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1. Einleitung

Seit ihrer Erfindung und Verbreitung haben das &emen und das Radio einen kaum
ersetzbaren Platz im Leben vieler Menschen eingemam Sie dienen seit Jahrzehnten der
Unterhaltung, Information und Zerstreuung im Alltafu Beginn ihrer Verbreitung waren
fernsehen oder Radio hdren noch GruppenaktivitateEnNachbarn und Freunde durch das
gemeinsame Schauen oder Hoéren der Rundfunkprogramerteand. Vor allem in der
Nachkriegszeit diente der Rundfunk dazu, den Mesmschin Bild von ihrer Nation zu
vermitteln, sie in das nationale Geschehen einzebem und ihnen gemeinsame Werte und
Ansichten zu vermittelh Radio und Fernsehen spielten und spielen einetigecRolle in der
Bildung nationaler Identitaten und Kulturén.

Auch heute noch kdonnen die Medien unsere Weltanscitabeeinflussen, auch wenn
Fernsehen, und vor allem Radio, heute oft als Isldfiatergrundmedium genutzt werden.
Durch die Berichterstattung in Nachrichten und tnfationsformaten wird fur das Publikum
ein Bild von der Welt und der eigenen Umgebung igtret® Die Auswahl und Anordnung
der Themen in den Nachrichten bestimmen dabei, lveoridie Horer wie ausfuhrlich
informiert werden, und welche Themen somit als wicldargestellt, und vom Publikum
entsprechend empfunden werdebiese Beeinflussung ist nicht zwingend negatidojgh
sollte der Rundfunk danach streben, ein moglichsijektives Bild der Realitat
wiederzugebenum dem Publikum die Moglichkeit zur eigenen Meigsivildung zu geben.

Es ist daher wichtig, die Medien zu beobachteniomder wieder auf Objektivitat und
Ausgewogenheit in der Programmplanung zu achtes. ddesem Grund hat der Medienrat
der Deutschsprachigen Gemeinschaft Belgiens eindi€sin Auftrag gegeben, in der die
Medienlandschaft der Deutschsprachigen Gemeins(@@éf} untersucht werden soll.

Der Studie liegt ein Dekret zugrunde, in dem urdaderem die Richtlinien fur
Rundfunkanbieter in der DG festgelegt sind. DasrBelefiniert zudem in Artikel 114 81
Nr.6, womit sich die Studie befassen soll. Es htrsileh dabei um

.<die Abfassung eines Berichts Uber die Rundfunkimhaft in der Deutschsprachigen
Gemeinschaft, der unter anderem die AusgewogedkeiProgramme und die Wahrung der

Meinungsvielfalt beziiglich der Programme, die vam grivaten Fernsehveranstaltern und
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den privaten Hoérfunkveranstaltern ausgestrahlt emrdsowie die Einflusse auf die
Rundfunklandschaft behandeft.

Daraus ergibt sich, dass zunachst die Rundfunktdradisselbst erfasst und erlautert werden
muss. Danach sollen die Programminhalte, sowie Seiositat der Berichterstattung
analysiert werden, bevor daraus Schlisse auf diklMy dieser Programme gezogen werden
kénnen. Zwar wirde das Dekret ein eigenes Gutacliendie o6ffentlich-rechtliche
RundfunkanstalBelgischer RundfunkBRF) vorseherl, jedoch bietet es sich an, diese im
direkten Vergleich mit den privaten Anbietern zindedeln.

Diese Studie ist daher wie folgt aufgebaut: zu Begrfolgt eine kurze Einleitung zur
DG und ihrer Geschichte. Kulturelle Identitdt gréhdich zu einem grofR3en Teil auf die
Geschichte und Tradition einer GemeinscAafdaher ist es wichtig kurz auf die
geschichtlichen Entwicklungen der noch sehr jundeeutschsprachigen Gemeinschaft
einzugehen, um zu verstehen, welche Faktoren digitdt der Region beeinflussen konnten.

Darauf folgt die Vorstellung der Radio- und Ferrssider. Letztere sind durch den
Offenen Kanal Ostbelgiennd BRF TV vertreten. Bei den Radiosendern gibt es mehrere
Kategorien: der offentlich-rechtlicHg@RF bietet drei verschiedene Radioprogramme an, ndher
betrachtet wird jedoch niBRF1 mit der Ausrichtung auf Popmusik. Die privaten Agter
sind wiederum unterteilt in Regional- und LokalsendAls Regionalsender werdd®0’5
Das HitradioundRadio Contacbehandelt, Lokalsender sifk@ntasy Dance FM 96, Radio
OK! und Radio Sunshineln der Vorstellung jeden Senders soll kurz au$ geweilige
Programm, die Gestaltung und die Zielgruppe einggea werden.

Die anschlieBende formelle und inhaltliche Analyged sich nur auf einige Sender
beziehen, da die Behandlung aller Sender sehr wsidbtich ware und den Rahmen der
Studie sprengen wirde. Die Lokalsender bieten zukeimme ausreichende Grundlage zur
Analyse, da sie erstens keine Nachrichten send&n Kantasy Dance FM 96)7 zweitens
die Nachrichten von anderen Sendern beziehen RaBio Sunshineendet die Nachrichten
des BRP'® oder drittens generell nur sehr wenig eigenes Brom sendenRadio OK!
sendet nur 6 Stunden pro Wochepie Analyse der Fernsehsender behandelt den Kfsal
offentlich-rechtlichen Rundfunk®&RF TV und denOffenen Kanal Ostbelgienvahrend sich
die Radiosender auf déBRF1, Radio Contactund 100’5 Das Hitradiobeschranken. Die

® Dekret iiber den Rundfunk und die Kinovorstellung905, Art. 114 §1 Nr.6
"Ebd. Art. 114 §1 Nr. 4a)
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LokalsendeiFantasy Dance FM 96, Radio SunshinendRadio OK!sind somit aus Mangel
an Relevanz und Ergiebigkeit weitestgehend vorAdelyse ausgeschlossen.

Im Anschluss an die Vorstellung der Sender werderKapitel ,Formelle Analyse*
die Stellen des Dekrets erlautert, die fur die Wntehung der Sender von Belang sind. Das
Programm der Sender wird dabei auf die formellefoAterungen des Dekrets hin Gberpruft.
Diese beziehen sich unter anderem auf Werberigdttlinnd Nachrichten, jedoch auch auf
grundlegende Aufgaben der Rundfunkanbieter.

Die anschlieBende inhaltliche Analyse befasst sioch Besonderen mit den
Nachrichten und der Werbung der Sender. Dabeirsdike Zielgruppen der Programme néher
bestimmt und beschrieben werden. In den NachrichtehInformationsformaten vermitteln
die Sender einen Eindruck dessen, was sie furHlirerschaft fur wichtig und interessant
halten. Die Werbekunden und Sponsoren der Sendeérissofern von Belang, als dass sie
viel Uber die 6rtliche Ausrichtung der Sender agesskonnen.

Die Beobachtung der ,Einfliisse auf die Rundfunk&mfft‘? die sich aus dieser
Analyse ableiten lassen, konzentrieren sich damaelches Bild die Programme von ihrem
Publikum und der DG zeichnen. Wer ist die ZielgmepWo befindet sie sich ortlich? Was
interessiert sie? Welche Rolle spielen regionalenfén im Programm? Wird das Publikum
zur Diskussion regionaler Themen ermutigt, und willeicht sogar ein Raum fir solche
Diskussion geschaffen? Welches Bild zeichnet sigklddie Programmgestaltung der Sender
von der DG ab?

Die Unterscheidung zwischen DG und Publikum ist diesem Zusammenhang
wichtig, da die Bevdlkerung der DG fur manche Semieht die einzige Zielgruppe darstellt.
Auch ist zu beachten, dass es sich bei den Beabaggnh immer um das Bild handelt, das
vermittelt wird. Dies muss nicht zwangslaufig ddissesein, das auch das Publikum
empfindet, denn die Medien haben zwar einen stdgkeftuss auf unser Weltbild, bestimmen
dieses aber nicht ausschlieRli¢h.

Im Anschluss an die inhaltliche Analyse werden Higebnisse der Studie noch

einmal kurz in der Schlussfolgerung zusammengefasst

Die theoretischen Grundlagen, die zur Analyse degfmme notwendig sind, werden an
betreffenden Stellen in die Arbeit eingearbeitety @ine grundsatzliche Unterscheidung in
Theorie- und Praxisteil zu vermeiden. Grundlagemdere unter anderem zu den Themen

kulturelle und kollektive Identitat, sowie zum Huds der Medien auf die Bildung derselben
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gelegt. Auch die Begriffe der Meinungsvielfalt, d@bjektivitat und des Offentlichen
Raumes, sollen an betreffender Stelle kurz erluterden.

Als Gegenstand der Analyse dient gesendetes Progi@den Rundfunksender, das im
Falle der Radiosender digital aufgenommen, und ateFder Fernsehsender auf DVD zur
Verfigung gestellt wurde. Nachrichten und Werbung den jeweiligen Internetseiten
wurden nicht mit eingeschlossen. Im Falle der Feliteender wurde jeweils das Programm
einer Woche untersucht, da diese nur sehr kurzwgmddin Dauerschleife wiederholt werden.
Bei den Radiosendern handelt es sich um je seaisshredene Proben, die im Laufe einer
Woche aufgenommen wurden. Das System, das denrProb&runde liegt, wird im Kapitel
.Formelle Analyse" genauer erlautert.

Da die Proben nur einen Ausschnitt des alltaglicinogramms bieten, sind
allgemeingultige Aussagen Uber die Gestaltung dard&programme nur schwerlich zu
treffen. Daher wurde an alle Sender ein Fragebogeneilt, in dem grundséatzliche
Informationen abgefragt wurdéfhZudem wurde mit jeweils einem Vertreter jeden $esd
ein Interview gefuihrt, in dem senderspezifischegéraund solche zum Vorgehen und
Selbstverstandnis des Senders behandelt wurdenddzierch gewonnenen Informationen
sowie Informationen durch zusatzliches Material 8ender oder deren Websites, dienen der
Studie als Hintergrundinformation.

Da dieser Teil der Recherche stark von der Koopmerader Vertreter der Sender
abhing, konnten fir den Lokalsendgadio OK'keine Informationen gesammelt werden. Zu
diesem Sender liegen weder ein ausgeflllter Fragghonoch ein Interview vor. Die
Vertreter der anderen Sender jedoch zeigten siciram Grol3teil sehr kooperativ, lediglich
der Geschaftsfuhrer de®ffenen Kanalswar erst nach langerem Email-Wechsel zur

Bereitstellung des bendétigten Videomaterials bereit

Die Interviews mit den Vertretern der Sender sowlie Aufnahmen des gesendeten
Radioprogramms befinden sich auf der beiliegendateiCD. Die Aufnahmen sind génzlich
unbearbeitet, und damit unverfalscht nachvollziehba

Allein das Interview mit Freddy Schroeder v@ffenen Kanal Ostbelgiemusste aus
Termingrinden per Telefon gefuhrt werden, dahegirstProtokoll des Gesprachs im Anhang

zu finden. Das Protokoll wurde Herrn Schroeder etegt und von ihm bestéatigt.

14 siehe Fragebogenmuster im Anhang



2. Deutschsprachige Gemeinschaft Belgiens

Die Deutschsprachige Gemeinschaft Belgiens (D@j} i@ Osten Belgiens und grenzt damit
im Westen an Deutschland, im Norden an die Niedddaund im Stden an Luxemburg. Sie
umfasst die Gemeinden Eupen, Kelmis, Lontzen uretdtaim Norden (auch Eupener Land
genannt), und die sudlich gelegene belgische Eifelder die Gemeinden Amel, Billingen,
Burg-Reuland, Bultgenbach und St.Vith gezéhlt werdddas Gebiet misst 854
Quadratkilometer, auf denen rund 74.000 Menschémeo. Diese sind zu einem grof3en Tell
deutschsprachige Belgier, zum Teil aber auch Biagderer belgischer Gemeinschaften oder
Auslander® Das 20. Jahrhundert war fiir die ostbelgische Regimn mehreren
Vaterlandswechseln geprédgtbevor das Gebiet 1984 Autonomie erlargtBie Geschichte
der DG soll hier nur kurz umrissen werden, um eitgserblick iber die historischen
Begebenheiten zu geben, die der Identitat der ¢rutbeutschsprachigen Gemeinschaft zu
Grunde liegen.

Das Gebiet der Deutschsprachigen Gemeinschaft gehiis Ende des Ersten
Weltkriegs zum Koénigreich Preuf3en, bevor es dureh Wersailler Vertrag (1919-1920)
Belgien zugesprochen wurd&Diese Annexion stieR} bei vielen Bewohnern deremagnten
Ostkantone auf Ablehnurlg,jedoch konnte auch eine im September 1920 duriihgef
Volksabstimmung nichts an dem Urteil and&nmaRgeblich jedoch, weil sie nicht
reprasentativ war. In den Folgejahren entwickelth sine Widerstandsbewegung gegen die
Angliederung an Belgieft: In den Jahren zwischen dem Ersten und dem Zw#iteltkrieg
spaltete sich die Bevolkerung daher in einem Kihfiwischen pro-deutscher und pro-
belgischer Einstellunff Dieser hatte auch einen bedeutenden Einfluss aef d
Medienlandschaft der Region: die Presse, die bidtenen groRen Einfluss in dem
deutschsprachigen Gebiet genossen hatte, bezogmnkanflikt Stellung und wurde fortan
von den entsprechenden Seiten gefdrdert. Wahremdvidihrheit der Zeitungen sich pro-
deutsch aul3erte, wurde 1927 die Zeit@rgnz-Echagegriindet, die sich von Beginn an pro-

belgischen Ansichten verschriéb.
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Als im Mai 1940 deutsche Truppen in Belgien einrohisrten, wurde unter anderem das
Gebiet Eupen-Malmedy auf Fiihrererlass hin dem @bats Reich einverleiff. Rund 8700
Burger Eupen-Malmedys zogen auf deutscher SeiteemnKrieg, etwa 700 davon freiwillig.
Obwohl viele pro-deutsche Ostbelgier lieber in richt nationalsozialistisches Deutschland
zuriickgekehrt waren, lieBen sie sich vom Einmadsshdeutschen Truppen mitreif@Die
Presse wurde zu Gunsten der Nationalsozialistenestaliet: dasGrenz-Echo wurde
verboten, zwei weitere Eupener Zeitungen warenaforhul3enstellen de¥vestdeutschen
Beobachters Eine einheitliche Lesart der Gegenwart und Veggaheit war damit
garantiert®

Im September 1944 wurde das Gebiet von BelgieretéfrDiesmal gab es keinen
pro-belgisch/pro-deutschen Konflikt — die deutschspige Bevoélkerung wollte umgehend
jeden Bezug zu Deutschland verlieren. Die resthchBelgier begegneten ihren neuen
deutschsprachigen Landsleuten mit Misstrauen undehiboing?® Die Bewohner der
Ostkantone versuchten daher mdoglichst belgisch Ztkew sie sprachen vermehrt
Franzosiscl? wahrend Personen des Offentlichen Lebens denoBsinus zu Belgien
betonten, wo sie konntéfi.Auch dasGrenz-Echo das ab Marz 1945 wieder veréffentlicht
wurde, aulRerte sich weiterhin fir eine IntegratzonBelgien. Der Leiter der Zeitung, Henri
Michel, war aktives Mitglied der CSP (Christlich Zale Partei) und verband dies mit der
Arbeit desGrenz-Echos! Bis in die 1960er Jahre hinein war die Zeitung oer CSP
verbundef¥ und stérkte deren Position in Ostbelgién.

Dem Krieg folgte eine S&uberungswelle, in dereailg bestraft werden sollten, die mit
den Nationalsozialisten zusammengearbeitet haBare der schwersten Strafen war dabei
die Aberkennung der Staatsbiirgerschaft. OrtlichktilRo riefen zur Selbstreinigung und
Denunziation auf; was zu Misstrauen unter den Birdéhrte und sich in das ostbelgische
Gedéachtnis  einbrannfé. Die harten MaRnahmen erschwerten den Aufbau eines
Zugehorigkeitsgefuhls der Deutschsprachigen zu iBelgTrotzdem wurde offiziell alles
Deutsche abgelehnt — wer den belgischen Staatsed®r Behandlung der Deutschsprachigen

in den Nachkriegsjahren kritisierte, lief Gefahils a/aterlandsverrater zu gelten. Die
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Entwicklung eines Offentlichen Raumes und politesdeilnahme waren unter den damaligen
Bedingungen nicht méglick. Auch verdrangten die Deutschsprachigen wahrensedigeit
die unliebsamen Teile der Geschichte: die Bekenrmngelgien erschien vielen Menschen
als willkommene Gelegenheit, die nationalsozia®ie Vergangenheit abzulegen, indem
man sie totschwieg. Bis heute, so stellt Andreakdfs in seinem Aufsatz ,Gedéachtnisopfer —
Erinnern und Vergessen in der Vergangenheitspalik deutschsprachigen Belgier im 20.
Jahrhundert* fest, sind Spuren diesen Schweigersstielgischen Gedachtnis zu findén.

In den Nachkriegsjahren bemihten sich jedoch nieit Teile der Bevélkerung,
sondern auch die Regierung um eine IntegratiorDeéertschsprachigen in Belgien. DR
(Institute National de Radiodiffusipmief 1945 das ProgramiELA (Emissions en Langue
Allemand$ ins Lebert’ dessen Ziel es war, die neuen Belgier durch eilicties
deutschsprachiges Radioprogramm maglichst schmelén belgischen Staat zu integrieten.
Das Programm wurde zunachst 20 Minuten taglich igeteund umfasste unter anderem
Nachrichten und einen Franzdsisch-SprachkUr&roBe Erfolge konnten die wenigen
Mitarbeiter derELA in den ersten Jahren aber nicht verbuchen, diestham in den
Ostkantonen schalteten wesentlich haufiger deutBobgrammeein *°

Die 1960er Jahre brachten nicht nur fir deA viele Verbesserungéh, auch
zeichnete sich fir die heutige Deutschsprachige d€Besuohaft langsam der Weg zur
Autonomie ab. Der belgische Staat wurde Anfang d&srzehnts in vier Sprachgebiete
unterteilt* zwischen 1968 und 1971 entstanden die drei Kidmgjnschaften Belgiens: die
franzosische, die niederlandische und die deutsafifirgemeinschaft® Diese wurden in
den 1980er Jahren zur Franzosischen GemeinscleafE-ldmischen Gemeinschaft und der
Deutschsprachigen Gemeinschaft, womit letztere eigene Regierung und mehr Autonomie
erhielt* Rat und Regierung der DG wurden im Januar 1984gesitzf® Der
Deutschsprachigen Gemeinschaft wird seitdem Malatlikter zugeschriebéh.

Indessen herrschte, laut Freddy Cremer, bei den gdBtr der DG
Politikverdrossenheit. Nach dem Krieg und der darfalgenden Sauberung verfiel die

% Lejeune Eine junge Demokratie, zu wenig Demokrate2(®1, S. 71
% Fickers,Gedachtnisopfer2004, Abs. 33

3" Engels, 2006, S. 27

¥ Ebhd. S. 29

% Ebd. S. 28

“OEbd. S. 31

“LEbd.

“2 DGlive, Chronik (Abruf: 29.05.2009)

3 DGlive, 1968-1971 (Abruf: 29.05.2009)

* DGlive, 1980-1983 (Abruf: 29.05.2009)

> DGlive, Chronik (Abruf: 29.05.2009)

¢ CremerVon den ,Inciviques’ zu den ,Modellbelgierr2001, S. 100



Bevolkerung in eine Interesselosigkeit, die dieitfkokiner Minderheit tiberlie®” In den
1960er Jahren herrschte in Bezug auf die ansteheultigrautonomie Uneinigkeit zwischen
Parteien, Interessengemeinschaften und anderen uhsitragerd® ,Der Mangel an
Koharenz und udberparteilichem Konsens verhindertehtnnur die Schaffung eines
Autonomiebewusstseins bei der breiten Bevolkersoggdern erschitterte auch zeitweise das
Vertrauen in die politischen Parteiefi*peschreibt Freddy Cremer die damalige Situation.

Auch fir die jungere Vergangenheit wird den Ostieetg kein gutes Verhéltnis zu
Politik und Offentlichem Raum bescheinigt. Carlojdume stellt in seinem Aufsatz ,Eine
junge Demokratie, zu wenig Demokraten?” fest: ,Istli@lgien fehlt — trotz allen guten
Willens, der zweifellos vorhanden ist — nicht nimesausreichende Meinungsvielfalt in der
Presse, sondern auch eine funktionierende &fféetlideinung.”® Die Menschen der DG
griffen in die lokale Politik nicht eift schildert Lejeune, zudem belege eine Umfrage unter
Jugendlichen, dass diese politischen Erfolg nur mér Unterstitzung ,machtiger
Hintermanner* fiir méglich hielter?.

Die Bevolkerung versteht sich inzwischen als Belgoie ihre deutsche Sprache,
sowie die Ortliche Né&he zu Deutschland schatzen sidd mit der deutschen Kultur eng
verbunden fiihlen. So zumindest werden die Deutsabbmen auf der Website ,DGlive.be"
dem ,Portal der Deutschsprachigen Gemeinschaftjestellt>® Freddy Cremer und Andreas
Fickers zeigen in ihrem Buch ,Spuren in die Zuktnjedoch ein Bild von der
Deutschsprachigen Gemeinschaft auf, in dem sicMéreschen mit der Nahe zu Deutschland
und mit dem Vergessen der Grenzen noch immer schwvef Das Zusammenleben von
Deutschen und Belgiern in den Grenzregionen wisd,ptoblembeladen]...]* beschriebén,
Bertuhrungsangste und Vorurteile behindern noch imelie Kommunikation tber die
Landesgrenze hinwe§.Die Eigenschaften, die die Ostbelgier zu einer telusgion machen
sollen, unter anderem Weltoffenheit und Vorurtedgfeit, sehen die Autoren als tbertrieben

an?’ So stellen sie fest,
.dass die Bemihungen um gegenseitige Anerkennuagergeitiges Kennenlernen und

Zusammenarbeit auf politischer und institutionelidéaene weit fortgeschritten sind. Dies darf
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aber nicht zu dem Fehlurteil verleiten, dass dieisstellung im Bewusstsein “des einfachen

Mannes bzw. der einfachen Frau® verankert wate.*

Die Grenzlage des Gebiets ist nichtsdestotrotAspekt des taglichen Lebens, der sich auch

in den Medien widerspiegelt.

Die Presse besteht bis heute aus deranz-Echoals einziger Tageszeitung und einigen
kleineren Zeitungen® DasGrenz-Echdst damit bis heute die einzige Informationsquelée
Ostbelgier neben dem Rundfunk, auch wenn mehreieingen Uber die Jahre versucht
haben, in der Region Ful} zu fassen. Ein langjahKgakurrent desGrenz-Echosvar die
Aachener VolkszeitungAV2), die zwischen 1965 und 1989 erschien und all rjeam
Sprachrohr sein wollte, die i@renz-Echaicht zu Wort kommen konnten. Als deutsche, und
damit auRenstehende Zeitung, wagte esAME Uber Probleme der ostbelgischen Region zu
berichten®® Obwohl dasGrenz-Echasich Ende der 1960er Jahre von der CSP getrettet ha
wurde ihm dennoch oftmals vorgeworfen, keine ausgmme Berichterstattung zu leisfén.
Nur langsam o6ffnete sich die Zeitung anderen Rartebeit den 1990er Jahren gehdrt das
Grenz-Echozur Verlagsgruppe Rosséldie fast alle Printmedien der Deutschsprachigen
Gemeinschaft kontrollieft

Die Medien haben zweifelsohne einen starken Eisflaaf die Entwicklung und
Identitat einer Region, ob Presse oder Rundfunklidser Studie soll es jedoch um letzteren
gehen, daher wird die Presse in den nachfolgendgritédn nur noch selten und am Rande
erwahnt werden. Einen néheren Einblick in die Gettd der Presse geben verschiedene
Autoren in dem Buch ,Zwei Jahrhunderte deutschspgecZeitung in Ostbelgier? auf das

an dieser Stelle fur weitere Informationen verwmesei.

Aus der 1945 gegrindet@&l A entwickelte sich mit den Jahren dglgische Rundfunkvie
er noch heute besteht. Ab den 1980er Jahren erweiterten dazu Lokalradies
Medienlandschaft der Deutschsprachigen Gemeinsthaso dass heute neben dem

offentlich-rechtlichen Rundfunk zwei Regionalradiasd drei Lokalradios in der DG aktiv

*Ehd. S. 158

9 Engels, 2006, S. 21

®©Epd. S. 20

¢ |ejeune Sich mitteilen2001, S. 140

%2 Engels, 2006, S. 19

8 Lejeune Eine junge Demokratie, zu wenig Demokrate2(®01, S. 66

% Siehe: Warny, Heinz. (Hrg.) (200Zyvei Jahrhunderte deutschsprachige Zeitung in Qe Eupen:
Grenz-Echo-Verlag.

% Engels, 2006, S. 27

®Ebd. S. 24



sind. Sie alle befassen sich mit dem Gescheheeribdutschsprachigen Gemeinschaft und
den angrenzenden Regionen und stellen damit eteenalive Informationsquelle zu den
Printmedien der DG dar.

Doch wie berichten sie Uber lokale Themen? Wie d&indie die Blrger in das
offentliche Geschehen ein? Welches Bild vermitgvon der DG? Im Kapitel ,Inhaltliche
Analyse” wird versucht, diese Fragen fur d&RFund die Regionalradios soweit als mdglich
zu beantworten. Zuvor jedoch sollen die verschiedeSender vorgestellt und auf einige
formelle Aspekte Uberprift werden, die das Dekogh\27. Juni 2005 tber den Rundfunk und

die Kinovorstellungen der Deutschsprachigen Gensbaif$ vorgibt.
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3. Rundfunklandschaft der Deutschsprachigen Gerciesfis

In diesem Kapitel sollen die Radio- und Fernsehsedér Deutschsprachigen Gemeinschaft
Belgiens vorgestellt werden. Fur d&ffenen Kanalwerden zudem die Gesetze des Dekrets
erlautert, die dem Sender zugrunde liegen. Obwshhweh fur die privaten Radioanbieter
einige grundsatzliche Vorschriften durch das Delgiit, werden diese erst im Kapitel
.Formelle Analyse” Uberprift, da eine entsprecheAdalyse aller betreffenden Sender in
diesem Kapitel zu weit fihren wirde.

Daruber hinaus werden im Folgenden die Programnakiele der verschiedenen
Sender kurz vorgestellt. Programminhalte jedochdemran dieser Stelle nicht eingehend
behandelt, da dies im Kapitel ,Inhaltliche Analysgétschieht. Die Informationen zu
Hintergrinden und Praktiken der Sender beruherk staf den Fragebdgen und den
Interviews mit redaktionell Verantwortlichen dernBler. Viele der so gemachten Angaben
beziehen sich auf Prozesse, Zustdnde und Vorgeke&®sw und kénnen daher nicht durch

Programmproben Uberprift werden.

3.1.Belgischer Rundfunk

Der Belgische RundfunkBRF) ist die offentlich-rechtliche, und dariiber hinaasch die
grofdte, Rundfunkanstalt der Deutschsprachigen Geutieaft. Er wurde 1977 gegriindet und
beschaftigt heute rund 70 feste und 10 freie Médden. Seit 1995 hat er seinen Sitz im
Funkhaus am Eupener Kehrw&gDer BRF umfasst drei Radioprogramme sowie einen
Fernsehkanal im Kabelnetz.

Das Dekret legt keine grundlegenden Bestimmungendéin BRF als Sender fest,
sondern erwahnt ihn nur gelegentlich, wenn es siohallgemeine oder Sonderregelungen
handelt, wie beispielsweise im Falle der Horfunkwerg®® Aus diesem Grund werden an
dieser Stelle keine Teile des Dekrets behandelt.

Die Radioprogramme deBelgischen Rundfunksind BRF1, mit Musik von den
1980er Jahren bis heutBRF2 auf dem Schlager und Volksmusik gespielt werfemd

BRF-DLF, eine Zusammenarbeit mit debeutschlandfunkder nur in Brissel zu empfangen

7 Engels, 2006, S.41
% Dekret iiber den Rundfunk und die Kinovorstellung905, Art. 19
% BRF, Angaben im Fragebogen
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ist.”” Das Augenmerk in dieser Studie soll aber bei dadi®sendern nur al#RF1liegen, da
sich dieser an das breiteste Publikum wendet. ZusiemdenBRF1 und BRF2 ohnehin das
gleiche Informationsprogramm, die Unterscheidung lilden Programme liegt nur in der
musikalischen Ausrichtung. Man kann demnach dielysargebnisse der Informations- und
Nachrichtenformate auf beide Programme gleichermddgziehen. DeBRF-DLF hingegen
ist in der DG nicht zu empfangen und daher werniglevant als deBRF1

Der BRFselbst stellt sich auf seiner Internetpréasenz wligt fvor:

,Der Belgische Rundfunk ist der 6ffentlich-rechtiee Rundfunk der Deutschsprachigen Gemeinschaft
Belgiens und hat somit einen entsprechenden Aufttagrfillen. Das heil3t: Wir verstehen uns als ein
Medium, das in erster Linie zu informieren hat: €iind Gber unsere Gemeinschaft, Uber Belgien, die
Euregio, aber auch Uber das internationale GesoheHe diesem Auftrag gehort auch die

Unterhaltung, ein interessantes ServiceangeboBpadtenprogramme, die die kulturelle Aufgabe eines

offentlich-rechtlichen Rundfunks trageft-

Der Auftrag und das Selbstverstandnis, so erklBritektor Hans Engels im Interview, sind
fir alle Programme deBRF gleich/? Jedoch legt deBRF in seiner Information Wert auf
Vielfalt — das regionale Geschehen soll genaus@ddxkt werden, wie das internationale
GeschehenBRF TVjedoch, rAumt Engels ein, sei nicht auf intermatle Berichterstattung,
sondern nur auf die Behandlung des lokalen Gesdsehedacht® Die Komponenten
Unterhaltung, Information und Bildung, die interpatl zu den Aufgaben des 6ffentlich-
rechtlichen Rundfunks gezahlt werdénsind fir den BRF zusatzlich durch dessen
Geschaftsfiihrungsvertrag mit der Deutschsprach@gEmneinschaft festgeleft.

Der Schwerpunkt deBR~Programms liegt, so bestétigte auch Hans Engelder
Information’® Zu jeder vollen Stunde werden Nachrichten, zur béml Stunde
Regionalnachrichten gesendet, die jeweils von Wetted Verkehrsmeldungen ergéanzt
werden. Dazwischen wechseln sich Musik und Infoionain ab, je nach Tageszeit variiert
der Anteil von Information und Unterhaltung im Pragym. Gerade am Morgen spielt die
Information eine wichtige Rolle: im ,Radiofriihstiickdas taglich zwischen 6 und 10 Uhr

gesendet wird, liegt der Schwerpunkt laut Engel$ @er regionalen, nationalen und

O Engels, 2006, S. 43

"L BRF, Der BRF stellt sich vor (Abruf: 19.05.2009)

2 Interview mit Hans Engels

3 Interview mit Hans Engels

" Watson, 2003, S. 100

> Geschaftsfiihrungsvertr&RF, 2006, Punkt 2.1.1., Abs. 3
’® Interview mit Hans Engels
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internationalen InformatiofY. In der ,Belgischen Presseschau®, taglich um 8:80, Werden
die Schlagzeilen und Kommentare des Tages versamedZeitungen vorgestellt. Das
Gleiche gilt fur die ,Internationale Presseschadfe um 12:50 Uhr in der Sendung
.Brasserie” gesendet wird. Sie wird vddLF erstellt und widmet sich, wie der Name schon
sagt, den Schlagzeilen der Zeitungen aus aller.WeliGut aufgelegt* zwischen 10 und 12
Uhr und am Nachmittag, so Hans Engels, spielenUh&rhaltungsthemen eine gréf3ere
Rolle. Ab 18 Uhr gibt BRF aktuell“ die Nachrichten des Tages noch einmatiefié®

Das musikalische Programm d&RF1 ist auf ein breites Publikum ausgelegt.
Zielgruppe sind die Birger der DG zwischen 25 udd&hren, das altere Publikum wird eher
durch denBRF2 angesprochef. Das Musikprogramm besteht, wie schon erwéhnt, aus
Liedern der letzten knapp 30 Jahre. Ab 18:35 Ubfela im Wechsel Klassik-, Jazz- oder
Chansonsendungéf. Diese 90miniitigen Programme sprechen gezielt labéh dieser
bestimmten Musikrichtungen an. Die Informationstieenin diesen Sendungen sind dem
entsprechenden Publikum angepasst, so berichtetBB& laut Hans Engels in seiner
Klassiksendung als einziger Sender beispielswdise @pern aus Aachen und Liittith.

Das tagesaktuelle Programm d&RF TVbesteht aus der Nachrichtensendung ,Blickpunkt®,
sowie einem Wetterservice durch Météoservices.Seiedung ist rund 15 Minuten lang und
behandelt die Geschehnisse der DG. Die lokalen mddnten werden erganzt durch einige
nationale Meldungen, deren audiovisuelles Matggdbch nicht vomBRF, sondern von
RTBF (Radio Télévision Belge de la Communauté frangas@mmt. Jeden zweiten
Donnerstag ist zudem das Magazin ,Fit & Gesunddem ,Blickpunkt” integriert. Samstags
wird ein Wochenrtckblick gezeigt, der aus den Vigktvdgen der Woche zusammengestellt
wird. Im Anschluss daran zeigt d8RF TV den franzdsischsprachigen Wochenrickblick
,7etl* des SendersTélévesdreaus Vervierd? Im Gegenzug sendeTélévesdreden
Wochenriickblick des ,Blickpunkt®® Bei entsprechender Gelegenheit zeichnet BRF
zudem Diskussionen und Interviews &bf die beispielsweise vor Wahlen als

Sondersendungen iBRF TVgesendet werdef.

"Ebd.

"B Ebd.

"9 BRF, Angaben im Fragebogen

8 BRF1, Programm (Abruf: 20.05.2009)
8 |nterview mit Hans Engels

82BRF T\ BRF TV (Abruf: 14.06.2009)
8 Interview mit Hans Engels

8 BRF T\ BRF TV (Abruf: 14.06.2009)
8 Interview mit Hans Engels
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DarlUber hinaus ist alBRF TVjeden Montag die Talkrunde ,Treffpunkt* zu sehender
Menschen aus der DG vorgestellt werden. Es harslelt dabei um Birger, die etwas
AuBergewdhnliches tun oder geleistet haffeiinapp 30 Minuten dauert die Talkrunde, die
von Moderatoren deBRF moderiert wird, jedoch eine Produktion des Medarieums der
DG ist?’

Das tagesaktuelle Programm wird ab 17:45 Uhr gedendd in Dauerschleife
stiindlich bis zum Morgen wiederholt. In der Zwischeit sendeBRF TVProgrammtafel®
Diese sind in drei Kategorien unterteilt, die wirte auch deutlich durch Tafeln voneinander
abgesetzt sind. Bei den Kategorien handelt eswsithWerbung, Veranstaltungshinweise und
Service. Die Tafeln werden in der Regel jede Waaktealisiert, jedoch kommt dies auf den
Inhalt der Tafel an. Laut Hans Engels gibt es beisweise Kunden, die eine Tafel nur fur
einige  Wochen schalten mochten, das Arbeitsamt elgieg, das auf den Tafeln
Arbeitsgesuche prasentiert, bucht die Tafeln dafertnd aktualisiert sie regelmaféy.
Wahrend der Sendung der Tafeln dient das PrograesBRIF1als akustischer Hintergrund.
Ein Hinweis darauf erfolgt zu Beginn der Tafén.

Das UnternehmeBRF finanziert sich zu 80% durch staatliche Mittel una 20%
durch Werbung und SponsoriffgHans Engels betonte im Interview jedoch, B&F plane
keine Erweiterung der Werbung, da der ideale difdntechtliche Rundfunk der sei, der sich
ganz ohne Werbung finanzieren kérih®ie Werbezeiten fiir deBRF sind durch das Dekret

festgelegt; ein Punkt auf den in der formellen Amalnoch einmal eingegangen wird.

3.2.0ffener Kanal Ostbelgien

Der Offene Kanal Ostbelgiefnachstehend auddK) wurde vor rund 10 Jahren gegrindet
und erreicht Gber das Kabelnetz, laut eigenen Aagaba. 25.000 Haushalte. Der Sender ist
in der HookstralRe in Eupen anséassig und beschafiigeine Person: den Geschéftslelter.

Alle anderen Mitarbeiter sind Blrger, die sich elamtlich beimOffenen Kanakngagieren.

% Ebd.

8 BRF TV, Treffpunkt (Abruf: 20.05.2009)

8 BRF T\, Programm (Abruf: 20.05.2009)

8 Interview mit Hans Engels

OBRF TV(27.04.-02.05.2009)

L BRF, Angaben im Fragebogen.

2 Interview mit Hans Engels

9 Offener Kanal OstbelgierAngaben im Fragebogen
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Die Aufgabe und das Vorgehen dééfenen Kanalssind im dritten Kapitel des Dekrets
festgeschrieben. Déffene Kanalwurde demnach von der DG ins Leben gerufen und wir
von ihr finanziert* Der Offene Kanakoll keinen Gewinn erzielen und ,allen philosoghisn
und ideologischen Tendenzen offen [stehénBiirger kénnen beindffenen Kanakigene
Beitrage produzieren und senden, dabei werdenasieden Mitarbeitern de®K unterstitzt.
Fur den Inhalt der Beitrage sind die Burger sellesaintwortlich, ihnr Name muss zu Beginn
und zum Ende des Beitrags eingeblendet werden.déousstrahlung ausgeschlossen sind
allerdings Beitrage, deren Inhalt gegen den vieAdikel des Dekrets verstof&.In diesem
werden fur jeden Sender jegliche Beitrage verbodés,zu Gewalt oder Hass aufrufen, die
Jugendliche in ihrer Entwicklung schadigen, odexr dlationale Sicherheit und die Gesetze
verletzen konntefl! Zur Nutzung desOffenen Kanalsist jeder berechtigt, der in der
Deutschsprachigen Gemeinschaft wohnt oder arbedbgesehen von Fernseh- und
Radioanbietern sowie Behérden und Part&fefilm Rahmen der Férderung interregionaler
und internationaler Beziehungen® kdénnen die Bestimgen zur Nutzungsberechtigung
allerdings von der Regierung entsprechend geanderden?® Sowohl die Nutzung des
Offenen Kanalsals auch der Zugang zum Programm, mussen fun jBdieger im gleichen
MaRe moglich sein®

Der Offene Kanal wird nach den Bestimmungen des Dekrets nicht als
Fernsehveranstalter beachtet, da die Begriffserkinin Artikel 2 fir diese lautet: ,eine
juristische Person, die die redaktionelle Verantwing von Fernsehprogrammen tragt und die
diese Programme verbreitet oder verbreiten 1485tDa die Verantwortung fir die
gesendeten Beitrage nicht bei®ffenen Kanalliegt, sondern bei den Produzenten der
Beitrage, entspricht dédffene Kanahicht der Definition eines Fernsehveranstalteis, sie
im Dekret festgelegt ist.

Im Interview mit OK-Geschaftsfuhrer Freddy Schroeder berief sich digsghrfach
auf die Vorschriften des Mediendekrets und versiehaleren Einhaltung. So wies er
beispielsweise darauf hin, dass kommerzielle WeghomOffenen Kanaluntersagt sei, die

Produzenten nach den Bedingungen des Dekrets ms#tzerechtigt sein missen, und dass

% Dekret tiber den Rundfunk und die Kinovorstellung205, Art. 16 §1 Abs. 1
% Ebd. Art. 16 §1 Abs. 2, 2. Hs.

% Ebd. Art. 16 §2

9" Ebd. Art. 4

% Ebd. Art. 16 §3

“Ebd. Art. 16 §3 Abs. 1 S. 2

10Epd. Art. 16 §4 Abs. 2 Nr.1

101 Ehd. Art. 2 Abs. 1 Nr. 15
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kein Beitrag ohne Nennung des VerantwortlichenKoittaktdaten gesendet wiirthé Diese,

so Schroeder, kénnen am Anfang oder am Ende ddsa@eierfolgert’® Hierbei ist ein

geringfugiger Regelversto3 zu beobachten, der inpit&la ,Formelle Analyse“ naher
betrachtet wird.

Der Offene Kanalhat rund 40 aktive Mitglieder. Man muss deédiK aber nicht
beitreten, um seine Beitrage senden zu dirfen.ilBoeg rund 50 bis 60 Produzenten, die
Beitréage einreichen, de@K aber nicht angehéren. Die Mitglieder deK haben keinerlei
Verpflichtungen, helfen einander aber aus, wenrspieisweise zusatzliche Kameraleute
gebraucht werden oder neue Produzenten Hilfe beistellen eines Beitrags bendtigen,
erlauterte Freddy Schroed&f.Zudem haben sich, Schroeder zufolge, viele Midgliezu
Gruppen zusammengeschlossen, die Uber das Gescliehémer jeweiligen Ortschaft
berichten. Diese Gruppen koénnen, beispielsweise nweime Veranstaltung ansteht,
angesprochen werden, entscheiden jedoch dann,sabosie Uber das Ereignis berichten oder
nicht1%

Die Zielgruppe de®K sind selbstverstandlich die Birger der DG. Sidesokich
einbringen und das Programm mit den Themen gesiatiee sie interessieren. Freddy
Schroeder jedoch wies im Interview darauf hin, ddies meisten Mitglieder de®ffenen
Kanalsviel Zeit, und ein gewisses Alter erreicht habEénfuhrt das darauf zurtick, dass man
Zeit haben misse, einem so aufwandigen Hobby wme Eémemachen nachzugehen, und
dass man sich diese Zeit in jungen Jahren numseitbme. Alle derzeitigen Mitglieder des
OK sind Uber 40 Jahre alt, die Altersgruppe der ¥5b-Jahrigen ist am starksten vertreten.
Jedoch gebe es auch noch sehr aktive Mitgliedar lbdahren, so Schroedét.

Das Programm de®ffenen Kanalsist schwer zu beschreiben, da es durch die
Einreichung von Beitrdgen durch die Nutzer bestimwitd. Die Beitrage variieren damit
genauso, wie die Interessen der Produzenten. Damagg#ht sich aber auch die
Schlussfolgerung, dass fur jeden Blrger irgendwaahein Beitrag von Interesse gesendet
werden kénnte. Das Programm wird wochentlich nestiett®” und dauert immer entweder
ein, zwei oder drei Stunden. Die volle Stunde malksdings immer erreicht werden, damit
die Zeiten der Wiederholungen fir das Publikum éessachvollziehbar sintf® Das

Programm wird samstags, sonntags und donnerstagsigevon 11.00 bis 23.00 Uhr in

192 |nterviewprotokollOffener Kanal OstbelgienS. 4, Z. 1-4
1% Epd. S. 1, Z. 49-50

1%%Epd. Z. 16-21

1% Epd. S. 2, Z. 20-24

% Epd. S. 1, Z. 35-39

197 Offener Kanal OstbelgierAngabe im Fragebogen

198 |nterviewprotokollOffener Kanal Ostbelgier§. 3, Z. 44-46
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Dauerschleife gesendet. An den restlichen TagenferdauProgrammtafeln und
Sondersendungen auf de@ffenen Kanal Um die Programmtafeln nicht zu langweilig
werden zu lassen, werden zudem kurze Filme mit ianiem Bildern und Musik
eingespielt’® Die Programmtafeln sind, wie die Werbung auf aedeBendern, durch eine
Animation vom restlichen Programm optisch abgeséizt

Als Sondersendungen sind auch die Parlamentssigpurter Deutschsprachigen
Gemeinschaft zu sehen. Diese werden seit zweidinbathren regelmallig Ubertragen, seit
kurzem sogar livé*! Die Sitzungen werden zudem an verschiedenen Taigeterholt, damit
moglichst viele Birger die Chance haben, sie zwersEfi Laut Freddy Schroeder brachte
diese Initiative demOffenen Kanalviel Zuspruch und so manches neues Mitglied"¥in.
Zudem werden immer wieder Messen aufgezeichnetalsx@ondersendungen ausgestrahlt.
Dieses Angebot richtet sich laut Schroeder besenderalte und kranke Menschen, die die
Messe gerne besuchen wiirden, aber nicht kétifiéuch bei den Parlamentssitzungen oder
Messen sind es die Birger, die zur Kamera greifggnn der OK hat kein festes
Aufnahmeteant’®

Im Rahmen eines Kooperationsabkommens zwischen [Deutschsprachigen
Gemeinschaft und dem deutschen Bundesland RheiRfatd arbeitet deOffene Kanal
Ostbelgienmit Offenen Kanédlen aus Rheinland-Pfalz zusamnizgsbei handelt es sich
zumeist um Ideenaustausch, gab Freddy Schroedejedoch seien die Mitglieder der
deutschen Offenen Kanéle berechtigt, Beitrage b€k Ostbelgienauszustrahlen und
umgekehrt. Jedoch, so betonte Schroeder, musselictatilas Thema auch fur das
entsprechende Publikum interessant sein. Schroédente aber ein, dass solche Anfragen

zur Ausstrahlung nur sehr selten vorkommien.

3.3.100’5 Das Hitradio

Der Regionalsenderl00’5 Das Hitradio (nachfolgend auchl00'5) ist ein privater
Rundfunksender des Unternehmens regioMEDIEN AGwétrde vor 10 Jahren gegriindet

199 Offener Kanal OstbelgierProgrammvorschau

110 |nterviewprotokollOffener Kanal Ostbelgier§. 3 Z.8-9Offener Kanal OstbelgierProgramm vom 18.-
23.04.2009

1 InterviewprotokollOffener Kanal Ostbelgiers.2, Z.15-17

Y2 Epd. Z. 42-43

Epd. Z.19-20

“Epd. Z. 39-41

“Epd. S. 1, Z. 24

YCEpd. S. 4, Z. 38-46

17



und finanziert sich zu 100% aus WerbeeinnahMeAn der Griindung war unter anderem
derBRFbeteiligt, in dessen Funkhai80’5 Das Hitradioseinen Sitz hat. Noch heute héalt der
BRF 51% der Aktienanteile des Unternehmens, 140’5 Redaktionschef Markus
Recktenwald hat deBRF aber keinen direkten Einfluss auf das Programm Sksders!®
Dieser beschéftigt insgesamt 31 Mitarbeiter, 16odasind fest angestefft?

Bei 100’5 Das Hitradio handelt es ich um einen Spartensender, der gezielt
bestimmtes Publikum anspricht. Die Zielgruppe besibh Markus Recktenwald als ,modern,
aufgeschlossen, mobil“ und zwischen 14 und 49 Jedité®® Die Musikauswahl wird als ,die
Superhits der 80er, 90er, und das Beste von hanigpriesen, ein Slogan, der im laufenden
Programm immer wieder durch Jingles und die Modeeat wiederholt wird?! Laut einer
Studie schalten taglich 293.000 H66€0'5 Das Hitradioein!?? 100’5 Das Hitradiosendet
24 Stunden taglich, jedoch ist das Programm zwisch8:30 Uhr und 5:30 Uhr
unmoderiert?® Zu dieser Zeit lauft die Sendung ,In the M4

100’5 Das Hitradioversteht sich als euregionaler RadiosertfeDas Sendegebiet
reicht von der Deutschsprachigen Gemeinschaft Bedgibis in den Westen des deutschen
Nordrhein-Westfalens und ins niederlandische Simbiirg*?® Der Schwerpunkt der
Informationen liegt dementsprechend auf der Eurggaibch raumte Markus Recktenwald im
Interview ein, dass die Deutschsprachige Gemeifiischad der deutsche Teil des
Sendegebietes die groRte Aufmerksamkeit erfatffen.

100’5 Das Hitradio sendet alle 30 Minuten Nachrichten, sowie Wettend
Verkehrsmeldungen. Vor den Nachrichten wird jewesism Werbeblock gesendet. Die
Nachrichten werden immer 5 Minuten vor der halbelerovollen Stunde gesendét.zur
vollen Stunde handelt es sich dabei um Nachrichies aller Welt, zur halben Stunde um
regionale Themetf®

Das Programm vot00’5 Das Hitradiobesteht aus einem Mix aus Unterhaltung und

Information, wobei der Schwerpunkt auf ErsterengtlieMarkus Recktenwald erklarte im

7100’5 Das Hitradig Angabe im Fragebogen

118 Interview mit Markus Recktenwald

119100'5 Das Hitradig Angaben im Fragebogen

120 Epd., Interview mit Markus Recktenwald

1217 B.100'5 Das Hitradiq ,Powerweekend* (02.05.2009)
122100’5 Das Hitradig Werbung (Abruf: 20.05.2009)
123100'5 Das Hitradig Angaben im Fragebogen

124100'5 Das Hitradig In the Mix (Abruf: 25.05.2009)

125 |Interview mit Markus Recktenwald

126100'5 Das Hitradig Das Senderprofil (Abruf; 19.06.2009)
127 Interview mit Markus Recktenwald

1287 B. 100’5 Das Hitradio,,Die Oliver Laven Show* (27.04.2009)
129100'5 Das Hitradig Angabe im Fragebogen
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Interview, der Sender sei zwar in erster Linie @mterhaltungssender, habe aber auch einen
kleinen Bildungsauftrag, den es zu erfiillen g&lteduch hier wird auf die genaueren Inhalte
der Informations- und Nachrichtenformate in demitiichen Analyse weiter eingegangen.

3.4.Radio Contact

Der SendeRadio Contacist ein weiterer privater Regionalsender der D@itét ihm steht
das Unternehmen Cobel D AG. AuBtadio Contacist in Eupen ansassig (Aachener Stral3e)
und wird vollstandig aus Werbeeinnahmen finanzidder Sender ist, als einziger
Privatsender, in der gesamten DG zu empfangen uettlag, laut eigenen Angaben, taglich
ca. 14.000 Horet*!

Der Sender wurde 1995 gegriindet, als sich dasrieltedio Aktivitatdem belgischen
PrivatsenderRadio Contactanschloss und so zu seinem deutschsprachigen aRrogr
wurde®? Das Programm wird auf Deutsch moderiert, beinhi@toch in den Werbeblécken
teils franzdsischsprachige Werbung. Im Interviewldete Geschaftsfihrer André Goebels,
die Werbung auRadio Contactwerde zusammen mit der des franzdsischspractigetio
Contacts vermarktet. Da die Werbekunden aber fur die nel&deine Deutschsprachige
Gemeinschaft keine neuen Spots in deutscher Spraciuzieren wollen, werden diese auf
Franzésisch tibernommétt.

Radio Contactwirbt mit dem Claim ,Der beste Mix fir das Eupenemd und die
Eifel*.*** André Goebels betonte im Interview, d&edio Contacein Sender fiir die DG sei.
Die angrenzenden Regionen, wie Aachen oder Sudhignimirden zwar im Programm auch
behandelt, das euregionale Publikum gehére jedacht rzur direkten Zielgruppe des
Senders?®

Die MusikauswahRadio Contactseicht von den 1970er Jahren bis in die Gegenwart
und richtet sich an ein Zielpublikum zwischen 2@ &% Jahref*® Wahrend der Sendungen
werden auch bei diesem Sender Informationsthemdriniarviews ins Programm integriert,
zudem produzierRadio Contaceigene Nachrichten, die halbstiindlich gesendetieverDer

Sender versteht sich als Unterhaltungsmedium, des anformationen anbietet. Diese

130 | nterview mit Markus Recktenwald

131 |nterview mit André Goebels

132 Radio ContacgtRadio Contact (Abruf: 20.05.2009)
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1347 B.Radio Contact,Der Feierabend“ (29.04.2009)
135 |Interview mit André Goebels
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umfassen jeden Bereich, der die Burger der DG esgeren konnte. Allzu spezielle oder
komplizierte Themen werden vermieden, die Infororasoll kurz und pragnant vermittelbar
sein und méglichst ein breites Publikum ansprecfien.

Die Nachrichten aus der DG werden unter anderenchdudie Aktion ,DG
Lokalreporter* bedient. Bei dieser Aktion des Sesd@nnen Birger Nachrichten aus ihrer
Nachbarschaft und Umwelt aRadio Contactmelden, Themen vorschlagen oder gleich
eigene Fotos und Audiodateien einschicken. Diesglevedann unter Umstadnden vBadio
Contact aufgegriffen und veréffentlicHt® Zudem gibt es Goebels zufolge immer wieder
Umfragen zu aktuellen Themen, bei denen Raio ContactReporter auf der Stral3e die
Meinungen der Horer einfangétr.

Radio Contactversteht sich selbst als ein Stuck DG. Seit ruiadl@hren seRadio
Contact vormalsRadio Aktivitét in der DG zu horen, erklarte André Goebels. Damitder
Sender fur viele Menschen ein Stiick Heimat gewqrdendem sich die Horer identifizieren
konnen. Der Kontakt zum Horer wird gepflegt, aucictt Besuche der Horer im Funkhaus.
Zudem veranstaltet der Sender Events, organisiariodrstellungen, Ausflige zu

Freizeitparks oder zu Konzert&f.

3.5.Fantasy Dance FM 96.7

Der LokalsendeFantasy Dance FM 96.fhachstehend audfantasy Dance FMhat seinen
Sitz in Raeren und wurde 1985 gegriindet. Ein fegestellter sowie sechs freie Mitarbeiter
gestalten das Programm des Senders, der 24 Sttaglei sendet und sich besonders an die
Jugend richtet. Zu 80% finanziert sich der Sendechl Werbung, zu 20% durch private
Investoren:*

Das Zielpublikum ist zwischen 15 und 35 Jahremuatt auf House- und Dance-Musik
ausgerichtet. Laut einer Marktstudie der FachhdallscAachen, die Geschaftsfiihrer Udo
Menke im Fragebogen angab, antasy Dance FMder Marktfihrer bei der Zielgruppe
zwischen 15 und 20 Jahren in der Euregio. Eined&nimbrerzahl von 20.000-25.000 Hoérern

halt Menke fir realistiscH?
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Fantasy Dance FMst der einzige Sender der DG, der die Musikriogen Dance, House
und HipHop spielt und sich damit gezielt an dieehgyrichtet. Laut Udo Menke ist es das
Ziel des Senders, der Jugend auf sie zugeschnitterierhaltung und Information zu
bieten'** Nachrichten sendeFantasy Dance FMnicht, jedoch werden immer wieder
Informationen ins Programm eingestrétftDeren Inhalte sind auf die Interessengebiete der
Horer abgestimmt. In der Ortlichen Ausrichtung &s=hders betont Menke, dass man keine
Grenzen zwischen den verschiedenen Nationen ikuegio ziehen kdnne und dirfe. Daher
berichtet der Sender nicht nur Uber Themen auD@ersondern auch aus dem deutschen
Sendegebiet”® Dariiber hinaus arbeitet der Sender mit dem Arbeitzusammen und stellt
in seiner wochentlichen Rubrik ,Was willst du wem@& Jobangebote vdf® Zudem bietet
Fantasy Dance FNh seinem Programm auch Veranstaltungshinweisefiimd in ,no limit*
Interviews mit DJs und Kunstlefl’ Darunter sind laut Angaben des Senders auch oft
regionale Kinstler aus Belgien, Deutschland und Méderlandert*® Am Wochenende
UbertragtFantasy Dance FMhachts in ,Partytime* live aus Diskotheken.

Das Programm des Senders ist in der Regel nur wdhder Show ,hellwach®,
zwischen 22.00 und 6.00 Uhr, unmoderiétt.

3.6.Radio Sunshine

Der LokalsenderRadio Sunshinehat seinen Sitz in Lontzen und beschéftigt 14efrei
Mitarbeiter. Er finanziert sich zu 100% durch Wesimahmen und sendet, wie alle bisher
vorgestellten Sender, rund um die UlRadio Sunshinevurde 1997 gegrindet und ist
musikalisch auf Volksmusik und Schlager ausgericlidee primare Zielgruppe beginnt ab 35
Jahren. Auf seiner Website giRadio Sunshinan, 1,5 Millionen Menschen zu erreichéh.
Im Interview allerdings raumte Geschéaftsfuhrer Ben@auder ein, dass es Uber die
tatsachlichen Einschaltquoten keine Daten gebeob&n genannte Zahl sei beliebig, da der

Sender (iber das Internet weltweit empfangen wekdan>*
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Das Programm des Senders ist in verschiedene Sgenlawnifgeteilt, von denen manche auch
bestimmten Musikrichtungen gewidmet sind. Zu bestien Zeiten laufen beispielsweise
Ballermannhits oder Balladen aRfadio Sunshinemit denen der Sender auch ein jlungeres
Publikum ansprechen will. In den eher allgemeinendaingen wird ein Mix gespielt, erklarte
Gauder im Interview. Die Lieder seien in insgesat Kategorien, wie zum Beispiel
,Oldies”, ,langsame Schlager”, ,schnelle Schlagerd ,franzésische Chansons®, unterteilt.
Diese Kategorien wiirden im Laufe des Programmshgj@spielt>? Pro Woche werden zwei
Stunden des Programms auf Franzdsisch moderiefiaidelt sich dabei um eine Sendung
mit dem Schwerpunkt auf franzésischen Chansong @&0er Jahré>

Radio Sunshin@ersteht sich selbst als reinen Unterhaltungssefidtetzdem sendet
er die Nachrichten desBRF und arbeitet kurze Informationen, Interviews und
Veranstaltungshinweise in sein Unterhaltungsprogra@m. Inhaltlich werden Themen und
Gesprachspartner gewahlt, die fiir das Zielpublikuteressant sintf?

Radio Sunshine bietet seinen Horern verschiedene Serviceangebaote
Veranstaltungskalender, kulturelle Beitrage undeeiart Trodelmarkt. Dartber hinaus
moderiert oder prasentiert der Sender viele |loR&ganstaltungen, sendet Berichte und
Interviews und pflegt vor Ort den Kontakt zum Hémreser kann auf Veranstaltungen oder
am Telefon seine Meinung kundtun oder die Gesatdftse des Senders besuchen. Laut
Gauder gibt das Publikum viel Feedback, d&adio Sunshineauch meist Beachtung
schenkt:>

Besondere Horerndhe beweist der Sender mit seioegesannten ,Hérerreisen®.
Diese werden von Reiseveranstaltern organisietgcie dientRadio Sunshinals Vermittler.
Rund zweimal jahrlich, so erklarte Benoit Gaudeise man mit einer Gruppe 50- bis
60jahriger Horer fur rund eine Woche nach Deutsuhlader Osterreich. Auch steRadio
Sunshinein seiner Sendung ,Reisekoffer Reiseziele in Behtand, Osterreich und der
Schweiz vort>® Laut eigenen Angaben genieRt dieser Teil desclégfi Programms eine

groRe Stammhorerschaft.
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3.7.Radio OK!

Der LokalsendeRadio OK! der auf seiner Internetpradsenz a@@itystudio St.Vithgenannt
wird, hat seinen Sitz in St.Vith. Derselben Queadieauch zu entnehmen, dass der Sender
mittwoch-, donnerstag- und freitagabends jeweilsselaen 20.00 und 22.00 Uhr sein
Programm ausstrahit® Weiteres ist tber den Sender jedoch nicht bekadat, die
Verantwortlichen des Senders leider nicht bereirewa im Rahmen dieser Studie zu
kooperieren. Eine Vorstellung und weitere Behanglldieses Senders muss demnach aus

Mangel an Information ausbleiben.

1%8 Citystudio St.Vith,Programm (Abruf: 20.05.2009)
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4. Formelle Analyse

Im Folgenden sollen einige formelle Anforderungdige das Dekret an die Medienanbieter
der Deutschsprachigen Gemeinschaft stellt, erkiad Uberprift werden. Zu Beginn jedoch
einige Erlauterungen zur Auswahl und Aufnahme debé@n der einzelnen Sender.

4.1. Auswahl und Aufnahme der Stichproben

Die Fernsehsend®&RF TVundOffener Kanal Ostbelgiewaren so freundlich, fir die Studie
das gesendete Programm von einer Woche mitzus@meidd auf DVD zur Verfigung zu
stellen. BeiBRF TVhandelt es sich dabei um die Tage vom 27. Apsildd. Mai 2009, beim
Offenen Kanalm den Zeitraum von 18. April bis 23. April 2009.

Das Programm der Radiosender wurde ohne vorherid@idigung in der Woche
vom 27. April bis zum 02. Mai 2009 aufgenommen.dkai Tagen wurden von jedem Sender
zwei Programmteile digital aufgezeichnet, als Qarelllienten die Livestreams, die die drei
Sender auf ihren jeweiligen Homepages anbieten. S¥d®ema der Aufnahmen wurde von
Tag zu Tag verschoben, um von jedem Sender jewgits Nachrichtensendung sowie eine
volle Stunde Programm am Morgen, am Mittag und anh¥hittag zu haben. Die Zeitraume
morgens, mittags und nachmittags wurden gewahltdida die Zeiten mit der hochsten
Horerdichte sind®® Dies ist auf den durchschnittichen Tagesablaufr déorer
zurtckzufihren: morgens horen viele Menschen Raelim Aufstehen oder auf dem Weg zur
Arbeit. Um die Mittagszeit nutzen die Horer ihre tidgspause zum Radio hoéren, am
Nachmittag wird es auf dem Heimweg eingeschaltets Destatigten auch die Vertreter der
Sender in den jeweiligen InterviedS.

Die Nachrichten wurden immer im Zeitraum einer Stiaufgenommen, da nicht alle
Sender zu jeder Zeit Nachrichten senden. Wenn wglighvurde jedoch die friheste

Nachrichtensendung in diesem Zeitraum aufgenommen.

159 Goldhammer, S. 58
180 |nterviews mit Markus Recktenwald, Hans Engels André Goebels
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Montag, 27.04.2009 Morgen Mittag Nachmittag
Nachrichten Radio Contact BRF1 100'5 Das Hitradio
Sendung 100'5 Das Hitradio Radio Contact BRF1
Mittwoch, 29.04.2009 Morgen Mittag Nachmittag |
Nachrichten BRF1 100'5 Das Hitradio Radio Contact
Sendung Radio Contact BRF1 100'5 Das Hitradio
Samstag, 02.05.2009 Morgen Mittag Nachmittag |
Nachrichten 100'5 Das Hitradio Radio Contact BRF1
Sendung BRF1 100'5 Das Hitradio Radio Contact

Morgen Mittag Nachmittag
Nachrichten 7.00-8.00 Uhr 11.00-12.00 Uhr 15.00-16.00 Uhr
Sendung 8.00-9.00 Uhr 12.00-13.00 Uhr 16.00-17.00 Uhr

Tabelle 1: Aufnahmeschema fiir Proben des Radioprogmms

Bei der Aufnahme der Nachrichten wurden immer audie Werbeblocke und
Servicemeldungen aufgezeichnet. Die Proben derudgee beginnen mit dem Werbeblock
vor den Nachrichten zur vollen Stunde und enden deit Servicemeldungen nach den
Nachrichten eine Stunde spater. Pro Sendung wurdemit in der Regel drei
Nachrichtensendungen und Werbebldcke eingefangen.

Obwohl die Proben so gewahlt wurden, dass sie amaglichst guten Uberblick tiber
die wichtigsten Sendezeiten geben, muss doch bedaserden, dass es sich nur um
Ausschnitte des Programms handelt. In der Analysenén dadurch nur schwerlich absolute
Aussagen Uber die Einhaltung oder den Verstol3 gBgegeln des Dekrets getroffen werden.
Da die Proben jedoch aus dem alltaglichen Progra@nsender stammen, lassen sie auf die
Routine der Sender schlieRen, auch wenn nicht\&dleschriften des Dekrets vollstandig

nachprifbar sind.

4.2. Dekret vom 27. Juni 2005 Uber den Rundfunkdiadinovorstellungen

Das Dekret Uber den Rundfunk und die Kinovorstglem vom 27. Juni 2005 legt die
Richtlinien fur die Medienlandschaft der Deutsclaghigen Gemeinschaft, die Anbieter von

elektronischen Kommunikationsnetzen und die Kinetalungen fest® Hier ist unter

181 Dekret iber den Rundfunk und die Kinovorstellung2g05, Art. 1
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anderem niedergeschrieben, wie sich ddfene Kanal definiert, was einen privaten
Radiosender ausmacht und welche Radiosender asmatgder lokal eingestuft werden.

Im Folgenden sollen die Teile des Dekrets erlauteetden, in denen formelle
Anforderungen an die Sender und ihr Programm destetden. Falls mdglich, soll zudem
die Einhaltung dieser Vorschriften anhand des amafen Materials nachgepruft werden.
Auch dienen einige der in diesem Kapitel vorgesellArtikel der inhaltlichen Analyse im
nachfolgenden Teil dieser Arbeit.

Die betreffenden Bestimmungen werden in der Reiigafbearbeitet, die auch im
Dekret erfolgt. Bestimmungen des Gesetzes, dieek&mwvendung finden, werden hier nicht
genannt, so zum Beispiel die Bestimmungen fir helpging oder Kindersendungen. Da
keiner der Rundfunksender Teleshopping oder sgehdéi Kindersendungen ausstrahlt, wie
alle Vertreter der Sender angab&nwerden die Richtlinien fiir diese auch nicht eratahn
selbst, wenn die zum Teleshopping teilweise dererVderbung entsprechen. (Im Falle des
Offenen Kanalanuss hier angemerkt werden, dass Q&' keinen Einfluss auf den Inhalt
seiner Beitrage hat, solange diese den Vorschrifieth das Dekret entsprech@&n.Die
Sendung von an Kinder gerichteten Programmen isérdaeder auszuschlie3en, noch kann
sie bestatigt werden.) Zudem ist zu beachten, ida$3ekret gelegentlich Bestimmungen fir
,Fernsehveranstalte™ festgelegt sind. Zu dieser Kategorie gehdéren nagslegung des
zweiten Artikels des Dekrets auch private Fernseieser®° die es aber in der DG derzeit
nicht gibt. Wie schon erwahnt, wird d@ffene Kanakbenfalls aufgrund dieses Artikels nicht
als Fernsehveranstalter betrachtet.

In den allgemeinen Bestimmungen fir Programme wzud Beginn geregelt, auf
welche Sender diese zutreffen, namlich unter andenef denBRF, denOffenen Kanalund
private Radioanbietéf® und somit firr alle in dieser Studie betrachteteethehmen.

Der darauf folgende vierte Artikel verbietet Senglemm, die gegen das Gesetz
verstol3en, die offentliche Ordnung oder Sicherls¢iiren oder zu Hass aufrufen. Des
Weiteren werden Sendungen untersagt, die Mindegghrin ihrer Entwicklung
beeintrachtigen kénnten, und nicht mit Hilfe vorustischen und optischen Mitteln vom Rest

des Programms abgesetzt sind. Diese Sendungen mizssé&tzlich zu einer Zeit gesendet

182 |nterviews mit Hans Engels, Markus Recktenwaldd@nGoebels, Udo Menke und Benoit Gauder
183 InterviewprotokollOffener Kanal OstbelgienS. 1, Z. 48, S. 4 Z. 6-7
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werden, zu der Kinder sie tblicherweise nicht seba@er horen wirdetf’ Bei keinem der

Sender wurden Verstol3e gegen diese Bestimmunganatysierten Programm festgestellt.

4.2.1. Werbung und Sponsoring

Es folgen allgemeine Bestimmungen zur Werbung, laig Artikel 6 allen Fernseh- und
Horfunkanbietern erlaubt ist® Daraus lasst sich schlieRen, dass Werbun@ffenen Kanal
nicht gestattet ist, speziell erwahnt wird diedirdings nicht. Die Werbung auf den anderen
Sendern muss vom restlichen Programm horbar, adeFalle des Fernsehens, sichtbar
getrennt werde®® beispielsweise durch ein bestimmtes Jingle odee @ntsprechende
Einblendung. In ,Nachrichten, Magazine[n] Uuber daaktuelle Zeitgeschehen,
Dokumentarfilme[n], Sendungen religiésen Inhaltsd uKindersendungen, sowie [der]
Ubertragung von Gottesdiensten“ darf keine Werbgegendet werder® Auch ist die
Unterbrechung von Sendungen nur unter bestimmtefinBengen gestattet. Die privaten
Radiosender sind von dieser Bestimmung aber ausigssen’* sodass diese nur auf die
Programme deBRF zutrifft.

Alle Rundfunkanbieter der DG senden Werbung. Dakenn fir alle Sender
festgehalten werden, dass die Werbung durch Sigmajektindigt wird. Im Radio geschieht
dies durch bestimmte Jingles, im RadioprogrammBiiSwird dies sogar durch eine Stimme
erganzt, die ,Belgischer Rundfunk — Werbung“ sagn, explizit darauf hinzuweisen. Auch
im Fernsehen setzt d&RF Werbung, Veranstaltungshinweise und Service dardmierte
Tafeln mit entsprechender Beschriftung'&b.

Des Weiteren lasst sich fur d&RF festhalten, dass in den beobachteten Sendungen
die Werbung angebracht wurde, wie im Dekret vetlampr RadiosendeBRF1 sendet
Werbung in Blécken jeweils zur vollen und halberurste vor den Nachrichtéri® Die
Sendungen sind so strukturiert, dass keine Inlu@teSendung unterbrochen werden, da die
Sendungen aus Musiktiteln und gesprochenen Beitrtdgso aus mehreren Einheiten,

zusammengesetzt sintf. Trotzdem wurde der Zeitraum von 20 Minuten zwischien

17 Ebd. Art. 4

18 Epd. Art. 6

19Epd. Art. 7§ 1 Abs. 1

0Epd. Art 7 § 2 Abs. 1

1Ebd. Art. 7 § 3-4

2BRF1 & BRF TV27.04.-02.05.2009)

1737 B. BRF1, Hitclub“ (27.04.2009)

174 Dekret tiber den Rundfunk und die Kinovorstellungg05, Art. 7 § 4 Abs. 1
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Werbeblocken, der verlangt wiirde, wenn dies nichtgire!”® in der Regel eingehalten.

Zweimal kam es vor, dass dieser Zeitraum untergehriwurde: in einer der Sendungen
folgten zwei Werbebl6cke mit nur ca. 7 Minuten Atrst aufeinander. Der darauf folgende
Werbeblock wiederum lag deshalb nur 19 Minutendrirttem letzten und unterschritt die
geforderten 20 Minuten nur geringfidi§. Alle anderen Abstande zwischen den
Werbeblocken lagen dber der 20-Minuten-Marke. Awgmn also ein Beitrag einmal etwas
langer sein sollte, dies ware zum Beispiel bei D$skonsrunden moglich, wirden die
gewohnten Werbezeiten die Sendung nicht unzulésdeybrechen.

Auch BRF TV versto3t nicht gegen die Werberichtlinien, denmt deerden die
Programmtafeln zwischen den Programmen und zu dgtery zu denen kein Programm
ausgestrahlt wird, gesendet.

Die Werbung darf dariiber hinaus laut Artikel 8 nidiskriminierend sein. Sie darf die
Menschenwiirde, politische oder religiose Uberzeggon nicht verletzten und keine
Verhaltensweisen fordern, die die Gesundheit, 3nee oder den Schutz der Umwelt
gefahrden wirdel.” Keiner der Sender verstoRt in der Werbung deryaieaten Programme
gegen diese Vorschriften.

Der darauf folgende Artikel befasst sich mit demh@z Minderjahriger und
entsprechenden Richtlinien fiir an Kinder gerichi#terbung-’® Es wurde jedoch in keiner
der genommenen Probeaufnahmen Werbung ausgestlighitirekt an Kinder gerichtet war.
Demnach kann dieser Artikel weitestgehend unbetblieéden, mit dem Hinweis, dass auch
hier kein Verstol3 durch einen der Sender festdestetde.

Artikel 10 beschatftigt sich mit einer gangigen Rsades Rundfunks, dem Sponsoring.
Es handelt sich dabei, laut Dekret, um ,jeden RBgitr[...] zur Finanzierung von
Fernsehprogrammen beziehungsweise Horfunkprografnmdarch ein  nicht im
Medienbereich tatiges Unternehmen, ,mit dem Zielnen Namen, sein Warenzeichen, sein
Erscheinungsbild, seine Tatigkeit oder seine Leiytau fordern.*”® Gangige Praxen sind
dabei beispielsweise die Prasentation von bestimn8ervicemeldungen oder ganzen
Sendungen. Dies wird auch von den Rundfunkanstaitender Deutschsprachigen
Gemeinschaft genutzt, jedoch nicht v@ffenen Kanaldem die Sendung von gesponserten

Beitragen untersagt i8° Gesponsert werden ganze Sendungen (z.B. ,Die Oliemen

SEbd. Art. 7 § 4 Abs. 2, 2. Hs.

7 BRF1, ,Radiofriihstiick (02.05.2009)
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9 Ebd. Art. 2 Abs. 1 Nr. 38
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Show* bei 100’5 Das Hitradid® oder die ,Saturn Sounds‘ aBRFI*) oder auch nur
Programmteile (z.B. Servicemeldungen wie Wetterr dderkehrsmeldungen bei mehreren
Sendern). Laut Artikel 10 des Dekrets, durfen Spogis aber keinen Einfluss auf die
inhaltliche Gestaltung und den Sendeplatz der Wioen unterstiitzten Sendung nehmen, der
die Freiheit und Verantwortlichkeit der Fernsehwstalter einschranken wird&. In den
personlich gefuhrten Interviews bekundeten alletréegr der Sender, einen Einfluss auf ihr
Programm durch Sponsoren oder Werbekunden nichiasser?*

Hier ist anzumerken, dass in diesem Abschnitt degkr&s lediglich
Fernsehveranstalter erwahnt werd®pbwohl auch im Radio gesponserte Sendungen zu
finden sind, und der Artikel unter ,Titel 2. Progmme®, ,Kapitel 1: Allgemeine
Bestimmungen* steht. Da Radiosender auch im weitsterlauf des Artikels nicht genannt
werden, kann davon ausgegangen werden, dass dieddr fir Radioveranstalter gilt.
Trotzdem werde ich die entsprechenden Punkte irAdelyse der Radiosender beachten, da
das Thema und die Stelle der Erwahnung im Deknetudlachliel3en lassen, dass es sich hier
um einen Fehler im Gesetzestext handelt. Dies $dstaul3erdem daraus schliel3en, dass alle
anderen Artikel in diesem Kapitel des Dekrets, wieht auf Radioanbieter zutreffen, mit
einem entsprechenden Vermerk gekennzeichnet simth wenn es sich nur um einzelne
Punkte des betreffenden Artikels hand&t.

Artikel 10 besagt des Weiteren, dass das SponswangNachrichtensendungen und
Sendungen zur politischen Information“ nicht zuigssist’®’ Auch miissen
Sponsorenprogramme zu ihrem Anfang und/oder ihremieEeindeutig durch den Namen
und/oder das Zeichen des Sponsors kenntlich gemaehden'®® Diese Bestimmungen
werden der Analyse nach von allen Sendern eingahalBesponsert werden, wie oben
erwahnt, zwar Servicemeldungen vor oder nach derchiddten, nicht aber die
Nachrichtensendungen selbst. Der Sponsor wird elg@weor oder nach der betreffenden
Servicemeldung genannt, je nach Sender und ProgeimndVerden ganze Sendungen
gesponsert, wird der Sponsor in der Regel zum Anfder Sendung oder immer dann

181100'5 Das Hitradig ,Die Oliver Laven Show* (27.04.2009)
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genannt, wenn ein Jingle der Sendung eingespiddt Weispielsweise am Anfang einer neuen
Stunde'®®

Das Sponsoring darf dariber hinaus nicht zum Kauf, Anmietung oder zur
Inanspruchnahme der vom Sponsor angebotenen Peoddkt Dienstleistungen anredéh.
Wie in der obigen Definition erlautert, soll derdsor ,gefordert®* werden, daraus lasst
sich schlie3en, dass zwar der Name des Sponsasrmenerden darf und muss, jedoch nicht
auf einzelne Produkte oder aktuelle Angebote vesenewerden darBRF1 und BRF TV
zeigten keine VerstoR3e gegen die Sponsoringbestirgeruauf. Jedoch findet sich unter der
obigen Auslegung des Dekrets ein Regelverstol3 deaitio Contactin dem analysierten
Material. Die Sponsoren auf diesem Sender werdeht mur genannt, sondern weisen
teilweise auch in ihrem jeweiligen Sponsoringspdtlzestimmte Angebote hin. So preist ein
Autohandler, der die Verkehrsmeldungen sponsamtbestimmtes Modell an, wahrend ein
Eupener Restaurant, dass eine ganze Sendung jpeésenif seine kommenden Aktionstage
aufmerksam machf? Auch 100’5 Das Hitradiosendet Sponsoringspots, in denen mehr als
nur der Name des Sponsors genannt wird. Jedoclrehasdsich dort um die Erwé&hnung eher
allgemeiner Leistungen, so dass ein Verstol3 gegenobige Regelung eine Frage der
Interpretation ist. Der Spot der Aachener Bauspad&deispielsweise lautet: ,'Der Schonste
Feierabend’ wird prasentiert von der Aachener Baidssse. Dem Partner fur Sparen,
Finanzieren und Geldanlage. Im Herzen von Aachemjea TheaterstraRé?® Ob hier schon
konkrete Werbung gemacht wird ist strittig, dennwasd nur auf allgemeine Leistungen
hingewiesen, nicht aber auf beispielsweise eitimneges Kontomodell.

Es bleibt jedoch zu beachten, dass man Artikel Ldckd die oben genannte
Ungenauigkeit des Anwendungsbereichs so auslegam, kals gelte er nicht far
Radioanbieter. Eine genauere Bestimmung der diksgel unterworfenen Sender wéare daher

ratsam.

4.2.2. Fernsehen

Kapitel Il des ersten Titels des Dekrets beziett siuf Fernsehen. D€¥ffene Kanalst von

diesen Bestimmungen nicht betroffen, da er nichtFarnsehveranstalter behandelt wird. Da

1897 B. Radio Contact‘Der Mittag” (27.04.2009)

19 Dekret iber den Rundfunk und die Kinovorstellungg05, Art. 10 Abs. 1 Nr.3
YLEPd. Art. 2 Abs. 1 Nr. 38

192 Radio Contact,Der Mittag” (27.04.2009)
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es keine privaten Fernsehanstalten in der Deutsatisigen Gemeinschaft gibt, gelten die
Bestimmungen fur die Fernsehveranstalter also lieti§ir BRF TV

Artikel 12 legt in diesem Bereich fest, dass dienSehanbieter entweder 10% ihres
Programms fur Werke aus anderen europaischen Léridghalten, oder andernfalls ,,10%
ihrer Haushaltsmittel fir die Programmgestaltung 8endung européischer Werke von
Herstellern, die von den Fernsehveranstaltern uirafip sind“ verwendef?* Diese
Regelung gilt jedoch nur fur den Teil des Programmder nicht aus ,Nachrichten,
Sportberichten, Spielshows oder Werbe- und Telletiskiingen sowie Teleshopping besteht”.
DaBRF TVfast nur Nachrichten und Programmtafeln, die zatel§orie der Werbeleistungen
gehoren, sendet, ist der Anteil der Zeit, der danhEuropaische Werke verwandt werden
musste, sehr gering. Es handelte sich dabei um d@%Zeit, die sonst ,Treffpunkt” (30
Minuten) einnehmen wirde, da dies die einzige Seqdst, die nicht in den ,Blickpunkt*
integriert ist. Jedoch send8RF TV immer samstags nach seinem Wochenrtckblick die
franzdsischsprachige Sendung ,7etl* vbélévesdreé® Diese ist rund 15 Minuten lat
und fallt damit die geforderten drei Minuten eunggen Programms aus. ,7etl® kann
insofern als europédisches Werk gesehen werden,dats es den Anforderungen fir
europaische Werke in Artikel 2 entspricht: es h#indeeh um einen Beitrag aus einem
europaischen Mitgliedsstadt und wurde ,von einem oder mehreren in einem,
beziehungsweise mehreren dieser Staaten ansasgeellern geschaffert®®

Hans Engels erklarte im Interview, dass es gerad®ereich Fernsehen ansonsten
extrem schwer sei, Sendungen von anderen Produzemtelbernehmen, dBRF TV
ausschlieB3lich auf die Deutschsprachige Gemeinschafgerichtet sei und kein anderer
Sender solch regionale Sendungen anbiete. Bei  fetfhdelt es sich hingegen um den
Wochenriickblick aus der benachbarten Region Vexviesodass ein lokaler Bezug gegeben
ist.

Fur die Fernsehsender wird auf3erdem in Artikelesigelegt, dass hdchstens 20% der
taglichen Sendezeit mit Werbung gefilllt werden ekiff® Von dieser Regelung werden
Verweise auf eigene Sendungen und ,Begleitmaterialilie direkt von diesen Programmen

abgeleitet sind“, sowie ,Beitrage im Dienst der édflichkeit und kostenlose Spendenaufrufe

19 Dekret iiber den Rundfunk und die Kinovorstellung2g05, Art. 12

1 BRF TV BRF TV (Abruf: 14.06.2009)

19 BRF, Auskunft durch den Sender

197 Dekret iber den Rundfunk und die Kinovorstellungg05, Art. 2 Abs. 1 Nr. 12
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199 Interview mit Hans Engels
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zu Wohlfahrtszwecken* ausgeschlosé€nDie weiteren Angaben zum prozentualen Anteil
von Werbespots und Teleshopping im Programm muissgmicht beachtet werden, da der
BRF TVweder Teleshopping, noch Wespets,sondern nur Programmtafeln sentfét.

203 viel Raum

Zudem lasst die Formulierung ,Beitrage im Dienst @dfentlichkeit
zur Interpretation. Angenommen, unter diese Bezeioh fielen Veranstaltungshinweise,
Werbung fiir Initiativen und Projekte sowie Mittailgen von Amtern oder Organisationen,
waren schon die meisten Programmtafeln, die BRF TV in der analysierten Woche
ausgestrahlt wurden, in diese Kategorie einzuordnen

BRF TVunterteilt seine Programmtafeln in die KategoNéarbung, Veranstaltungen
und Servicé’ Die Programmtafeln werden wochentlich, bzw. nadtdd@f aktualisiert,
bleiben aber im Laufe einer Woche in der Regeltielgleich lang?®® In der untersuchten
Woche waren die Programmtafeln insgesamt rund l2utdn lang. Davon wurden ca. 2
Minuten in der Kategorie ,Werbung“ gesend® Die Werbung macht demnach rund 17%
der Programmtafeln aus, wobei ProgrammhinweiseBdds TV nicht mitgerechnet wurden.
Hochgerechnet auf einen ganzen Tag ware das Gesatut erfullt, auch wenn kein
tagesaktuelles Programm gesendet wirde. Unter Hetheng der taglichen Sendungen ist

der Anteil der Werbung sogar niedriger, als er seirsste.

4.2.3. Offener Kanal

Der darauf folgende Artikel 16 bezieht sich auf @ffenen Kanalind seine Grundsétze. Der
Groldteil der Bestimmungen dieses Artikels wurdeoschei der Vorstellung des Senders
gegeben, jedoch soll hier auf einige formelle Adé&yungen im Programm eingegangen
werden.

Wie schon zuvor erwahnt, ist deDffene Kanal verpflichtet, den oder die
Verantwortlichen eines Beitrags in selbigem mit danund Kontaktdaten anzugeben. In
diesem Punkt ist ein kleinerer Regelversto3 im Riogn deDffenen Kanalzu beobachten.
Beim OK wird der Verantwortliche fir den Beitrag in derdgeezwar am Anfang und am

Ende genannt, jedoch nur am Ende mit KontaktddDas Dekret wiederum besagt, dass

2LEhd. Art. 15 §1 Abs. 3 Nr.1-2

202BRF TV(27.04.-02.05.2009)

203 Dekret iber den Rundfunk und die Kinovorstellungg05, Art. 15 §1 Abs. 3 Nr. 2
24BRF TV(27.04.-02.05.2009)

203 |nterview mit Hans Engels

2°BRF TV(27.04.-02.05.2009)
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.Name und Wohnort beziehungsweise Gesellschaftsdéz oder der verantwortlichen
Personen“ sowohl am Anfang, als auch am Ende znemesind®’ Zudem wurden in der
untersuchten Woche auch Beitrage ausgestrahltn déseantwortliche nicht zu Beginn des
jeweiligen Beitrags genannt wurden, sondern erst seinem Ende. Im Falle eines
Sportbeitrags ist dies vermutlich folgendermaRewrkiaren: es handelt sich dabei um einen
Beitrag, in dem der Tanzverein ,TSC Dance Feet K&lmit Videos seiner Tanzgruppen zu
einem von ihm ausgerichteten Turnier einladt. Anfafug des Beitrags wird daher der Verein
genannt, nicht aber der Verantwortliche. Dieser dwiam Ende mit Kontaktdaten
eingeblendet®® Es bleibt daraus zu schlieRen, dass der Verarighmtden Beitrag im
Namen des Vereins erstellt hat, trotzdem muisstawtr Dekret am Anfang und am Ende
genannt werden. Es wurden jedoch auch Beitragendetebei denen keine Erklarung fir das
Fehlen des Namens des Verantwortlichen am Anfasighglich war, so zum Beispiel ein
Beitrag Uber die Feierlichkeiten zum Priesterjulnitéeines ostbelgischen GeistlicHf8hDa
jedoch Freddy Schroeder angab, die Nennung desdeda&ferantwortlichen am Anfaraper
Ende zu verlangeft® kann man davon ausgehen, dass sich dieser Resjelvdediglich auf
eine ungenaue Kenntnis des Mediendekrets zuriaitiasst.

Das Verbot zur Sendung von kommerzieller Werbungdifienen Kanaldas Freddy
Schroeder im Interview ansprath,ist im Mediendekret nicht explizit zu finden. Vielehr
ergibt sich die Vorschrift aus verschiedenen Bestimgen des Dekrets. D&K wird in
Artikel 16 als ,Vereinigung ohne Gewinnerzielungsiebt*'? definiert, zudem wird in
Artikel 6 Werbung bei Fernsehveranstaltern erlalibzu denen dePffenen Kanalnicht
gehort. Daraus lasst sich schlieRen, dassQfégne Kanalkeine Werbung senden darf.
Dartber hinaus legt das Dekret fest, dass in datrd@en, die delOK ausstrahlt, keine
Werbung enthalten sein darf. Dem Begriff ,\Werbungie er im Dekret definiert wird, liegt
eine Gewinnerzielungsabsicht durch den Sender zund&; das bedeutet, dass der Sender
entweder fur die Ausstrahlung der Werbung bezalitl wder Eigenwerbung macht, aus
deren Wirkung er sich die Erzielung von Gewinn pecht?* Damit waren
Veranstaltungshinweise sowie die Promotion von 6@isgdionen und Vereinen erlaubt,

solange derOffene Kanalfir deren Sendung keine Bezahlung fordert. Fre8diroeder

27 Dekret tiber den Rundfunk und die Kinovorstellund2805, Art. 16 § 2 Abs. 4 S. 4
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33



allerdings sprach im Bezug auf Werbung in den Bggn von kommerzieller Werbung und
Werbung fiir Religionen oder politische Partéi€hAuch diese Aspekte kénnen im Dekret
nicht explizit nachvollzogen werden.

Das Dekret sollte hier genauer definieren, welchevAn Werbung inOffenen Kanal
verboten bzw. erlaubt ist. Hinweise auf kulturalled soziale Veranstaltungen sowie soziale
Einrichtungen sollten beispielsweise nicht verbotemden. Als konkretes Beispiel seien hier
die Hinweise auf die Jugendinformationszentren B&, Blutspendetermine und einen
Wandertag genannt, die in dem analysierten Programien Programmtafeln bzw. mit
einem Beitrag ,beworben’ wurdeét® Wohl nur schwerlich waren Argumente gegen die
Sendung solcher Werbebeitrdge zu nennen, unterreandeeil Hinweise wie diese das
soziale und kulturelle Leben innerhalb der DG aangkbnnen.

Eine weitere Anderung des Dekrets wiirde sich filemiTeil der Nutzungsordnung
des Offenen Kanalsanbieten. Die Nutzungsordnung besagt, dass di¢rdBei in der
Reihenfolge gesendet werden miissen, in der sie @ingereicht wurdeft:’ Dies geschieht
im Offenen Kanahicht, jedoch gibt es dafiir auch eine Reihe vom@eia.

Zum einen kommt es lauOK-Geschéftsfihrer Freddy Schroeder vor, dass
Produzenten, die Beitrage einreichen, sich einemd&ermin wiinscheft® Wenn
beispielsweise zu einer Veranstaltung eingelader,wiie in der untersuchten Woche
zweimal geschehen (,TSC Dance Feet Kelmis“ und ,D@ wird FIT, ich mache MIT“f*°
so ist es nattrlich sinnvoll, den entsprechendatrdggin einer Woche zu senden, in der noch
Zeit ist, sich den Termin der Veranstaltung vorztkae oder sich, wenn erforderlich, noch
anzumelden.

Zum anderen kann es vorkommen, dass Produzentermadhlme abgeben und sich
einen Rhythmus wuinschen, in dem diese gesendetewesdllen (z.B. einen Film pro
Monatf?® sodass eine Art Serie entsteht. Die Verteilung Biitrage begunstigt auch die
Abwechslung im Programm de®K, denn es wird naturlich versucht, Beitrdge mit
verschiedenen Themen zu senden. So wurdé#enicht drei Filme mit ahnlichem Inhalt
hintereinander zeigen, bestétigte Freddy Schrogdelnterview und fligte hinzu, dies sei
natiirlich auch von den Produzenten so gewiirfétledoch gibt es sicherlich Anlasse oder

Zeiten, zu denen sich Filmaufnahmen besonders tambibeispielsweise am Frihlings- oder

215 |nterviewprotokollOffener Kanal Ostbelgiers. 3, Z. 1-2
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Herbstbeginn. So ware es moglich, dass in eineri@oeehrere Filme mit &hnlichem Thema
eingereicht wurden. Nach den Vorschriften des Oskmelisste deDffene Kanaldann also
alle diese ahnlichen Filme nacheinander sendengwasher einténiges Programm zur Folge
hatte.

Ein weiteres Argument gegen die Sendung von Batram einer festgelegten
Reihenfolge, das jedoch von Freddy Schroeder rdirekt erwéhnt wurde, ist die Lange des
Programms. Das Programm d@K kann eine, zwei oder drei Stunden lang sein, jedacd
die volle Stunde immer erreicht, um eine regelméfigfangszeit fur die Wiederholungen zu
schaffer?®? Das bedeutet jedoch auch, dass die Beitrage ssoedret werden miissen, dass
es maglich ist, zumindest an die volle Stunde hareeichen. Die Wahrscheinlichkeit, dass
mehrere Beitrage hintereinander eingereicht werdenzusammen genau 60, 120 oder 180
Minuten flllen, ist sehr gering. Daher ist es swlihwlass die Beitrdge bei@K dem Thema
und der Sendezeit entsprechend angeordnet werdeBeispiel daflr gab Freddy Schroeder
auch im Interview, als er sagte, es wirden einzelMesikstiicke aus Konzerten
herausgenommen und als Luckenfuller im Programmtzenwenn zur Erreichung der vollen
Stunde noch wenige Minuten fehlten. Die betreffendigerpreten haben laut Schroeders
Aussagen nichts gegen diese Einbindung im Progragansich diese nattrlich als indirekte
Werbung auswirken konnté® Die Zusammenstellung des Programms liegt beim
Geschaftsfuhrer de@ffenen Kanalszur Zeit der Studie Freddy Schroeder, der veesteh
bei der Auswahl auch die Wiinsche der Produzentéredicksichtige3**

Aus den oben genannten Grinden ware es meiner Kggimach sinnvoll, das Dekret
an dieser Stelle zu andern. Die Ausstrahlung vonir&gen in der Reihenfolge der
Einreichung ist aus Grinden der Programmlange ued @bwechslungsreichtums
unvorteilhaft. Vielmehr sollte das Dekret festlegdass beispielsweise eine Kategorisierung
in termingebundene und allgemeine Beitrage vorgenemwerden muss. Beitrage, deren
Ausstrahlung an eine bestimmte Zeit oder einen Tirerngebunden ist (z.B.
Veranstaltungshinweise, Beitrdge zu spezifischeemidn zur Jahreszeit etc), mussen auch in
dieser Zeit gesendet werden. Allgemeinere ThemerB. (zZNaturdokumentationen,
kunstlerische Darbietungen ohne Terminbezug ete)ntgh dann um das zeitgebundene
Programm herum angeordnet werden, sodass ein ableghkreiches und moglichst
gleichlanges Programm entstehen kann. Jedoch $ilie allgemeinen Themen eine Frist
festgelegt werden (z.B. drei Monate), innerhalbedelie Beitrdge gesendet werden mussen,

22Epd. 7. 44-46
223Epd. S. 4, Z. 25-28
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um zu gewahrleisten, dass wirklich alle Beitrage &Zusstrahlung kommen. Zudem sollten
die Nutzer Winsche zum Sendetermin &uf3ern konmanz.B. regelmalkige Reihen von
Beitragen zu ermdglichen. D@&K sollte angehalten, aber nicht verpflichtet werddiese
Winsche einzuhalten. Die Nutzer wirden so starkér einbezogen, die endglltige
Entscheidung Uber die Programmzusammenstellung dége immer noch bein®ffenen

Kanal

4.2.4. HOrfunk

Im Dekret folgen in Kapitel IV unter Titel 2 die B&mmungen fur den Horfunk. Alle
Horfunksender mussen ihre Programme mit einem skhsetn Signal beginnen und beenden,
das Auskunft Gber Name und Standort, sowie Sergiafrez des Senders gibt, und dieses
innerhalb des Programms regelmaRig wiederh@feia alle der analysierten Sender 24
Stunden taglich senden, kann es keinen Anfang wma@ Bes Programms geben. Jedoch ist es
bei allen Sendern gangig, wahrend des laufendergrédrons, besonders nach den
Nachrichten, Jingles zu senden, in denen sowohiSeéeder, als auch die gerade laufende
Sendung genannt werden. Zudem werden immer wigagles gesendet, die nur den Namen
des Senders und/oder seinen Claim beinhalten. DOalamt es, zum Beispiel bé&adio
Contact auch zur Nennung des Sendegebiets: ,Der bestdiMidas Eupener Land und die
Eifel“.??® Eine Nennung der Frequenzen wurde nur in einemdalysierten Sendungen von
Radio Contactbeobachtet?’’ die gangigen Jingles jedoch enthielten diese Aawgaticht.
Man kann daher darauf schliel3en, dass diese Jiaglas eher selten sind, trotzdem aber
gesendet werden. Weder beBRF, noch beil00’5 Das Hitradiowurde eine Nennung von
Senderstandort oder Frequenz beobachtet, jedodhrish die stichprobenartige Auswahl der
Sendungen nicht auszuschliel3en, dass es auchotiire dingles gibt.

Artikel 18 legt Richtlinien fur die Nachrichtensentyen der Radiosender fest. Sie
missen ,objektiv und sachlich* séiff. ,Nachrichten miissen auf Inhalt, Herkunft und
Wahrheit Uberprift werderf?’ was zum einen bedeutet, dass nicht jede Meldung ei
verwertbare Nachricht sein muss, zum anderen, diasQuelle und Wahrheit der Meldung

Uberprift werden missen, um beispielsweise die rédumg von Gerlichten oder

22> Dekret iber den Rundfunk und die Kinovorstellung05, Art. 17
2267 B.Radio Contagt,Der Feierabend* (29.04.2009)

22’ Radio Contagt,Der Nachmittag” (02.05.2009)

228 Dekret iber den Rundfunk und die Kinovorstellung205, Art. 18 Abs. 1
#9Epd. Art. 18 Abs. 2

36



Fehlinformationen zu vermeiden. Kommentare etwa,aiine subjektive Meinung darstellen,
sind aus Grunden der Objektivitat eindeutig, untid@nnung des Autors, von den restlichen,
objektiven, Informationen zu trennéf. Um die Einhaltung dieser Richtlinien zu
gewahrleisten, sind die Sender verpflichtet, diechM&hten unter Mitarbeit von
Berufsjournalisten oder Personen, ,die unter Bednggn arbeiten, die es ermdéglichen,
Berufsjournalist zu werden®, zu erstelléf.Sowohl derBRF, als auchRadio Contactund
100’5 Das Hitradio gaben im jeweiligen Interview an, mit Berufsjoursin
zusammenzuarbeitér auch wenn die Interviewpartner diesen Berufsstaildeise nicht
auf rechtlicher Grundlage interpretierten, sondkamit definierten, dass die Mitarbeiter ihren
Lebensunterhalt mit Journalismus verdierftén.

Objektivitat und Sachlichkeit gehéren zu den Gragéh einer seriésen
Berichterstattung, wie die verschiedenen Gespréctrsgr in den Interviews bestétigten.
Objektiv zu berichten bedeutet, die Fakten ohnesdrdiche Wertung und aus einem
unvoreingenommenen Blickwinkel wiederzugeb&nMeinungsvielfalt, eine Richtlinie, die
zwar nicht in diesem Teil des Dekrets verlangt wjedloch spater in Artikel 30 Erwdhnung
findet und im Allgemeinen zu den Aspekten der idaaVledienleistung gezahlt wifd: geht
teilweise mit Objektivitat einher. Denn bei Kontidn und Themen der offentlichen
Diskussion mussen die verschiedenen Meinungen uesicltspunkte dargestellt, jedoch
auch klar von den objektiven Fakten getrennt wefdeBies kann beispielsweise durch O-
Tone, indirekte Rede oder Hinweise auf den odeivéigreter der Meinung geschehen. Dem
Publikum sollen so alle wichtigen Aspekte des Theméglichst genau und wahrheitsgetreu
vermittelt werderf>’

Eine vdllig objektive Berichterstattung sehen Exgerjedoch als problematisch, wenn
nicht sogar unmaoglich an, da Meldungen immer deicken kulturellen Blickwinkel gesehen
werden. Schon die Auswahl der Nachrichten ist eWertung”® vor allem bei
Regionalsendern, die sich auf ein relativ kleineszigsgebiet konzentrieren. Daher koénnte
ein Einbruch in Eupen fur die Sender der DG eiri®gre Meldung sein, als ein Grof3brand in
Hamburg. Zudem behandeln die meisten Meldungen aktuelle Ereignisse, deren

Vorgeschichte und Hintergrund notig waren, um dieséhehnisse richtig verstehen zu
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konnen. Da diese aber meist nicht in den Nachnicatiutert werden, kénnen schnell falsche
Schlisse Uber die Ursachen der Ereignisse gezogetem; auch wenn die Fakten an sich
objektiv warerf®® Auch kénnen nicht immer alle Meinungen zu einererh wiedergegeben
werden, weil es manchmal die Informationslage nmhiisst.BRFDirektor Hans Engels
erklarte im Interview, dass Objektivitat auch imuk@ einer Entwicklung des Themas erreicht
werden kbnne. Es gebe nicht zu jeder Meldung Stimanes allen Lagern, daher kbnne eine
objektive Berichterstattung auch darin bestehessda einer Meldung die eine Partei zu
Wort komme und die gegeniberstehende Partei inndehsten Meldung zum Thema
behandelt werd&® Dadurch wiirde keine Partei eines Konflikts odemeeiDiskussion
bevorzugt, auch wenn eine direkte Gegenuberstellomipt bei allen Aspekten des
entsprechenden Themas mdglich ist. Sowohl Objeétivals auch Meinungsvielfalt sind
wichtige Kriterien der Berichterstattung, da die cNachten dem Publikum durch die
scheinbare Wiedergabe der Realitidt ein gewissestbidelvermitteln®** Damit dieses
moglichst realitatsnah ist, missen die Informatiogenau, wahrheitsgetreu und moglichst
vielfaltig sein, damit der Biirger eine eigene Meigiilden kanr*

Um die im Dekret vorgeschrieben Richtlinien zu veahrnutzen alle der drei Sender
Presseagenturen  (z.B. Deutsche Presse Agentur wunelga)B und deren
Korrespondentenberichte sowie andere Nachrichtélequ@eitungen, andere Sender, &fc).
Die Mitarbeiter der Sender filtern und bearbeitém Meldungen und kimmern sich um die
lokalen Nachrichten.100'5 Das Hitradio hat fur letztere Aufgabe eine eigene Stelle
geschaffen, ein Mitarbeiter befasst sich aussdidiefnit den Nachrichten der Regi6ff.

Eine eingehende Nachprifung der Richtigkeit und@eellen einer Meldung sollten
durch die Zusammenarbeit mit professionellen Nablenagenturen eigentlich nicht mehr
notig sein. Bei Meldungen, die jedoch nicht von dgenturen kommen, wie zum Beispiel
lokalen Meldungen, sind die Journalisten der Senldéir verantwortlich, die Nachrichten
auf Richtigkeit und Quelle zu Uberprufen. Dies dpsiat beimBRF beispielsweise auch bel
Meldungen, die in Nachrichtentickern erscheinen.ndHa&Engels erklarte, dass solche
Meldungen, sofern sie wichtig seien, zunachst eirmma den Meldungen anderer Quellen

verglichen wiirden, um die Richtigkeit der Nachrictu Uberprifes* Auch Markus
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Recktenwald voril00’5 Das Hitradiogab an, dass Informationen, gerade im Kontext von
Meinungsaul3erungen, nachgepruft wirden, um sichbelmn, dass der Horer
wahrheitsgetreue Informationen erh&ft®Zudem berichteten Markus Recktenwald sowie
auch André Goebels, in ihrem jeweiligen Programmionale Meldungen auf einer lokalen
Ebene zu behandeln, wobei sich die sendereigenegnalisten um Zusatzinformationen, wie
beispielsweise Stimmen von Experten aus der Reggamihterf*’

Die Inhalte der Nachrichten a®RF1 100’5 Das Hitradiound Radio Contactwerden im

spateren Kapitel zur inhaltlichen Analyse néherdstitet.

Im Dekret folgt hierauf eine Bestimmung fur den R&ahk desBRF, der verpflichtet wird,
taglich nicht mehr als 15% seiner Sendezeit mitbfieg zu flllen. In einer Stunde darf der
Anteil der Werbung dabei nicht tiber 20% lieg&hAnhand der analysierten Programmteile
lasst sich auf die durchschnittliche Lange der Wegbim BRF schliel3en. In allen Proben
wurde die Lange der Werbung gemessen. Die Langenern@n zwischen rund 40
Sekundefi® und rund 3 MinuteR>° Dieser starke Unterschied lasst sich damit erkladass
die Werbebldcke durch die verschiedene Kombinatimm Werbespots selbstverstandlich nie
gleich lang sind. Zudem gibt es Zeiten, wie Hangdi im Interview bestétigte, zu denen
viele Werbekunden ihre Werbung gerne platzieren, @ghore auch der Morgét.Der rund

3 Minuten lange Werbeblock beispielsweise, stammd der morgendlichen Sendung
.Radiofrihsttick”. Jedoch bleibt bei diesem besosdangen Block auch zu beachten, dass
der vorherige Werbeblock zur halben Stunde nud ddinute dauerte. Somit kann man also
festhalten, dass sich die Werbebltcke innerhalleohaelnen Stunden ein wenig ausgleichen
kbnnen.

Laut Dekret durften rechnerisch héchstens 12 Mmypeo Stunde mit Werbung
gefullt werden. Hier ist jedoch zu beachten, dasstmur von Werbespots, sondern auch von
anderen Formen der Werbung die Rede ist, also goohSponsoring. Diese 12 Minuten
werden jedoch in keiner der untersuchten Probeih awe annahernd erreicht. Man muss
allerdings beachten, dass die 12 Minuten nich¢dej Stunde genutzt werden kénnten, da nur
15% des Tagesprogramms auf Werbung verwandt weddeien. Eine Uberprifung der

Werbung eines ganzen Tages war anhand der Prad@chjaicht moglich.

248 |nterview mit Markus Recktenwald

247 Interviews mit Markus Recktenwald und André Gosbel

248 Dekret tiber den Rundfunk und die Kinovorstellung05, Art. 19
29BRF, ,Hitclub® (29.04.2009)

Z0BRFY, ,Radiofriihstiick* (02.05.2009)

%1 Interview mit Hans Engels
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Fur die privaten Radiosender werden in Bezug aefLdinge der Werbung keine Angaben
gemacht. Es ist daher davon auszugehen, dass die¥éden in ihrem Fall nicht beschrankt

sind.

4.2.5. Private Horfunkanbieter

In Kapitel Il unter Titel 3 (Private Fernseh- undrfunkveranstalter sowie Anbieter anderer
Dienste) werden die privaten Horfunkveranstaltdrdoelelt. Es wird darin erlautert, dass die
Regierung private Horfunkanbieter anerkennen kand,dass jedes Programm eines solchen
Anbieters ebenfalls anerkannt werden nfdéfie Formulierung des zweiten Satzes ist dabei
doppeldeutig. Man kann sie so auslegen, als wa&®&edgierung verpflichtet, jedes Programm
anzuerkennen. Die andere, und plausiblere, Deuisinglass die Anbieter nur anerkannte
Programme ausstrahlen dtrfen.

Die Anbieter werden in Regional- und Lokalsendertetsthieded>® Fir ihre
Anerkennung mussen ,Sitz und [...] Sende- und Feboloseinrichtungen sich im deutschen
Sprachgebiet innerhalb des Sendebereichs des Sdmefarden.?** Der Sender wird zudem
verpflichtet, in seinem Programm ausgewogene uelélige Informationen zu verbreiten,
Unterhaltung und Dienstleistungen anzubiéténnd die Kultur und Kunst der Region sowie
angrenzender Regionen ,aufzuwertérf*Es wird zudem festgelegt, dass die Ubernahme von
Programmteilen anderer Sender der Regierung undMedienrat gemeldet werden muss.
Dabei darf es sich allerdings nicht um Musikprogmemhandeln, die keine Moderation
enthalter?> Zudem missen die Sender ,unabhangig von Arbeitgebeon
Arbeitnehmerorganisationen oder von politischeneifégungen sein®>®

Wie schon in Bezug auf die Radionachrichten erwapgehért Meinungsvielfalt zu
den Grundlagen der Berichterstattung. Jedoch sofiteht nur die dargestellten Meinungen
vielfaltig sein, sondern auch die Themen und Quéfléd Da die Nachrichten fiir viele

Menschen ein Stiick Realitat wiederge3®mnd auch vermitteln, welche Themen wichtig

%2 pekret tiber den Rundfunk und die Kinovorstellund2805, Art 27 Abs. 1
Z3Epd. Art. 27 Abs. 2

34Epd. Art. 30 Abs. 1 Nr. 1, 2. Hs

5 Epd. Art. 30 Abs. 1 Nr. 2

6 Epd. Art. 30 Abs. 1 Nr. 4

ZTEpd. Art. 30 Abs. 2-3

8 Epd. Art 30 Abs.1 Nr. 3

9\Watson, 2003, S. 109

20| ewis, 2001, S. 109
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oder unwichtig sind®* miissen diese breit gefachert sein, um dem Hémendiberblick tiber
alle Bereiche zu geben, ob Politik, Wirtschatft, tKiuloder Sport. Zudem kdnnen durch ein
grol3es Themenangebot die meisten Horer erreiclttameda zumindest theoretisch flr jeden
einmal ein interessantes Thema behandelt wird. Kie#alt an Quellen kann zu grél3erer
Meinungsvielfalt fihreff®® da sich Fakten und Meinungen ergénzen kénnen.b@atiinaus
verringert die Inanspruchnahme mehrerer Quelleagecuch die Gefahr, nur Informationen
zu erhalten, die einen Blickwinkel oder eine bestte Meinung begiinstigefi® Dies gilt
nicht nur fir nationale oder internationale Thenaia,von den Medien aufgegriffen werden,
sondern auch fir lokale Themen.

Die SenderRadio Contactund 100’5 Das Hitradio geben laut Aussagen ihrer
Vertreter gerne die Moglichkeit zur Meinungsaul3grubies gilt fur Organisationen oder
Parteien, aber auch in Bezug auf die Horer. Beirdgen und Call-In-Shows kdnnen diese
ihre Meinung zu aktuellen Themen einbring&h.Damit erganzen die Sender die
Informationen professioneller Quellen mit der Meiguder Region und bringen dem Horer
das Thema naher. Zudem zeigen sie verschiedeneuMgn auf und regen damit zur
eigenen Meinungsbildung an. Auch dies kann ein Risger ausgewogenen und vielfaltigen
Berichterstattung sowie ein Beitrag zur Darstelldeg ostbelgischen Kultur sein.

Unterhaltung und Dienstleistungen werden von dend&m in Form von Musik,
Moderation und Service erbracht. Zum Service derd8e gehdren unter anderem Wetter-
und Verkehrsmeldungen, Veranstaltungshinweise, dlskh Fantasy Dance FMind Radio
Sunshin®® sowie Trodelmarkte im Radidradio Sunshirfé® und 100’5 Das Hitradig®?),
um nur einige zu nennen.

Zum dritten Punkt der Allgemeinen BestimmungenPiivatsender (Unabhangigkeit
von Parteien und Organisationen) ist zu erwahnass tieide Vertreter vat00’5 und Radio
Contact betonten, sich zwar mit politischen Themen in ddéachrichten auseinander zu
setzen, jedoch Wahlkampfe und damit verbundenengelungen zu meiden, um nicht als
Medium fur den Wahlkampf gesehen zu werden. Maariniere zwar, wolle aber neutral
bleiben, machten André Goebels und Markus Recktehdeutlich?®® Die Lokalsender, die

selbst keine Nachrichten erstellen, gaben an, gahnicht mit dem Thema Politik zu

#1\watson, 2003, S.128

#2Epd. S. 109

23 Epd. S. 110

24 |nterview mit André Goebels und Markus Recktenwald
2% |nterviews mit Udo Menke und Benoit Gauder

266 |nterview mit Benoit Gauder

%7100'5 Das Hitradig Troédel ruhig rum (Abruf: 20.06.2009)
28 |nterviews mit André Goebels und Markus Recktenwal
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beschéftigten, da dafiir sowohl das professionediesdhal, als auch das Format fehft&h.
Daraus ist zu schliel3en, dass keiner der Sender detn Einfluss einer Organisation oder

politischen Partei steht, da das den Aussagen egpr@chspartner widersprache.

Es folgt darauf eine Differenzierung zwischen Bedimgen fir Regionalsender und
Lokalsender. Zusatzlich zu den schon genannten riobpn, missen Regionalsender ,sich
dem Geschehen in der Deutschsprachigen Gemeinsaidhiih den angrenzenden Regionen
widmen.?"® Die Sender miissen eigene Nachrichtensendungenzieoeh, wobei sie, wie in
Artikel 18 schon erwahnt, mit Berufsjournalistensaonmenarbeiten sollten. Die generelle
Lange der Nachrichten wird nicht vorgeschriebendogl muissen taglich acht
Nachrichtensendungen ausgestrahlt werden, die stiene3 Minuten lang sirfd*

Laut Fragebogen send&0D0’5 Das Hitradio Nachrichtenformate von einer Lange
zwischen 1 Minute und 5 MinuteRadio Contacigab eine Lange von 3 Minuten fur seine
Nachrichten afd’? Aus den Programmproben der Sender lieBen siclRé#dlio Contactl2,
und flr100’5 Das Hitradioll Nachrichtensendungen messen. Die Proben wundeschon
erwahnt, zu verschiedenen Tageszeiten genommergssodie Beobachtungen einen
Uberblick tiber den Tag geben. Man kann allerdingstranhand der Proben hochrechnen, ob
die Anspriche fur den ganzen Tag erfillt werdensal&ohl Markus Recktenwald, als auch
André Goebels im jeweiligen Interview erklartere didnge der Nachrichten variiere je nach
Horerstarke der Tageszéff Es lassen sich hier also keine definitiven Aussadariiber
treffen, ob die Sender taglich 8 Nachrichtensendangher 3 Minuten ausstrahlen.

Die Lange der Sendungen lag Reidio Contaczwischen ca. 1:10 Minutéff und ca.
03:40 Minuterf’”® dabei waren nur 3 von 12 Proben langer als 3 Mmubie im Fragebogen
gemachte Angabe trifft also auf die meisten Natleiessendungen nicht zu, jedoch gibt es
durchaus Sendungen die langer sind, die Informasicaso auch nicht falsch.

e?’® und rund

Bei 100’5 waren die 11 Nachrichtensendungen zwischen rultinit
3:50 Minuted”” lang. Jedoch waren hier nur 2 von 11 Sendungerekiais 3 Minuten. Auch
wenn die Proben nicht an einem einzigen Tag genommugden, lasst die durchschnittliche

Lange derl00’5-Nachrichten doch darauf schliel3en, dass die Aefomen des Dekrets

269 |nterviews mit Udo Menke und Benoit Gauder

270 Dekret tiber den Rundfunk und die Kinovorstellung2g05, Art. 31 Abs. 1 Nr.1
2LEhd. Art. 31 Abs. 2

272100'5 Das Hitradig Radio ContaGtAngaben im jeweiligen Fragebogen

273 Interviews mit Markus Recktenwald und André Gosbel

2747 B. Radio ContactNachrichten (,Der Nachmittag®, 02.05.2009, 17 Jhr
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erfullt werden. Auch hier weichen die Angaben imagebogen von den gemessenen
Sendungen ab, jedoch ist keinesfalls ausgeschlodasga die Nachrichten je nach Sendeplatz
und Nachrichtenlage bis zu 5 Minuten lang sein kinrMarkus Recktenwald nannte als
Beispiel fur eine solche Sendung die Lokalnacheshder ,Tages-* und ,Mittagsschau®, in
denen die Themen des Tages ausfuhrlicher als in ateteren Nachrichtensendungen
aufgearbeitet wiirdef{®

Obwohl derBRF zwar von diesen Bestimmungen ausgeschlossenoisst s doch
interessant zu erwahnen, dass die Nachrichten femttith-rechtlichen Rundfunk zwischen
rund 1:30 Minutefi® und rund 7:10 Minutéfi® lang sind. Die Information ist eine der
Hauptaufgaben des offentlich-rechtlichen Rundfufffkswahrend die Privatsender ihren
Schwerpunkt auf Unterhaltung legen und die Inforamahur an zweiter Stelle steht.

100’5 Das Hitradio und Radio Contactbehandeln regionale Themen in ihren
Nachrichtensendungen sowie als Meldungen im ladgierffrogramm100’5 unterteilt seine
Nachrichtensendungen zudem in allgemeine Nachncbtel Meldungen aus der Euregio.
AulRerdem senden beide Anbieter zu bestimmten Z&gionalnachrichterit00’5 sendet
um 12:25 Uhr und 17:25 Uhr die ,Mittags-“ bzw. ,Teggchau®, in der nur regionale Themen
behandelt werdeff? Bei Radio Contactwerden die regionalen Themen um 8 Uhr, 13 Uhr
und 17 Uhr in eigenen Nachrichtensendungen aufgiatt™

Laut Dekret muss mindestens die Halfte des Progsaawinschen 6.00 Uhr und 22.00
Uhr von den Privatsendern selbst erstellt werdemaderiertes Programm wird dabei nicht
angerechneé®* SowohlRadio Contagtals auchl00'5 Das Hitradiosenden nur abends und
nachts unmoderiertes Programm. Dieses beginrit(#8b um 18:30 Uhr und dauert bis 5:30
Uhr morgens af® Radio Contacsendet zwischen 18.00 Uhr und 6.00 Uhr unmodéfiert

Beide Sender entsprechen damit den Vorschrifterbe&sets.

Lokalsender hingegen mussen nur 25% des Programmsshen 6.00 Uhr und 22.00 Uhr
selbst gestalten. Dabei gelten die gleichen Regeén fir Regionalsender. Der Rest des
Programms darf entweder von anderen anerkanntemlderkdern Ubernommen, oder in

Zusammenarbeit mit diesen produziert werden. Aucirfed Programmteile von

278 |nterview mit Markus Recktenwald

29 BRF1, Nachrichten (29.04.2009, 7 Uhr)
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Drittpersonen Gbernommen werden. Dies ist alleslingur zulassig, wenn nur ein
Lokalsender dieses Programm Ubernimmt und es sicht um ein Programm eines
Regionalsenders handelt, wie er im gleichen Deklefiniert ist. Zudem muissen die
Lokalsender in ihrem Programm das Geschehen inmihjeweiligen Einzugsgebiet
behandelrf®’

Obwohl die LokalsendeRadio Sunshinaind Fantasy Dance FMn dieser Studie
nicht genauer analysiert werden, konnte durch digaben in Interviews und Fragebdgen
kein Verstol3 gegen die oben genannten Bestimmufegtgestellt werden. Beide Sender
gaben an, sich durch Veranstaltungshinweise, Beeriaimd Mitwirkung bei lokalen
Veranstaltungen dem Geschehen des Einzugsgebietesdmen und gaben Auskunft Uber

unmoderiertes Programm und tlbernommene Sendungen.

Artikel 35 des Dekrets bezieht sich auf einen scimoArtikel 30 erwahnten Punkt, namlich
die Aufwertung von Kunst und Kultur der DG. Die Regng, so besagt der Artikel, schliel3t
mit der Anerkennung eines privaten HorfunksendersreVertrag mit dem Veranstalter ab,
der ,die Aufwertung der Kultur und der Kiinstler agdesr Deutschsprachigen Gemeinschaft
und den Nachbarregionen zum Gegenstand fatieser Vertrag ist fiir jeden privaten
Horfunkanbieter gleich.

Der Vertrag besagt in seinem ersten Artikel, dagsAhbieter verpflichtet ist ,einen
Beitrag zur Aufwertung der Kultur und der Kiunstéers der Deutschsprachigen Gemeinschaft
und den Nachbarregionen (dem Bezugsgebiet) in meP®gramm [...] zu leisterf® Der
darauf folgende Artikel besagt, dass die Sender ijgider Deutschsprachigen Gemeinschaft
anerkannten Kulturtrager sowie Kiinstler aus demuBsegebiet*®® aufwerten miissen. Das
bedeutet, dass sie mindestens einmal wochentli@neyeranstaltungskalender senden, tber
eine kulturelle Veranstaltung berichten und einegravistalter oder Kinstler interviewen
miissen. Diese Beitrdge miissen 5% des Programms.cusnt’*

Die letzten beiden Artikel der Vereinbarung besagetass die Sender
Kulturveranstaltungen untersttitzen und jahrlickeriiatigkeitsbericht einreichen missen, in
dem sie die Einhaltung der Vereinbarung dokumesnieDie Moderationssprache muss

zudem in 75% des Programms Deutsch $&imas jeder der Privatsender erfilllt.

27 Dekret tiber den Rundfunk und die Kinovorstellung05, Art. 32
2% Ephd. Art. 35 Abs. 1

289 \/ereinbarung zur Aufwertung der Kultur und der Ktier, Art. 1
29 Epd. Art. 3 Abs.1
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Der Ausdruck ,Aufwertung®, der sowohl im Mediendekr als auch in der Vereinbarung
benutzt wird, ist relativ interpretierbar. Er inpért, dass der Wert oder die Qualitat der
Kunst und Kultur gesteigert werden sollen, was wradh die Frage aufwirft, wie ein
Radiosender dies erreichen kann. Was jedoch logiedhsinnvoll erscheint, ist der Auftrag,
die Kultur und die Kunst der Region hervorzuhebem womit ihre Anerkennung und
Wahrung zu férdern. Auch die Mal3Bnahmen, die in \dereinbarung von den Sendern zur
Erflllung dergleichen verlangt werden, deuten daran, dass es sich hier eher um eine
Hervorhebung der Kultur und Kunst, als um eine \8terjerung handelt. Ich werde daher im
Folgenden von dieser Interpretation der Vereinbguausgehen.

Die Vorschriften zur Berichterstattung und Aufwerguder Kultur werden von den
meisten Sendern nach eigenen Angaben durch die rBaag und Berichterstattung tber
lokale Veranstaltungen und Initiativen bedient.

100’5 Das Hitradiogibt in seinem Medienbericht aus dem Jahr 2008egelmaliig
Projekte und Initiativen aus der Region in seinemdbingen mit Berichten und Interviews
vorzustellen. Auch werden Projekte, wie z.B. dep&u Musik Marathon, voi00’5 Das
Hitradio unterstiitzf>® Dariiber hinaus wird nach eigenen Angaben jedemgeBiidie
Maglichkeit gegeben, seine Meinung zu auf3ern, olsbadungen mit Call-Ins oder generell
uber die Hotline des Sendér$.Auch kommen bei entsprechenden Themen Organisation
und Vereine zu Wort®> 100'5 sendet auBerdem Veranstaltungshinweise, darurger d
wochentlichen ,Euregio Top Tipp“ mit Terminen in @echland, den Niederlanden und
Belgien?%®

Auch Radio Contactberichtet nach eigenen Angaben Uber Veranstaltulages der
Region, sowohl in Form von Beitragen als auch triésvs?’ Ein konkretes Beispiel aus dem
untersuchten Programm des SendRexlio Contacsendete einen rund vierminitigen Beitrag
Uber eine Konferenz zu europaischen Austauschprogem, die in Eupen stattgefunden
hatte. Dabei wurden verschiedene Schiler interyieg¢ Betriebspraktika im Ausland
absolviert hatten und tber ihre Erfahrungen sprafife Der Sender gibt in seinen
Terminhinweisen zudem nicht nur Veranstaltungendem auch das aktuelle Programm der
verschiedenen Kinos im Einzugsgebiet bek&fhtAuch durch die Aktion ,DG

Lokalreporter®, bei der Burger Themen vorschlagemd uselbst Material einschicken

2931005 Das Hitradig Tatigkeitsbericht 2008
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kénnen®®® wird die Kultur der DG biirgernah dargestellt. ZodanterstiitziRadio Contact

durch Sponsoring Sport und Kultur in der B&.

Radio Sunshineund Fantasy Dance FMgaben ebenfalls an, Uber regionale
Veranstaltungen zu berichten und einige davon sebsbegleiten.Fantasy Dance FM
unterstitzt zudem Sportvereine durch Sponsoring Mimidveise im Programm. Aul3erdem
veranstaltete der Sender einen Wettbewerb fir NachsyDJs und legt laut eigenen Angaben
groBen Wert darauf, in seinen Sendungen geradegienaede Musikkinstler als
Interviewgaste vorstellen zu konn&h.

Radio Sunshinelibertragt als einziger Radiosender die Messe aeabnik flr
diejenigen Horer, die selbst nicht zur Kirche kommkdnner’® Der Service einer
Gottesdiensttibertragung wird sonst nur v@ffienen Kanalgeboten und hilft alten oder
kranken Menschen, ihre Traditionen und Gewohnheiten wahren. Daher ist dieser
Programmpunkt ebenfalls als Beitrag zur Hervorheghier Kultur zu sehen.

Die 5% Marke, die das Dekret als Anteil fur Kultor Programm der Sender fordert,
kann durch die Aufnahmen nicht nachgepriift werdedoch wurden die Sender gebeten, im
Fragebogen ihre Sendezeit nach Themenbereichenteilen®** Radio Contactund Radio
Sunshinegaben an dieser Stelle an, jeweils 2% der Sendé&reiKultur und Kunst zu
verwenden, wahrend 00’5 Das Hitradio zu diesem Punkt keine Angaben machte und
Fantasy Dance FMiarauf verwies, dass dieser Bereich in den Infonan enthalten séf>
Diesen Angaben zufolge hélt also keiner der Seddemgeforderten 5% ein, jedoch bleibt
auch zu beachten, dass sich Information und Néduencauch mit kulturellen Themen
befassen konnen, sodass eine klare Trennung zwistdre Bereichen nicht immer mdglich
ist. Somit kann weder die Einhaltung, noch ein W#sgegen diese Bestimmung klar

bestétigt werden.

Die Berichterstattung und Programmgestaltung demd&el100’5 Das Hitradio Radio
Contactund BRF1 sollen im folgenden Kapitel in Bezug auf ihren dithn&her untersucht

werden.

30 Radio Contagt DG Lokalreporter werden (Abruf: 21.05.2009)
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5. Inhaltliche Analyse

In diesem Teil der Studie sollen die Programmirmaln Besonderen die Nachrichten und
Informationsformate sowie die Werbung der Sendé&en&ntersucht werden. Daraus ergibt
sich ein Bild von der Zielgruppe des Senders und der Deutschsprachigen Gemeinschaft,
wie sie von den Sendern gesehen bzw. dargesteiit. ilazu werden die Sender nach-
einander behandelt, angefangen bei den RadioseRadelin Contact100’5 Das Hitradiound
BRF1 um dann ziBRF TVund demOffenen Kanaliberzugehen.

Zunachst aber sollen einige Grundlagen zum Bedgff kollektiven ldentitat, sowie

zu den Einflissen der Medien auf dieselbe gelegiieve

5.1. Kollektive und kulturelle ldentitat

Der Begriff der ,Identitat’ ist ein komplexes Thepmu dem die Literatur verschiedene, oft
widerspruchliche Theorien bietet. Eine allgemeitigél Definition flir das Konzept ,Identitat’
und die Entstehung derselben ist daher nicht maglecioch erfreuen sich einige Theorien zu
diesem Thema auch weiter der Anerkennung, so das®berflachliche Betrachtung, wie sie
hier angewandt wird, durchaus méglich ist.

Identitat spielte nicht immer eine so grof3e RoM& heute. In friheren traditionellen
Gesellschaften war Identitat keine Frage, da daseheciner Person durch vorbestimmte
Rollen und Stande geregelt Wi Erst in den letzten Jahrzehnten des 20. Jahrhisnatarde
das Konzept ,Identitat’ in den Alltag ibernommemduso schreiben sich heute nicht nur
Personen, sondern auch Unternehmen, Regionen wa Blationen eine eigene ldentitat
zu3*” Genau wie die personelle, ist aber auch die kdlle Identitat’ ein Konzept, das nicht
allgemeingultig definiert werden kann. Manche Fbesclehnen die Mdglichkeit einer
gemeinsamen Identitdt mehrer Personen sogar ab,sielader Meinung sind, der
Identitatsbildung lagen Voraussetzungen zu Grudigeeine Gruppe nicht erfiillen konrfg.

Das Konzept ,Identitdt’ steht nach Erik H. Eriks@ir das Selbstverstandnis eines
Menschen, der aktiv versucht, sich ,der Kontinuitdtl Koharenz [seiner] Lebenspraxis zu

vergewissern®®® Anlass zu dieser Suche gibt Eriksons Meinung riacher die Erfahrung
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einer Krise, in deren Zusammenhang die Person, Hamdlungs- und Lebensorientierungen
welche dem Dasein [...] bislang Halt und Richtundiegen“ (Hervorhebung im Original) in
Frage stellt*® Dies kann auch auf Kollektive angewandt werden. Assmann stellt zudem
fest, dass Identitdit ohne ,Bewusstsein und Reftexiaicht moglich sei, weder flr
Individuen, noch fiir Kollektivé™ Die Bildung der Identitét ist demnach in jedem! e
bewusster Vorgang.

Als konkretes Beispiel seien hier die vielen Vaedswechsel der Ostbelgier im
vergangenen Jahrhundert genannt. Nach jedem Wethsskten die Birger ihre Nationalitat
und ihre kollektiven Handlungsweisen wieder neurdéeken. Andreas Fickers attestiert den
Ostbelgiern daher fur die Jahre 1925 bis 1940 eidaise des nationalen

s*2 weil sie lange Jahre Deutsche gewesen, nun abgieBevaren.

Zugehdarigkeitsgefuhl
Der andauernde Konflikt zwischen pro-deutsch unaotij@igisch, der laut Freddy Cremer
Einfluss auf alle Bereiche der Offentlichkeit hattéverdeutlicht diese Krisensituation.

Personelle und kollektive ldentitat sind keine éesEigenschaften, sondern werden
gerade in der heutigen Zeit immer wieder durchdadiit aus eigenem Willen verandert. Die
Identitét einer Person oder eines Kollektivs muss anderen anerkannt werd&rund ist in
der heutigen Auffassung eng mit Image, Aussehen S$tildverbunderi*® Dabei spielen
Abgrenzung und Zugehdrigkeit eine grof3e Rolle, bdscs in der kulturellen und kollektiven
Identitat>'®

Kollektive Identitaten entstehen durch Gemeinsatekezwischen Individuen, wie
gemeinsame Herkunft, Traditionen, PraktiKérund Erinnerungef® Daraus ergeben sich
gemeinsame Selbst- und Weltansichten, die als Baeiss Zugehorigkeitsgefuhlt dienen
kénnen. Diese mussen den Mitgliedern des Kollektieit zwingend bewusst sein, es kann
sich dabei auch um unbewusste Lebens- und Handleisgn handeld® Besonders
verbindend sind die Merkmale Sprache, Herkunft Kottur,3?° jedoch kénnen auch soziale

Rollen und Lebensinhalte die Identitat beeinflus&éiKollektive Identitat ist also nicht an
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die Voraussetzung einer gemeinsamen Kultur gebynal@mohl diese im hier betrachteten
Fall der Deutschsprachigen Gemeinschaft sicheglicd Rolle spielt.

Identitat dient zudem der Vereinbarung des Individe mit seiner sozialen
Umwelt3%? Daher hat die Umwelt einen groRen Einfluss aufAdiebildung der Identitat. Wie
in der individuellen, wird auch in der kollektivddentitatsbildung nach einem Gefuhl von
Einheit, Stabilitat und Bestandigkeit gesutfitDaher ist es fir das ,Wir-GefilhI' wichtig,
dass das Kollektiv auf gemeinsame Werte, Traditiomed Orientierungen aufbaut, die dem
individuellen und kollektiven Leben Halt geben. &ale die Individuen innerhalb der Gruppe
diesen Gemeinsamkeiten zustimmen konnen, verstgkesich als Teil des Kollektivs. Tun
sie dies nicht mehr, kénnen sie sich jederzeitdmusGruppe loserf die damit kleiner wird
oder sich sogar langsam auflost. Daher mussen Id@ftitdten, vor allem nationale und

kulturelle, immer wieder dem Wandel der Zeit undere Aspekten der Kultur anpassen.

5.2. Einfluss der Medien auf die Bildung kultureliend kollektiver Identitat

Die Rolle der Medien in der Bildung kultureller undtionaler Identitdten wird seit langem
auf vielfaltige Weise genutzt. In der ForschunghstEinfluss in einem Mal3e anerkannt, dass
manche Experten sogar nahe legen, bei der Untemsgchultureller und nationaler
Identitaten bei den Medien anzufang&h.Denn obwohl sich kulturelle Identitaten auf
Merkmale wie Herkunft, kollektives Gedachtnis urehginsame Werte stiitzen, so betonen
Forscher doch, dass diese nicht naturlich sinddesonimmer der Medien bedurfen, die diese
Eigenschaften der Kultur hervorheben und vermift&in

Dabei werden sowohl von den Medien als auch vomrligesaftlichen Institutionen
nur einige Aspekte der Kultur beachtet, wahrendeemdunter den Tisch fallen und in
Vergessenheit geraten. Die Kultur und damit dietkelle Ildentitat werden somit aus
einzelnen Teilen zusammengesetzt und kdnnen gefondtverandert werden. Auch das
kollektive Gedachtnis wird so beeinflusst und kaomstt, indem bestimmte Aspekte der
Geschichte hervorgehoben und andere in den Hintedggedrangt werded! Die Auslegung

der Geschichte ist dabei immer beeinflusst von dlaninierenden politischen oder sozialen
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Gruppen der Zeit, die versuchen, ihre Version histber Fakten im Gedachtnis der
Gesellschaft zu verankern. Andreas Fickers stels dauch fur die Geschichte der
deutschsprachigen Belgier fest. Er unterteilt digten 100 Jahre in finf Phasen, die eng an
die politischen Entwicklungen des Gebiets gebunden und in denen jeweils andere
Gruppen dominierten, die die Lesart der Geschichteihre Weise beeinflusstéff Als
Beispiele seien hier die Pressezensur der Natiozalisteri”® und die mit
Geschichtsverdrangung verbundenen Assimilierungsiebe der Deutschsprachigen in der
Nachkriegszeit® angefiihrt. In beiden Fallen wurden Fakten odeohiche Begebenheiten
verschwiegen, um die Bevdlkerung an den Deutschen tben Belgischen Staat zu binden.
Benedict Anderson verbindet das Aufkommen der erstationalen Identitaten im
Westen Europas mit der Erfindung des Buchdrucks wet damit verbundenen
Standardisierung der Sprache. Diese zogen die ®&nhg von Zeitungen nach sich und
verbanden damit die Menschen mit ihrer Nation, ese spater der Rundfunk tun sollte.

Vincent Kaufmann fasst die Ideen Andersons wietfplgsammen:

.ES gibt keine Nation ohne Druckerei, ohne Zeitumg®hne standardisierte mediatische
Abdeckung eines Territoriums, die es den dort Ldkanerlauben, sich als Mitglieder ein und
derselben Gemeinschaft zu empfinden und im Augekhiieses Empfindens die Nation zu

bilden.3!

Durch ihre verbindende Funktion hatte die Pressgh ainen nicht zu unterschatzenden
Einfluss auf die 6ffentliche Meinung. Parteien wemduntersttitzt, wie im ehemaligen Falle
der ostbelgischen CSP durch dasenz-Echg™? und Zeitungsinhaber verbreiteten ihre
Ansichten durch die jeweiligen Blattdf Bis heute tben Zeitungen einen Einfluss auf
Wahlergebniss&* und damit offensichtlich auf die 6ffentliche Meirgiaus.

Nach dem zweiten Weltkrieg war der Rundfunk ein tmdes Instrument zur
Schaffung und Vermittlung einer nationalen KulturduZugehdrigkeit und erganzte damit
die Presse. Fernsehen und Radio wurden eingesetzjezielt Informationen und Eindriicke
zu verbreitet, die den Menschen ein bestimmtes Bod ihrer Nation und der Welt

vermitteln sollten. Damit wurden sie zum OffentkchRaum und Mittelpunkt der nationalen
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Identitat®*® Wie in der kurzen Abhandlung zur Geschichte derutBehsprachigen
Gemeinschaft erwahnt, sollten auch die Ostbelgechndem zweiten Weltkrieg mittels
deutschsprachiger Programme auf belgischen Radlesenmoglichst schnell in den
Belgischen Staat integriert werd&h.

Das Konzept des ,Offentlichen Raumes’ beschreibe®iRaum, der jedem Biirger
zuganglich ist und in dem jeder Biirger seine Mejntrei auRern kann. Im Offentlichen
Raum soll diskutiert werden kdnnen, Meinungen solesgetauscht und gebildet werden.
Ein solcher Raum wird oft als eine der Grundvoratmmgen fiir Demokratie gesel&h.
Die offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten halseit jeher den Auftrag und Anspruch, der
Offentlichkeit und der politischen Meinungsvielfalt dienef*® und einen solchen Raum zu
schaffen. Sie sollen informieren, bilden und uraégr™®® — und im Idealfall auch die
Aktivitat und Teilnahme des Publikums férdéffl.Der Vorteil des Rundfunks in dieser
Hinsicht liegt darin, dass er zu den Menschen ridahse kommt und sie in ihrem Alltag
begleitet. So verbindet er das Private mit dem fidlitthen®** Er kann die Meinungsbildung
anregen und beeinflussen, ohne dass die Konsumeitbnaktiv mit der Offentlichkeit
auseinander  setzen muissen, wie es z.B. bei Diskissanden und
Informationsveranstaltungen der Fall ware. Schégiraturch ihre weit verbreitete Nutzung,
haben die Massenmedien eine groRere Chance, mehschen zur Demokratie und
Offentlichkeit anzuregen, als beispielsweise diesBe*? Denn sie werden zur Unterhaltung
und Entspannung genutzt und vermitteln politisctier soziale Themen, ohne dass der Horer
es vielleicht direkt wahrnimmt. Radio und Fernselspnechen mit uns, wahrend wir die
Zeitung selber lesen mussten.

Bis heute haben Radio und Fernsehen, aber aucRrdsse, ihren Einfluss auf das
Weltbild ihres Publikums nicht verloren. Denn wase #lachrichten zeigen, nehmen viele
Menschen als Realitat atif Die Themen, die ganz oben auf der Agenda stehendiem
meiste Medienaufmerksamkeit bekommen, empfinden Menschen als wichtig. Sie
interpretieren den Aufbau der Meldungen, ob bewadst unbewusst, und tbernehmen die

Wertungen, die durch Lange und Ausfuhrlichkeit dBerichterstattung von den
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Nachrichtenmachern vorgenommen wertfénJedoch sind es nicht ausschlieRlich die
Nachrichtenredaktionen der Sender, die tUber diendgdestimmen: da die meisten Sender
ihre Meldungen von Nachrichtenagenturen beziehestilamen diese schon, was auf der
Agenda steht. Zwar wahlen die einzelnen Redaktiow&h einmal aus, Uber welche Themen
sie tatsachlich berichten, doch die erste Wertumgy idlie Wichtigkeit der Nachrichten wird
schon in den Agenturen getroff&f.

Auch Werbung und Sponsoring spielen in der Besbbrgy der Zielgruppe eine Rolle,
da Werbekunden sich nattrlich einen Sender aussuyder das von ihnen adressierte
Publikum erreicht. Man kann somit von der Werbundg uom Sponsoring auf die Zielgruppe
schlieBen. Gibt es viele Werbekunden aus der DiGyadl hauptsachlich die Bevolkerung
Ostbelgiens das Publikum. Mischt sich aber viel MMag aus den deutschen
Nachbargebieten darunter, lasst dies darauf s@mjedass auch deutsche Hoérer angesprochen
werden sollen, oder die ostbelgischen Birger auchdfe deutschen Werbekunden ein
Publikum darstellen, somit also zwischen den Regnanobil sind.

Obwonhl die Medien nach dem Zweiten Weltkrieg erledbtazu beitrugen, nationale
Identitdten aufzubauen, geféahrden sie diese heutedem gleichen Mitteln. Durch die
zunehmende Globalisierung vermischen sich Bilded @maktiken anderer Kulturen mit
denen der eigenen Kultur und Identitat. Die eigeuléurelle Identitdt geht damit stiickweise
verloren®*® immer globaler werden die Themen, mit denen sieh choderne Biirger
auseinandersetzen mués,und immer standardisierter wird das Unterhaltungeot*®
Durch diese Vermischung und Verbreitung von Kulturentstehen immer neue
Gemeinschaften und Identitatéi aus denen die Menschen wahlen kénnen.

Gegen diese Entwicklung zur Globalisierung der trgkung und Information setzt
sich der Trend zum Regionalismus. Dabei ist esZikls regionale Eigenschaften und damit
die Vielfalt innerhalb der Nationen zu unterstutzen zu wahren. Dem Rundfunk wird dabei
eine wichtige Rolle zugeschrieb&i,da er ein biirgernahes Medium ist, das viele Mesrsch
als Informationsquelle und Hintergrundmedium nutzein einer immer komplexer

werdenden Welt suchten die Menschen immer deutlicteeh dem Uberschaubaren der
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eigenen Lebenswelt. Und das fanden sie in der Regit) schreibt Carlo Lejeune tber das
Aufkommen des Regionalismus.

Auch die Europaische Union hat die Medien als imsegnt zur Schaffung einer
europaischen Identitat erkannt, in der sich die $¢ben der Unterschiedlichkeit, aber auch
der engen Verbundenheit der verschiedenen Landeudst sind. Gefordert werden soll dies
unter anderem durch Programme, die sich an eumisstatt nationale Zielgruppen

wenden:>?

Das Thema europaischer Identitdt in Verbindung kédien wird auch von
Andreas Fickers und Jonathan Bignell in dem Buch EAropean Television History”
behandelt, worauf an dieser Stelle fiir einen tefeEinblick verwiesen séf>

In kleinem MalRe kann man den Ansatz der Schaffuagailbergreifender kollektiver
Identitdten an der Deutschsprachigen Gemeinschadt irer Einbindung in die Euregio
Maas-Rhein beobachten, denn die Region ist sowistdrisch, als auch alltéaglich mit ihren
Nachbarstaaten verbunden. Wie schon im Kapitel dieiDeutschsprachige Gemeinschaft
erwdhnt, gibt es jedoch scheinbar noch Beriihrungsénzwischen den NationgH. Im
Programm der Rundfunksender spiegelt sich die &z wieder: auch wenn das
euregionale Publikum vielleicht nicht zur Zielgrapgehort, so beachten doch alle Sender die
geographische Lage der DG und berichten auch ausuciiegenden Regionen und damit
Nationen. Welches Bild dabei von der DeutschspgeehiGemeinschaft gezeichnet, und
welche kollektive Identitat der Biurger der DG daduwvermittelt wird, soll im Folgenden

naher untersucht werden.

5.3.Radio Contact

Der PrivatsendeRadio Contactversteht sich als Unterhaltungssender fur die Mess der
Deutschsprachigen Gemeinschaft, berichtet abeoimfon Nachrichten und Informationen
im laufenden Programm (iber das Geschehen in derd@GRegion und der Wek® Der
Hauptschwerpunkt des Programms liegt eindeutigdaufmusikalischen Unterhaltung: rund

64% der Sendezeit werden laut Angaben im Fragebagéndiesen Punkt verwandt.

%1 | ejeune Randregion Eifel2001, S. 131

%2 Morley & Robins, S. 2-3

3 Siehe: Fickers & Bignell, 2008, S. 239-241

34 Cremer, Fickers, Lejeun®stbelgien und die europaische Einheit des Gegelis#en 2001, S. 158
3% Interview mit André Goebels

53



Nachrichten und Information fullen zusammen 12% &esgramms aus, Werbung und

Unterhaltung jeweils 89%>°

OMusik: 64%
Nachrichten: 6%
@ Information: 6%
B Werbung: 8%

O Sport: 2%

B Service: 4%

O Unterhaltung: 8%
B Kultur, Kunst: 2%

O Sonstiges: 0%

Abbildung 1: Einteilung der Sendezeit beRadio Contactauf Datenbasis von Angaben im Fragebogen)

Durch den grof3en Musikanteil und die recht knappésrmations- oder Nachrichtenformate
eignet sich das Programm vétadio Contactbesonders als Hintergrundmedium, das den
Horer den ganzen Tag begleiten kann. Daflir spaabh die Wahl der Musik, die laut André
Goebels den ganzen Tag uber gleich bleibt, um dérerHmmer das zu bieten, was er hdren
mochte. Die Kernzielgruppe ist zwischen 20 und 4&rédn alt, die Musikauswahl wird
dementsprechend aus den letzten 30 Jahren getroftdaei die meisten Lieder laut eigenen
Angaben aus den 1980er und 1990er Jahren starfimen.

Bei den Nachrichten unterscheidd®adio Contact zwischen den Formaten
Nachrichten, Schlagzeilen und Regionalnachricfin.Letztere beschaftigen sich
ausschlie3lich mit der DG und den angrenzendendRegi wahrend die beiden anderen
Formate sowohl regionale, als auch internationasehXchten liefern. Die Schlagzeilen
werden zur vollen Stunde gesendet und sind in dageRklrzer als die Nachrichten zur
halben Stund&® Die Regionalnachrichten hingegen werden nur zuiesen Zeiten
gesendet, namlich um 8 Uhr, 13 Uhr und 17 &Rin bestimmten Sendungen am Vor- und
Nachmittag werden hingegen gar keine Nachrichtererget® André Goebels begriindete

dies damit, dass man versuche, die Nachrichtere#erzzu senden, zu denen sie die meisten

¥¢Radio ContacAngaben im Fragebogen
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Horer erreichen. Da dies am Vor- und Nachmittaghinider Fall sei, ersetzten andere
Informationsformate die Nachrichten wéhrend derdfstnden Sendungéff’ Die Auswahl
der Nachrichtenthemen stitzt sich Radio Contactauf die Kriterien ,Aktualitat’, ,Human
Interest’ und ,Bezug zur Regior®

Die Sendungen, die anhand der Proben untersuclitewubeschaftigten sich oftmals
nur mit Themen aus aller Wéft! jedoch kam es auch vor, dass ein GroRteil der ivgjen
einer Nachrichtensendung aus der Region und Besgganmte und nur wenige internationale
Themen behandelt wurdé¥. Dass die beiden recht lokal ausgerichteten Sersdung
mittwochmorgens und -nachmittags gesendet wurdamtle zum einen darauf zurtickgefuhrt
werden, dass an diesem Mittwoch die Informatioresifiy regionale Meldungen gunstig war
und diese den internationalen Themen daher vorgezegrden. Es kbnnte zum anderen aber
auch ein Beweis daflr sein, dass die regionalerdivhglen zu einer Zeit gesendet werden, zu
der die meisten Menschen das Radio einschalters Bienindest bestéatigte auch André
Goebels im Interview®® entsprechend sind auBerdem auch die Sendezeiten de
Regionalnachrichten gewahlt. Dennoch spielt die idahtenlage sicherlich eine wichtige
Rolle in der Verteilung der Themen.

Fur die Auswahl der Informationsthemen, die im émafen Programm eingestreut
werden, wendeRadio Contacthingegen eine andere Gewichtung der Kriterien,ldnman
Interest’ und ,Bezug zur Region’ sind hierbei wiget als ,Aktualitat’. Im Interview erklarte
André Goebels, die Informationsthemen kénnten gelktaus jedem Bereich stammen, doch
mussten sie auf jeden Fall fur die Blrger der Di@rgssant sein. Zudem werde versucht, dem
Horer Themen zu liefern, die er kennt und horen htgc doch sollen auch neue
Themenbereiche vorgestellt und dem Horer naheragbbrwerden. Dartber hinaus lege
Radio ContactVert darauf, interessante, aber nicht zu komptei€hemen zu behandeln, da
die Horer kurz und trotzdem ausfiihrlich informietrden sollterf®’

In den analysierten Proben lassen sich auch furlrdf@mationsparts beRadio
Contact einige Beispiele finden. Diese befassten sich faehrmit Sport (Trainerwechsel
beim FC Bayern Minchefff, jedoch auch mit Verbraucherhinweisen (Gefahreimbe

Einkauf im Internet und rechtliche Lage), kuriosdfreignissen (Bosnier verlbt

32 |nterview mit André Goebels
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38 Radio Contact,Der Mittag“ (27.04.2009), ,Der Morgen*“ (29.04.29)
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ungewdhnlichen Mordanschlag auf seine Schwiegeaniftt und technischen Innovationen
(neuartiges Rontgengerat tbertragt Rontgenaufnahnaei®smartphone). Zudem berichtete
Radio Contactwie schon erwédhnt Uber eine Konferenz zum ThemuidBspraktika fur
ostbelgische Schiller im Auslaf@.Der Hauptanspruch der kurzweiligen, breit gefaigmer
Themen kann anhand dieser Beispiele gut nachvatzogerden, wobei nicht nur die
Unterhaltung bedient wird, sondern auch nutzlichdormationen vermittelt werden.
Aullerdem zu beobachten ist ein Mix aus regionaéigemeinen, popularen und eher
ungewdhnlichen Themen.

Ahnlich regional und national gemischt ist die Werh auf Radio Contact
Eingeleitet wird jeder Werbeblock mit einem Werb@smp eigener Sache, in deRadio
Contactneue Werbekunden anwerben mdchte. Zufriedene Kuads der Region berichten
in den Spots, warum sie ihre Werbung Reiio Contacschalter?’* Der weitere Werbeblock
beginnt mit den deutschsprachigen Spots, in deielokale und regionale Unternehmen und
Handler geworben wird. Die franzdsischsprachigemotSmhingegen, die wie erwdhnt im
franzdsischsprachigen Programm vdétadio Contact gesendet werden, stammen von
nationalen und Uberregionalen Unternehmen. Zudethaken die Blocke gelegentlich
Werbung fir vonRadio Contactprasentierte Veranstaltungen sowie nicht kommbiezie
Werbung, beispielsweise fiir die DG oder Gesundbsitsizinitiativert’? Die Ausstrahlung
von Werbung fur soziale Zwecke sei fRadio Contactselbstverstandlich, sagte André
Goebels im Interview’®

Die Sponsoren, die alRadio ContactProgrammteile wie Servicemeldungen oder
ganze Sendungen prasentieren, sind jedoch groikesitenfalls regionale Kunden, darunter
ein Eupener Restaurafif, ein Eupener Autohaus, das Magazimeffpunki’> und ein
Drogeriemarkt in Imgenbroich. Die Biermarke Bitbergst als eher allgemeiner Sponsor aus

der weiteren Umgebung zu sehéh.

Das Informationsangebot und die WerbungRa#élio Contactassen auf ein breites Publikum

mit eindeutiger Ausrichtung auf die Deutschspraeligmeinschaft schliel3en. Sowohl in den
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Regionalnachrichten, als auch in den Veranstalhing®isen steht die DG an erster Stéffe,
nur wenige Meldungen kommen aus den angrenzendegiorie®m. Auch die lokalen
Werbekunden sind zu einem Grofdteil in der DG zudm die Uberregionale Werbung
hingegen betont, vor allem durch die Nutzung denZbsischen Sprache, die Lage der DG
und ihre Zugehdrigkeit zum mehrsprachigen Belg&ponsoren aus der Region, die sich mit
ihrem Sponsoring im Zusammenhang des Programn@grkan, unterstreichen die regionale
Ausrichtung des Senders. Der Sponsor aus Imgemihrdar laut Sponsorenspot auch eine
Sonderaktion in Zusammenarbeit nfRadio Contactausrichtef’® lasst hingegen eine
Mobilitat der Burger zwischen den Nationen odeealeutsche Horerschaft erkennen.

Im Interview erklarte André Goebels, man wolle sich Programm mit der Region
auseinandersetzen, um zu vermitteln, dass es waibgindlich sei, Belgier zu sein und
Deutsch zu sprechen, dass man sich dafiir aberraasbhmal fiir etwas einsetzen mise.
Eine besondere Forderung des Offentlichen Raums derd Kultur lasst sich in den
Aufnahmen des Programms lediglich in den Veranstgkhinweisen und der
Berichterstattung zu der erwédhnten Konferenz findeie von André Goebels erwédhnten
Umfragen zu aktuellen Themen konnten in den Stadgm leider nicht eingefangen werden,
jedoch zeugen diese, wie auch die Aktion ,DG Lo#gdirter® von einer Einbeziehung der
Horer ins Programm auf informativer Ebene. Da dllegs keine der genannten Aktionen im
untersuchten Programm stattfand, kdonnen diese imAd@lyse nicht weiter einbezogen
werden.

Diskussionsrunden, wie Call-Ins, in denen Ho6rereunUmstanden direkt auf
Aussagen anderer Horer antworten kénnten, sinddadté Goebels nur schlecht méglich, da
nur wenige Menschen in der relativ kleinen Deutpcishigen Gemeinschaft 6ffentlich zu
einem Thema Stellung beziehen méchf8nDass Call-Ins nicht funktionieren, Umfragen
aber wohl, lasst auf die schon friher beschrielfaiigkverdrossenheit und Interesselosigkeit
der ostbelgischen Bevoélkerung schlieRen. Die Hoedtirmen an der Diskussion Uber aktuelle
Themen offensichtlich nur teil, wenn der Reportef sie zukommt, nicht aber aus eigener
Initiative.

Nach eigenen Angaben iRadio Contacffir viele Menschen in der DG ein Stick
Heimat®®' Zum einen, weil es sich auf die DG konzentriertl slen Menschen damit einen

Uberblick Uber ihre direkte Umwelt bietet, zum amateaber auch, weil es seit den 1980er
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Jahren in der DG aktiv ist und damit eine gewissst&8ndigkeit beweist. Durch das sehr
unterhaltungsorientierte Spartenprogramm kann dad& seine Horer den ganzen Tag Uber
erreichen. Dartber hinaus bieteRadio Contact nach eigenen Angaben Vviele
Kontaktmdglichkeiten zwischen Sender und Horerasedich die Horer auch persénlich mit
dem Sender auseinandersetzen koriffelie langjahrige Prasenz des Senders und seine
lokale Ausrichtung bieten sicherlich eine gewisdentifikationsmoglichkeit fur die Hoérer,
inwiefern dies jedoch konkret zutrifft, kann ansie Stelle nicht Gberpruft werden.

Das Bild, das die stichprobenartigen Aufnahmen Rladio ContacProgramms von
der DG wiedergeben, ist das einer Gemeinschaftsidieihrer Lage innerhalb Belgiens und
in der Grenzregion zu Deutschland und den Niedddamwohl bewusst ist, sich aber dennoch
auf sich und die lokalen Gegebenheiten und Gesdssmhikonzentriert. DiRadio Contact
Horerschatt ist durch internationale sowie regierBérichterstattung informiert, obwohl die
Nachrichten eher kurz gehalten werden und die Uattemg eine vorrangige Rolle spielt.
Durch Umfragen, Berichte aus der Region und dieiohkt,DG Lokalreporter® istRadio
Contactsicherlich ein Medium, das zu bestimmten ThemenMieinung und Stimmung der
Region wiedergibt, dies kann an dieser Stelle jrducht bestétigt werden, da keines dieser

Formate im analysierten Programm vorkam.

5.4.100’5 Das Hitradio

Wie auch beRadio Contachandelt es sich bdi00’5 Das Hitradioum einen Spartensender
mit den Programmschwerpunkten Unterhaltung und Klusder durch seine
Programmagestaltung zum dauernden Begleitmediunt.tdedoch spielt die Information auch
bei 100’5 Das Hitradio eine wichtige Rolle, halbstindlich werden Nachectiormate
gesendet. Die Programmgestaltung ist auf ein mederaufgeschlossenes und mobiles
Publikum zwischen 14 und 49 Jahren ausgerichtets @eigt sich unter anderem in der
Musikauswahl, die laut eigenen Angaben das Bestéeti#ten 30 Jahre wiedergiBt sowie
auch in der ortlichen Ausrichtung des Senders #ifgdsamte Euregio Maas-Rhéff.Die
Schwerpunkte liegen dabei auf der Deutschsprachi@emeinschaft und den Regionen
Nordrhein-Westfalens im deutschen Teil des Sendeget’

382 Epd.

3100’5 Das Hitradig Angaben im Fragebogen
4100’5 Das Hitradig Tatigkeitsbericht 2008
335 Interview mit Markus Recktenwald
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Die Musik nimmt 70% des Programms ein, wahrend Nelesten 12% ausmachen. Auf
Werbung werden 10% der Sendezeit verwandt. Dididlesh 8% bestehen aus so genannten
Content Breaks, wahrend fur alle weiteren Kategortke im Fragebogen zur Wahl standen,
keine Angaben gemacht wurd&f.Bei Content Breaks handelt es sich um die Beitrage
zwischen den Musikstiucken, welche beispielsweise Bloderation, Information oder
Unterhaltung (Gewinnspiele, Comedy, etc) besteliem&n®®’ Da Service und Unterhaltung
sowie der Themenbereich Sport aber definitiv im gPaonm stattfinden, muss davon
ausgegangen werden, dass diese in den anderenoKaregnit inbegriffen sind. Sport
beispielsweise macht oft einen Teil der Nachrichdas, Unterhaltung ist wahrscheinlich in
den Anteil der Content Breaks eingerechnet. AuahAteeil der Information wurde nicht

eigens benannt, sodass diese wohl zu den Nachrizbtedhlen ist.

B Musik: 70%

Nachrichten: 12%

@ Information: 0%

BWerbung: 8%

O Sport: 0%

B Service: 0%

@ Unterhaltung: 0%
Kultur, Kunst: 0%

B Sonstiges: Content
Breaks: 10%

Abbildung 2: Einteilung der Sendezeit bei 100’5 Das Hitradio (auf Datenbasis von Angaben im
Fragebogen)

Auch 100’5 Das Hitradio unterscheidet zwischen verschiedenen Nachrichiemaifien:

halbstindlich werden Nachrichten gesendet, in denggrst internationale Themen und
danach euregionale Meldungen behandelt werden.tZigbdwerden in der ,Mittagsschau®
am Mittag und der ,Tagesschau“ am frihen Abend chliefilich euregionale Themen
behandelf®® Auch hier ist zu beobachten, dass die Sendezegiesgihlt wurde, dass die

Regionalnachrichten maoglichst viele Horer erreichen

386100'5 Das Hitradig Angaben im Fragebogen
7100’5 Das Hitradio(27.04.-02.05.2009)
8100’5 Das Hitradig Tatigkeitsbericht 2008
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Im Tatigkeitsbericht flr das Jahr 2008 beschreiliwed Laven (Geschaftsfuhrer b&D0’5

Das Hitradio die Nachrichten wie folgt:

,Die inhaltliche Ausgewogenheit, Sachlichkeit ungch die gegenseitige Achtung verschiedener
Meinungen sind selbstverstandlich. Ziel ist ese @lachverhalte oder Vorgéange offentlich zu

machen, deren Kenntnis fir alle Zuhorer im Sendetielbon allgemeiner, politischer,

wirtschaftlicher und auch kultureller Bedeutung“igﬁ9

Die Nachrichtenformate behandeln meist nur wenigeenien, diese jedoch relativ
ausfuhrlich.  Dabei  werden oft verschiedene Meinungedargelegt und
Korrespondentenberichte eingespréitdie 100’5 von den Nachrichtenagenturen tibernimmt.
Bei regionalen Themen liefert der Sender eigengemgdmmene O-Ton&"

Als Auswabhlkriterien fur die Nachrichten wurden Fragebogen ,Aktualitat’, ,Bezug
zur Region’ und ,Weltgeschehen’ genarifit.In den Nachrichten finden sich zumeist
Meldungen mit Bezug zu Deutschland, Meldungen aefyi@n sind eher selten. Hinzu
kommen Nachrichten aus aller Welt und der Eurdgie.starke Ausrichtung der Nachrichten
auf Deutschland erklarte Markus Recktenwald dadiaiss bei Nachrichten aus Belgien oft die
Quellen nicht deutschsprachig seien und somit gewisse Sprachbarriere bestiinde. Er
betonte jedoch, dass auch Meldungen aus Belgieanbeh wirden, wenn es etwas zu
berichten gebe. Zudem lege der Sender in seineegiemalen Nachrichten grol3en Wert
darauf, alle Regionen des Sendegebiets abzudedterauf belgischer, deutscher oder
niederlandischer Seifé® Die Angabe des Senders, dass zur vollen Stundenattonale
Nachrichten und zur halben Stunde regionale Nalstanicgesendet wiirdé kann durch die
Aufnahmen nicht eindeutig bestatigt werden. Es wnrdn den Sendungen nur zwei
Nachrichtensendungen zur halben Stunde aufgenomoeandenen sich eine ausschlief3lich
mit euregionaleri;” die andere ausschlieRlich mit internationalen adftschen Themen
befasste® Direkte Beziige zur Region konnten auch in den Neleten zu Deutschland nicht

festgestellt werden.

89 Epd.

3907 B.100'5 Das Hitradig Nachrichten (,Powerweekend, 02.05.2009; 11:55)Uh

391 Interview mit Markus Recktenwald

392100'5 Das Hitradig Angaben im Fragebogen

393 Interview mit Markus Recktenwald

394100'5 Das Hitradig Angabe im Fragebogen

39°100’5 Das Hitradio, ,Total Euregional Kompakt* (gD Schénste Feierabend®, 29.04.2009; 16:25 Uhr)
39100'5 Das Hitradig ,Die Oliver Laven Show* (27.04.2009; 8:25 Uhr)

60



Die Informationsformate im laufenden Programm warkdit Fragebogen nach den Kriterien
Bezug zur Region’, ,Aktualitat’ und ,Human Intetésusgesucht)’ Die Content Breaks der
untersuchten Sendungen befassten sich zum Grafdtdilnterhaltungsthemen (z.B. Comedy
und Gewinnspiele}®® jedoch sendet&00'5 auch ein Interview mit einer Society Expertin
zum Thema des englischen Prinzenpaares CharleCamdlla, die sich zu dieser Zeit in
Potsdam aufhielteft? Auch hier tiberschneiden sich Unterhaltung undrimfision. Zudem
wurde ein Beitrag zur Ful3ballbundesliga ausgedstrédr Bezug zur Region wurde hier
deutlich, indem besonders auf Borussia Monchengledb eine Mannschaft aus dem
Sendegebiet, eingegangen wurde. Zudem sedd&® in der gleichen Sendung auch einen
Beitrag Uber zwei Aachener, die sich auf Weltrddséinden. In Interviews schilderten die
beiden Reisenden ihre Erlebnisse und gingen daiaufvie sie sich mit aktuellen Themen,
wie beispielsweise der Schweinegrippe, auf ihreis®@useinandersetzen missen. Bei der
Begleitung der beiden Aachener scheint es sichinmReihe des Senders zu hand&Die
Beitrage zwischen den Musikstiicken befassen sgih rait einer Mischung aus Information
und Unterhaltung, wobei diese Bereiche oft schwetrennen sind. Durch die Mischung aus
Boulevard-Themen, Sport, Reisebericht und persidaiic sowie lokalem Bezug, wird auch
hier ein vielseitiges und kurzweiliges Informatiangebot geschaffen.

Die Werbung aufl00’5 Das Hitradiobeginnt in der Regel mit einem Spot fir eine der
von 100’5 prasentierten Veranstaltungen. Die darauf folgertsigots werben fir allgemeine
Unternehmen und HandI&t Jedoch fanden sich in den Aufnahmen auch zwei @éibke
mit regionalen und lokalen Werbespots, wobei auesed gro3tenteils aus dem deutschen
Sendegebiet stammté¥. Zudem wurde einer dieser beiden Blécke vor den
Regionalnachrichten gesendet, sodass auch higedgasmale Publikum gezielt angesprochen
wurde?®®
Die Sponsoren vorl00’5 Das Hitradiq die Sendungen oder Servicemeldungen
prasentieren, sind ebenfalls in der Region zu finde den untersuchten Sendungen kamen
drei Sponsoren vor, die alle in Aachen anséssid."8fnAuch hier zeigt sich wieder eine

Ausrichtung nach Deutschland, bzw. ein groRes éssa deutscher Werbekundenl&@'5

3971005 Das Hitradig Angaben im Fragebogen

39% 7 B.100'5 Das Hitradig ,Die Oliver Laven Show* (27.04.2009)

399100'5 Das Hitradig ,Der Schonste Feierabend* (29.04.2009)

4%9100'5 Das Hitradig ,Powerweekend” (02.05.2009)

017 B. Ebd.

402100'5 Das Hitradig Ebd., ,Der Schénste Feierabend“ (29.04.2009)

03100'5 Das Hitradig Regionalnachrichten (,Der Schénste Feieraber@Q£2009, 16:25 Uhr)
404100'5 Das Hitradig ,Die Oliver Laven Show* (27.04.2009), ,Der Schtm&eierabend” (29.04.2009)
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Das Hitradig weil dieses vermutlich das Publikum in der Gregasn auf deutscher Seite
stark anspricht.

Das Sendegebiet wird im Programm0Q’5-Revier genannt® Der Sender schafft
damit ein Gebiet, das zwar begrenzt ist, die natem Grenzen jedoch Uberschreitet. Dies
verstarkt das Wir-Gefuhl der Hérer, da sie sich vwastimmten Regionen abgrenzen, mit

anderen jedoch durch die Reichweite des Sendepsiveen flihlen kénnen.

Das Informationsangebot richtet sich 80’5 Das Hitradioan ein breites Publikum, jedoch
spielt die Unterhaltung im laufenden Programm gjriddere Rolle. Sowohl die Nachrichten,
als auch die Werbung beziehen sich zu einem GiafdieiDeutschland. Hierbei ist aber zu
beachten, dass der Sender sich durch seine euaégidnsrichtung auch an ein deutsches
Publikum wendet und somit deutsche Nachrichten aicbn Bezug zur Region haben. In
den euregionalen Nachrichten werden Meldungen ausCGdoRRregion behandelt, darunter
naturlich auch die DG. Zudem finden viele der walréer untersuchten Woche vaf0’5
beworbenen Veranstaltungen in Ostbelgien statt, bsspielsweise der Eupen Musik
Marathon und ein Konzert mit mehreren Bands in Bepenaren&’® Die Mischung der
Nachrichten aus verschiedenen Regionen vermittsit ldorern einen Uberblick Uber das
Geschehen in der Grenzregion, sodass die Horer mithihrer Grenzndhe und den
benachbarten Nationen auf alltagliche Weise ausdergetzen. Zudem ermdglicht die
Herausstellung regionaler Bezlige im Sport und digilente begleitende Berichterstattung
Uber zwei Weltreisende eine Identifikation der Haorét der Grol3region und deren Blrgern.
Call-Ins oder Umfragen, die laut Markus Recktenwaldcth beil00’5 durchgefuhrt
werden?®” konnten in den Proben nicht beobachtet werderocfechahmen die Horer an
Gewinnspielen teil und brachten sich durch die Metflvon Radarkontrollen im laufenden
Programm ein. Diese Meldungen wurden teilweise el@gen, teilweise wurden die Anrufe
jedoch auch direkt in die Servicemeldungen tiberneniff Der direkte Kontakt zum Hérer
im Programm und bei Veranstaltungen baut nichtewne Verbindung zwischen Hérer und
Sender auf, sondern auch zwischen den Horern séltaskus Recktenwald nannte es ein
wichtiges Programmelement, widerzuspiegeln, wasHdieer denken und tuff? Zudem will

der Sender, wie schon erwahnt, allen Horern undafsgtionen ein Forum zur

4057 B. 100’5 Das Hitradig ,Die Oliver Laven Show* (27.04.2009)
%%100'5 Das Hitradig ,Powerweekend” (02.05.2009)

%7 |nterview mit Markus Recktenwald

“%8100'5 Das Hitradig ,Die Oliver Laven Show* (27.04.2009)

%9 |nterview mit Markus Recktenwald
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MeinungsauRerung seff Die Attribute ,aufgeschlossen’ und ,mobil’, dierd8ender seinen
Horern zuschreibt!' suggerieren, dass die Horer sich nicht nur aué ikeimatregion
konzentrieren, sondern auch den angrenzenden Regiamd damit Nationen offen
gegenuberstehen. Auch hier bleibt aber zu beacldiass aufRer in Gewinnspielen und
Radarmeldungen keine interaktiven Programmelementgden Proben beobachtet werden
konnten. Obwohl dies nicht ausschlief3t, dass esediormate gibt, kann jedoch in der
Analyse nicht weiter darauf eingegangen werden.

Das Bild, dasl00’5 Das Hitradiovon seinem Sendegebiet und seinem Publikum
vermittelt, ist das einer landerlUbergreifenden Geswhaft von Menschen, die durch ihre
geographische Né&he sowie durch ihr tagliches Uatenhmgsmedium verbunden sind. Die
Nachrichten des Senders geben den Horern einenidkinh das aktuelle und fir sie
relevante Geschehen sowie in die wichtigsten Mejdanaus aller Welt. Durch die relativ
starke Ausrichtung auf das deutsche Publikum inhNelsten und Werbung geht die
Deutschsprachige Gemeinschaft dort unter. Nichtettetz ist sie ein Teil des Sendegebiets,
der immer wieder aufgegriffen wird. Die euregiomaleNachrichten, die jede
Nachrichtensendung abschlie3en, sowie die Bezemthnil00'5-Revier, betonen das
grenziuberschreitende Sendegebiet. Die DG selbsitmadBirger erscheinen daher als Tell
einer Grol3region, in der sich Nationen treffentawschen und ergdnzen. Die Unterhaltungs-
und Informationsthemen vermitteln einen starken ugezler Ostbelgier zum deutschen

Kulturraum.

5.5.BRF1& BREF TV

Der offentlich-rechtliche RundfuniBRF legt seinen Schwerpunkt im Gegensatz zu den
Privatsendern nicht auf Unterhaltung, sondern anfbrination. Die Deutschsprachige
Gemeinschatft ist dabei sowohl primares Thema, ath Zielgruppe. In seinem o6ffentlich-
rechtlichen Auftrag versteht sich dBRF als ein Bindeglied zwischen den Menscfn,
jedoch auch als Sprachrohr innerhalb und auRerttetbDG*** Zwar sei das Programm
vorrangig auf die Burger der DG ausgerichtet, sBire-Direktor Hans Engels im Interview,

doch sei es auch wichtig, den Menschen, die malemumliegenden Regionen erreiche, zu

“19100'5 Das Hitradig Tatigkeitsbericht 2008

1100’5 Das Hitradig Angabe im Fragebogen, Interview mit Markus Reckid
12 |nterview mit Hans Engels

3 Engels, 2006, S. 39
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vermitteln, was die DG ist und tif* Denn neben seinem Informationsauftrag hat der
Belgische Rundfunk durch seinen Geschaftsfihrungsvertrag auch einen
Reprasentationsauftrdd, Um das Bild der DG zu rekonstruieren, das sichcldudie
analysierten Programmteile ergibt, wird im Folgendenachst das RadioprogranBRF1

zur Sprache kommen. Danach wird der Fernsehk&m TV behandelt, so dass die
Schlussfolgerung zur Wirkung d&RF aus dem Programm beider Sender gezogen werden
kann.

Als offentlich-rechtlicher Sender richtet sich dBRF an alle Birger der DG,
unabhangig von Alter und Musikgeschmack. Daher ggbinzwischen zwei Radioprogramme
mit unterschiedlichen MusikfarbeBRF1 und BRF2 doch ist es immer noch schwer, mit
Unterhaltungs- und Informationsangebot alle Inteeasder Horer zu bedien&fi. Auf BRF1
werden daher abends verschiedene Sendungen flifisgez Musikinteressen gesendet, um

auch Klassik-, Jazz- und Chansonfans zu erreichen.

B Musik: 60%
Nachrichten: 10%
M Information: 20%
B Werbung: 3%

0O Sport: 0%

B Service: 5%

L] Unterhaltung: 2%
O Kultur, Kunst: 0%
0O Sonstiges: 0%

Abbildung 3: Einteilung der Sendezeit beBRF1 (auf Datenbasis von Angaben im Fragebogen)

Obwohl die Information an erster Stelle stehe, dedBRF auch gerade deswegen gehort
werde, betonte Hans Engels im Interview, durfe mi@nUnterhaltung doch nicht vergessen,
da sonst niemand einschaité Auch derBRF1verwendet daher rund 60% der Sendezeit auf

Musik. Information und Nachrichten machen 20% uf@ébldes weiteren Programms aus. Die

14 |nterview mit Hans Engels

1> Geschaftsfihrungsvertr&RF, Pkt. 2.1.1. Abs. 2, 2.Hs.
1 |nterview mit Hans Engels

1T Ebd.
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restlichen 10% verteilen sich auf Service, Werbuing Unterhaltung, wobei letztere den
kleinsten Anteil haf!®

Zur Unterscheidung zwischen Information und Nadfigo ist beimBRF folgendes
anzumerken: Hans Engels erklarte im Interview, @assich bei Nachrichten um die aktuelle
Meldung handle, Hintergrundinformationen seien akaton in die Kategorie Information
einzuordnerf’® Die Nachrichtensendungen bestehen also aus eiisehivhg aus Nachrichten
und Informationen. Da auch im laufenden Programgesaktuelle Themen aufgegriffen
werden, gilt dies auch fir die Informationsformate.

Die Berichterstattung Uber lokale Themen und Elisggmist der Hauptanspruch aller
BRFProgramme, in den Nachrichten- und Informationsfaten der Radiosender spielen
jedoch auch die aktuellen Themen des WeltgeschetiaasRolle. Die Nachrichten werden
im BRF nach den Kriterien ,Politik’, ,Bezug zur Regionhd ,Weltgeschehen’ ausgewahlt,
die Informationen nach ,Aktualitat’, ,Bezug zur Reg und ,Weltgeschehen'. Eine
Gewichtung wurde in beiden Féllen nicht angegelsich wurde keine Unterscheidung
zwischen den Programmen getroffen, sodass die rkemtewohl fur alle Programme
gleichermaRen zutreffeiR

Am Morgen und am Mittag konzentriert sich das Paogm deBRF1besonders auf
die Information*** In den Morgenstunden sollen die Biirger der DG &r &endung
.-Radiofriihstick” Uber alles Wichtige fur den Tagfommiert werden: von lokalen und
internationalen Nachrichten bis hin zum Wetter. [Belgische Presseschau” dB&F gibt
dartiber hinaus einen Uberblick tuber die Schlagaelles Tages. Zudem werden Themen aus
taglich wechselnden Bereichen behandelt, darunteteruanderem Sport, Computer,
Gesundheit und Prominert& Am Mittag informiert die ,Brasserie* iiber die Them des
Tages aus der Region und der W&liwichtige Themen werden in der Sendung aufgegriffen
und in gesonderten Beitrdgen behandelt. In derrsutbten Woche waren darunter ein
Bericht Uber die Er6ffnung einer aus belgischenn8pageldern finanzierten Schule in
Athiopien und ein Interview mit Ministerprasiderarbertz zu aktuellen Themen der Politik.
Zudem gibt die ,Internationale Presseschau® De§ regelmaRig einen Uberblick tiber die

Schlagzeilen der groRen Zeitungen aus aller ¥&Am Nachmittag ist daBRF1:-Programm

“8 BRF, Angaben im Fragebogen

19 |nterview mit Hans Engels

“20BRF, Angabe im Fragebogen

2! Interview mit Hans Engels

422 BRF1, Radiofriihstiick (Abruf: 05.06.2009)
“2BRF, Brasserie (Abruf: 05.06.2009)
“24BRF, ,Brasserie* (29.04.2009)
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starker auf Unterhaltung ausgel&@tbevor die wichtigsten Nachrichten des Tages abli8
in ,BRF Aktuell* zusammengefasst werd&f.

Die Nachrichten und Informationsformate der untelnsen Proben beschaftigten sich
insgesamt stark mit dem regionalen Geschehen, egloch mit Weltthemen, wobei jene mit
Bezug zur Region am starksten behandelt wurdedeinNachrichten stehen oft Themen an
erster Stelle, die die Burger der Region direkrdfedn konnten (z.B. die Ausbreitung der
Schweinegrippe), danach werden nationale und zuteeznationale Meldungen genannt. Die
ersten Themen werden zudem oftmals ausfiihrlicHearielt, als die nachfolgend&.

Der BRF sendet laut eigenen Angaben zur vollen Stunde mi&daten und zur halben
Stunde Regionalnachrichten. Dies konnte durch dibéh bestatigt werden: in zwei der drei
aufgenommenen Sendungen von einer Stunde Léange ewulr halben Stunde
Regionalnachrichten gesend&tjn der dritten Sendung ersetzte die ,Belgischessaschau®
diesen Punkt®®

Wie schon erwahnt, sendeBRF1 in der beobachteten Zeit Berichte Uber lokale
Politik und die finanzielle Mithilfe belgischer Bger beim Bau einer Schule in Afrika.
Zudem blickte er aber auch in die Nachbarregioned uénder, und berichtete Uber ein
gemeinschaftliches Projekt der Universitaten in @eoR3region Saar-Lor-Lux und Uber die
Ausschreitungen am 1. Mai 2009 in Deutschl&fidDas weitere Informationsangebot im
laufenden Programm befasste sich unter anderendenit Unterhaltungsthemen Comedy,
Musik, Computer und Prominerit&. Wahrend der Jazz-, Klassik- oder Chansonsendungen
werden zudem Informationen zu regionalen Themerelgay die sich besonders auf die
musikalische Ausrichtung der Horer bezieht. Als el hierfir nannte Hans Engels im
Interview die Berichterstattung tiber Opernauffllgemin Aachen und Luttich, die allein der
BRF bietet**? Diese Sendungen wurden in den Proben jedoch afmptdeckt, sodass keine
weiteren Beispiele oder Bestéatigungen zu diesenktRuiglich sind.

Wie schon im Kapitel ,Formelle Analyse* erwahntndi die Werbeblocke im
Vergleich zu denen der Privatsender sehr kurz ZOeoh ist zu beobachten, dass die Werbung

im BRF1 sehr lokal gepragt ist. Zudem machen oft Veransigshinweise aus Kultur und

“%5 Interview mit Hans Engels

“2°BRF1, BRF Aktuell

277 B. BRF1, Nachrichten (29.04.2009; 7 Uhr), Nachrichten {gHib“, 27.04.2009; 16 Uhr)

428 BRF1, Regionalnachrichten (,Hitclub®, 27.04.2009, 1613br), Regionalnachrichten (,Brasserie®,
27.04.2009, 12:30 Uhr)

‘2 BRF, ,Radiofriihstiick* (02.05.2009)
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“1BRFY, ,Hitclub® (27.04.2009)
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Sport sowie Informationsveranstaltungen einen Tt Werbeblocke add€® Auch die
wenigen Sponsoren, die in den Aufnahmen B&F1beobachtet wurden, sind lokal ansassig.
Das Wetter wird regelmaRig von einem Eupener Aasghternehmen gesponsgftdie
Hitparade am Samstag von Saturn Aach@n.

Auch beimBRF ist es den Hoérern moglich, in vielfacher Form ohm Sender in
Kontakt zu treten. Per Internet und Telefon kann Hdérer seine Meinung zum Programm
kundtun oder Informationen erfragen. Das direktspge&ch am Telefon sei dabei aber eher
selten, bestétigte Hans Engels die Beobachtunggudie schon André Goebels ansprach: die
Biirger der DG sind bei MeinungsauRerungen am Telefer zuriickhaltertf®

Trotzdem versucht d&8RF seinen Hérern Raum zur Diskussion zu geben, aarinw
Hans Engels einrdumt, dass dies momentan noch zwoigwgeschehe. Durch die
Berichterstattung tber lokale Ereignisse und Rolidrsucht deBRF jedoch auch, die Horer
fur die Probleme und Angelegenheiten der Region irteressieren und darlber zu
informieren. Gerade die Jugend sei bei Themen ukitbAen der politischen Bildung zu
unterstitzen, sagte Engels. So wurde in Zusammeihanii dem Rat der Deutschsprachigen
Jugend die Sendung ,Jugend fragt ausgestfahin der Jugendliche ihre Fragen zu den
2009 anstehenden Wahlen in der DG an Vertretechieener Parteien stellen konntéh.
Da das tagliche Programm eher wenige Jugendlictigreche, so Engels, versuche man diese
Altersgruppe durch Initiativen wie die Unterstiitgwon ,Jugend fragt* zu erreich&ft. Der
BRF bedient damit auch eine Vorschrift seines Gessfiiftungsvertrages, der besagt, dass
der Sender ,regelméRige Sendungen, die unter Mitwg von interessierten Gruppen der
Bevolkerung gestaltet werden [sendet]. Dies g#besondere fiir JugendlicHE%

Der BRF nutzt zudem sein Funkhaus in Eupen immer wiedeAtigstellungen. Auch
kommen Horer zum Funkhaus, um den Besuch von ietggasten mitzuverfolgen, berichtet
Hans Engels. Bei solchen Gelegenheiten sowie beanggaltungen werde der Kontakt zum

Horer direkt gepflegt

Der BRF1 muss durch seinen oOffentlich-rechtlichen Auftragn eweitaus groRReres

Zielpublikum bedienen als die privaten Radioanbiefaifgrund seines Bildungsauftrags ist

4337 B. BRF], ,Radiofriihstiick* (02.05.2009)

4347 B.BRF1, ,Brasserie* (29.04.2009), ,Hitclub“ (27.04.2009)
“3%5BRF1, ,Hitparade* (Nachrichten, 02.05.2009; 15 Uhr)

3 |nterviews mit Hans Engels und André Goebels

37 Interview mit Hans Engels

“38 BRF1, Nachrichten (02.05.2009; 15 Uhr)

39 |nterview mit Hans Engels

40 Geschaftsfihrungsvertr&RF, Pkt. 4, Abs. 4. S. 2

4 Interview mit Hans Engels
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das Informationsprogramm gro3er, kann damit abeth avielfaltiger gestaltet werden.
Sowohl im Bereich Musik, als auch in der InformatlmetetBRF1eine grofie Vielfalt, sodass
ein breites Publikum angesprochen werden kann. iDab#t die Programmgestaltung bei
BRF1 aber nicht durchgehend gleich, zu verschiedenaterZédedient der Sender somit
verschiedene Untergruppen des Zielpublikums. Duliglse Variation im Programm ist es
demBRF1mdglich, Hérergruppen zu erreichen, die mit eir@nheitlichen Musikprogramm
nicht vereinbar waren. Nichtsdestotrotz versorgtBRF seine Horerschaft durchgehend mit
Informationen und Nachrichten aus der Region und \Welt, die gegebenenfalls an das
Thema der aktuellen Sendung angepasst sind. So jede Zielgruppe mit den fur sie
relevanten Informationen versorgt. Da der Informadanteil wesentlich gro3er ist, als der der
Privatsender, kann man davon ausgehen, dass dibsdas Publikum bestimmt. Die Horer
desBRFwollen nicht nur unterhalten, sondern eher infemniverden.

Auch die politische Berichterstattung, zu der diéeriilich-rechtliche Rundfunksender
unter anderem verpflichtet & wird im Programm desBRF1 beriicksichtigt. Dabei
Ubernimmt der Sender, laut Hans Engels, die Ratlesekritischen Beobachters, Objektivitat
und Meinungsvielfalt gehdren iBRF zu den journalistischen GrundsatZéh.

Die Erreichbarkeit sowie die Unterstlitzung von Wstaltungen geben auch hier dem
Horer die Moglichkeit, sich mit dem Sender ausetlgnusetzen und zu identifizieren. Als
erster Sender der Region, der zu dem Zweck gegrimaiele, Gber und fur Ostbelgien zu
berichten, ist deBRF aus Tradition und seinem Auftrag heraus die efsteesse im
Rundfunk fir Informationen zum Geschehen in der D&her, und da deBRF die gesamte
Entwicklung der Deutschsprachigen Gemeinschaftrialie und begleitet hat, ist er fur viele
Menschen sicherlich ein Stiick DG und ein Stiick Hgim

Der FernsehkanaBRF TV wird Uber Kabel gesendet und ist daher nicht in g&nzen
Deutschsprachigen Gemeinschaft zu empfafiifeidas tagesaktuelle Programm besteht
lediglich aus der Nachrichtensendung ,Blickpunkii, der knapp 15 Minuten lang die
wichtigsten ostbelgischen Themen des Tages behandetien. Je nach Nachrichtenlage
kann die Lange der Sendung jedoch auch variigferRegelmaRig erganzt wird der
.Blickpunkt“ montags durch die Talkrunde ,Treffpufik mittwochs durch die Kochshow

, TV Gusto“, und jeden zweiten Donnerstag durch Rligbrik ,Fit&Gesund“**® Zudem wird

442 Geschaftsfuhrungsvertr&RF, Pkt. 2.1.2., Abs. 2, S. 2
43 |nterview mit Hans Engels

444 Engels, 2006, S. 50

“>BRF TV ,Blickpunkt“ (27.04.-02.05.2009)

“®BRF, Angabe im Fragebogen
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in einem Wetterservice durch Météoservices das aNetiir die kommenden Tage
vorhergesagt!’ Zudem werden gelegentlich Interviews, Portraited ubiskussionen zu
aktuellen Themen aufgenomm&A.

Da sich alle Formate alBRF TVmit Information befassen, fallt die Verteilung der
Sendezeit entsprechend auf nur zwei Kategorienhiidden machen 20%, Informationen
80% des Programms atf§.Die Bereiche Sport, Kultur und Kunst sind jedocicta Themen
in den verschiedenen Sendungen, sodass diese lBemi@r behandelt werden, jedoch nicht

klar von der Information abzusetzen sind.

Bl Nachrichten: 20%
Information: 80%
MWerbung: 0%

B Serien/Filme: 0%
O Sport: 0%

B Service: 0%

O Unterhaltung: 0%
B Kultur, Kunst: 0%

O Sonstiges: 0%

Abbildung 4: Einteilung der Sendezeit beBRF TV (auf Datenbasis von Angaben im Fragebogen)

Der BRF TVhat nicht die Absicht, das Weltgeschehen wiedeslaag. Alle Formate befassen
sich daher mit der Deutschsprachigen GemeinstHafin Blickpunkt berichtet deBRF
taglich tber das Geschehen in der DG. Die Beitligtehen sowohl aus Fotos, als auch aus
Videos, dazu spricht der Moderator im Studio odegespielte Sprecher. Hinzu kommen
oftmals Interviews mit betreffenden Personen undchddben am Ort des Geschehens. So
wurden in den untersuchten Sendungen zu politisdteamen die entsprechenden Politiker
interviewt, in Sportberichten kamen Sportler, TeminVereinsmitglieder zu Woft! Die
Blickpunkte behandeln je nach Nachrichtenlage soteedlich viele Themen. Die Berichte

fallen entsprechend ausfihrlich aus, sodass deckf@inkt auch mit wenigen Meldungen

“"BRF TV(27.04.-02.05.2009)

“8BRF TV— BRF TV (Abruf: 14.06.2009)
“9BRF, Angaben im Fragebogen

% |nterview mit Hans Engels

417 B.BRF TV ,Blickpunkt (27.04.2009)
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seine gewohnte Lange erreicht. Relativ zu Beginn $endung wird zudem téglich ein
Uberblick tiber belgische Nachrichten gegeffénlas Videomaterial dazu liefert deTBE***
Samstags werden die wichtigsten Beitrage der Waobkk einmal in einem Wochenrickblick
zusammengestellt. Dazu sen®®RF TV den Wochenriuckblick des franzésischsprachigen
Senderd élévesdreder in den Programmproben jedoch leider nichtadten ist.

Auch , TV Gusto“ und ,Fit&Gesund“ wurden in der umsechten Zeit nicht
ausgestrahlt, sodass als einziges zuséatzlichesaffader ,Treffpunkt analysiert werden
konnte. In diesem Format werden wochentlich zweirgBil der Deutschsprachigen
Gemeinschaft eingeladen und vorgestellt, die etMaBergewohnliches oder Interessantes
tun. In der Sendung vom 27.04.2009 handelte es Istchlden Gasten um einen Personal
Fitnesstrainer und die Vorsitzende der Frauenkgzlche Deutschkurse fur Ausléanderinnen
in der DG anbietet. ZweBRF~Moderatoren befragten die Gaste nacheinander nenei
lockeren, personlichen Gesprach zu Einzelheiteer ifatigkeit und ihren Erfahrungérf

Im Anschluss an das aktuelle Programm semRE TV Programmtafeln bis zur
Wiederholung des Programms. Diese bleiben im Lalgie Woche grofitenteils gleich, so
auch in der untersuchten Zeit. Die Tafeln warene wchon einmal erwadhnt, in drei
Kategorien unterteilt: Werbung, Veranstaltungen Gedvice’>® Alle Programmtafeln waren
regional ausgerichtet, unter den Veranstaltungstisem waren Vortrdge und
Sportveranstaltungen zu finden. In den Servicelma$tellten das Arbeitsamt sowie eine

Arbeitsvermittlung Jobangebote VBF.

Das Programm dedBRF TV ist nur sehr kurz, dafur aber ausschlie3lich aig d
Deutschsprachige Gemeinschaft ausgerichtet. Diefllatlishe Berichterstattung tber
Themen der Region und die Vorstellung von Burgemn, Treffpunkt® vermitteln einen sehr
engen Kontakt zwischen Publikum und Medium. Der deenvermittelt Burgernahe und
unterstreicht die Wichtigkeit der Region, indemseh nur mit ihr beschaftigt. Selbst in der
nicht tagesaktuellen Sendezeit, in den Programitafelreht sich alles um die
Deutschsprachige Gemeinschaft. Veranstaltungshegvand die Jobangebote im Service

liefern den Zuschauern auch zwischen den Wiedenigelu Informationen.

4527 B. Ebd.

“3BRF TV Blickpunkt (Abruf: 05.06.2009)
S4BRF TV, Treffpunkt* (27.04.2009)
“*BRF TV(27.04.-02.05.2009)

4567 B. BRF TV(28.04.2009)
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Der BRF vermittelt aufgrund seines 6ffentlich-rechtlich@nftrags in seinen Programmen
BRF1 und BRF TV ein mehr politisch ausgerichtetes Bild der Deuwspcachigen
Gemeinschaft, als die beiden Privatsender. Dasikublwird ausfuhrlich tber Nachrichten
aus der DG, Belgien und der Welt informiert. Eirutiges Thema dabei ist die Politik. Das
Fernsehprogramm liefert dartiber hinaus die Nactaicker Region in Bildern und hebt die
Leistungen ostbelgischer Birger in seiner Talkrugideffpunkt® hervor. Zudem produziert
er beispielsweise vor Wahlen Debatten und Intersf@vdurch die die Biirger sich ein
direktes Bild von politischen Meinungen und Sitaagn machen kénnen. Der Sender
vermittelt somit, dass die Geschehnisse und Memsdee Region wichtig und interessant
sind. Die Zuschauer werden auf die positiven Eigeafien ihrer Heimat aufmerksam
gemacht, die dadurch in ihrem Interesse und ihrert$thatzung steigt.

Der BRF bietet zudem mehrere Diskussionsformate, die aimchanalysierten
Programm zu beobachten waren. Das Publikum istdlesen Formaten zwar eher selten
selbst involviert, kann aber trotzdem eine gewBskussion verfolgen. So zum Beispiel in
der ,Belgischen® und der ,Internationalen Pressasth in denen Schlagzeilen und
Kommentare verschiedener Zeitungen dargelegt weitiglem geben auch die Beitrdge des
BRF TV ,Blickpunkts® bei entsprechenden Themen Diskussionvieder, indem sie zwei
Parteien eines Konflikts in einem Beitrag zu Wodmmen lasseff® Die Bildung einer
offentlichen Meinung wird durch diese Meinungs\adiifund den direkten Vergleich angeregt.

Die DG erscheint durch diBRFProgramme als eine relativ kleine, jedoch eigemstie
Region, deren Zugehorigkeit zum Staat Belgien euwsiehtigen Teil ihrer Identitdt ausmacht.
Die deutschsprachigen Belgier sind zwar tber glbélemen aus den Bereichen Politik und
Wirtschaft informiert, das lokale und nationale Ge=hen steht jedoch an erster Stelle. Die
lokale Ausrichtung der Werbung und der Nachrichtessen auf einen engen Bezug der
Ostbelgier zu ihrer Region schliel3en, umliegendgid®en werden eher am Rande betrachtet.
Kulturelle und sportliche Ereignisse werden in Warp und TV Berichterstattung
hervorgehoben und erscheinen damit als wichtigal der ostbelgischen Gemeinschaft.
Insgesamt erscheint die DG als tUbersichtlicheidim geschlossene Region, die aber durchaus

mit den umliegenden Regionen und der Welt in Koinsééht und agiert.

“"BRF TV BRF TV (Abruf: 14.06.2009)
4587 B.BRF TV ,Blickpunkt* (27.04.2009)
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5.6.0Offener Kanal Ostbelgien

Der Offene Kanal Ostbelgieist ein Fernsehprogramm, das sich ausschliel3hiatieBurger
der DG richtet und zugleich auch von diesen duntimbeitrége gestaltet wird. Dédffene
Kanal spiegelt daher vielleicht am besten wieder, was dstbelgische Bevdlkerung
interessiert, jedoch kann er durch sein unregelgaiProgramm nicht in der Weise
untersucht werden, wie es beilBRF und den Privatsendern mdglich ist. Zwar kann das
Programm der untersuchten Woche einen EinblickenGestaltung und einige Fallbeispiele
liefern, eine Routine kann aber nicht belegt werdkndas Programm wahrend der ganzen
Woche gleich bleibt. Wichtig sind in dieser Analyd&her auch die Grundsatze daffenen
Kanals sowie die Schilderungen des Geschéftsfuhrers Kre8dhroeder Uber die
Funktionsweise des Senders.

Das zweistiindige Programm der untersuchten Wochel&-23.04.2009 bestand aus
einem Mitschnitt der Feierlichkeiten zu einem 50rgen Priesterjubilaum, einer Einladung
zum Wandertag im Rahmen von ,Die DG wird FIT, ichashe MIT" einer
Zusammenstellung von Tanzen der ,TSC Dance Feemik&l die zu einer von ihnen
ausgerichteten Meisterschaft einladen, einem Nhturfund einem Ausschnitt eines
Gitarrenkonzerts. Den Abschluss des Programms macttdeos, die im Rahmen eines
Schulerprojekts erstellt wurden, und ein Film mitfdahmen des Eupener Osterbrunnens und
Umgebund™®

Die Beitrdge waren samtlich mit Musik unterlegihen Sprecher gab es jedoch in
keinem der Filme. Grol3e Unterschiede waren in @ege der Filme zu beobachten: vier der
Beitrage waren zwischen 3 Minuten und 5 Minuterg/agin Film dauerte rund 19 Minuten,
die beiden anderen Beitrage lagen bei rund 40 Miwili?

Die gesendeten Beitrdge der betreffenden Wochenwiateltlich sehr verschieden.
Sowohl Sport, als auch Natur und Kultur waren TheBartber hinaus hatten die Beitrage
auch verschiedene ,Motivationen’: der Sportbeittdag ,TSC Dance Feet Kelmis* sowie die
Einladung zum Wandertag sollten einen Ausblick dief kommende Veranstaltung geben
und das Interesse des Publikums wecken. Die Viddes Schulerprojektes wurden
offensichtlich ausgestrahlt, um das EndergebnisRiejektarbeit zu préasentieren. Im Falle
des Priesterjubilaums handelte es sich um eine u&mfassung der Ereignisse, zudem
wurde am Ende des Beitrags auf erhaltliche Erinmgsbroschiren und DVDs

459 Offener Kanal Ostbelgie(18.-23.04.2009)
40 Offener Kanal OstbelgierProgrammplan
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hingewieserf®*

Die Naturfilme und der Konzertausschnitt hingedemten der Unterhaltung
und der Prasentation ostbelgischer Natur und Kultur

Die Programmtafeln de®©ffenen Kanalsenthielten in der untersuchten Woche
lediglich Veranstaltungshinweise, Informationendan Jugendinformationszentren der DG,
und einen Projektaufruf der Konig Baudouin Stiftulje Veranstaltungshinweise bezogen
sich auf Sport- und Musikereignisse, aber auch smfiale Veranstaltungen, z.B. einen
Blutspendetermin. Zum Ende der Tafeln wurde eirdr2:130 Minuten langer Film gezeigt, in
dem Bilder zu einem Video aneinander gereiht urichient worden warefi®? Dabei handelt
es sich offensichtlich um einen der kurzen Fotobgé, die laut Freddy Schroeder in die
Tafeln eingefiigt werden, um diese etwas aufzulaock&r

An Tagen ohne aktuelles Wochenprogramm werden Fetldy Schroeder oft
Sondersendungen gezeigt, darunter Messen und r&giglen Sitzungen des Parlaments der
Deutschsprachigen GemeinscHaftLetzteres hat laut Schroeder viele Menschen nestjvi
sich demOffenen Kanabhnzuschlie3en, sodass es inzwischen Gruppe®t¥eNutzern gibt,
die zusammen Beitrage (iber Ereignisse in ihreroBas und Umgebung drehé?.

Der Offene Kanalmit seinem Grundsatz, ein Medium vom Burger fin &girger zu
sein;® vermittelt, wie schon erwéhnt, wahrscheinlich drekteste Bild dessen, was die
Birger der DG interessiert und wie sie die DG gedblen. Jedoch muss in diesem Fall auch
bedacht werden, dass es nur ein Bruchteil der BRewdhg ist, der sich in®ffenen Kanal
einbringt. Die festen Mitglieder de®K sind zudem samtlich tiber 40 Jahre*¥itzu den
Produzenten liegen keine Angaben vor, sodass ghcfrast, inwiefern der OK etwas Uber
alle Altersschichten der Bevdlkerung aussagt. Dieeriien sind von den Blrgern selbst
gewahlt und damit subjektiv, wahrend die professii@m Rundfunksender eher objektiv Uber
Themen berichten, die die Burger interessieren t@mnMan kann das Programm dek
deshalb nur schwerlich als Spiegelbild des Inteealier Blurger der DG interpretieren, es
gibt lediglich einen Einblick.

Die Grindung und Finanzierung des Senders dueliRdgierung der DG macht den
Offenen Kanaku einem verbindenden Medium zwischen Birgern uadi¢tung. Denn ein
eigens fir die Birger eingerichteter TV Kanal veteti die Botschaft: die Interessen und

Meinungen der Birger sind wichtig und sendensw&ehlie3lich haben die Menschen aus

“61 Offener Kanal Ostbelgie(18.-23.04.2009)

62 Epd.

“%3 |nterviewprotokollOffener Kanal Ostbelgiers. 2, Z. 37-38
““Ebd. Z. 39-42

S Epd. Z. 20-23

“°Epd. S. 1, Z. 10

“"Ebd. Z. 37
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ihrer langjahrigen Erfahrung mit den Medien gelewiss die im Fernsehen behandelten
Themen von Bedeutung sifif. Da der Rundfunk und vor allem das Fernsehen dariibe
hinaus fur viele Menschen bedeuten, durch den Mé&dmesum am Geschehen einer
Gemeinschaft teilzuhaben, und somit auch ein Teil@emeinschaft selbst zu sé&ffjst der
Offene Kanalkzudem auch ein Bindeglied zwischen den Menschen. Blirgern wird durch
die Verantwortung, selbst der Redakteur zu seircht\keit und Vertrauen vermittelt.

Die ,Berichterstattung’ iber Themen, die nicht jéden relevant sind und es damit
nicht ins Radio oder zumBRF schaffen, gibt den Nutzern zudem die Mdoglichkditei
personlichen Interessen oder lokalen Feierlichkeit@vie das Priesterjubilaum) zu
prasentieren und mit anderen zu teilen. Man kadoge anhand des analysierten Materials
nicht von wirklicher Berichterstattung sprecheneffender ist an dieser Stelle die
Bezeichnung ,Dokumentation’. Die Nutzung d@&dfenen Kanalswird den Birgern durch
aktive Hilfe bei der Produktion der Filme erleiatitesodass sich jeder Hobbyfilmer
einbringen kann.

Durch die regelmaRige Ubertragung der Parlamentsgien haben die Biirger zudem
die Chance, sich ein direktes Bild von der Pold#& DG zu machen. Dadurch werden sie
indirekt zur Meinungsbildung und eventuellen Pgsarion ermutigt. Der Offentliche Raum
wird somit gefordert, auch wenn keine direkte Dskan stattfindet. Die positiven
Riickmeldungen, die d&K auf diese Ubertragungen erhalten hat, sowie dauflfolgende
Zustrom an neuen Mitgliedern, zeugen vom InteresseBurger an der Politik und eigenem
Engagement.

Die Ubertragung der Sitzungen und Messen sowiendeehrmalige WiederholuAf
ist zudem ein gewisser Service fur die Burger. ®#adung der Messen ist fur alte und kranke
Menschen, die nicht mehr selbst zur Kirche gehemn&d, eine Hilfe darin, ihre
Gewohnheiten und Werte aufrecht zu erhalten. Awlgen diese Sondersendungen davon,
dass die Mitglieder de®©OK den Sender nicht nur nutzen, um ihre eigenen &gstr
auszustrahlen, sondern auch hinterfragen, wasMittgirger vielleicht sehen und woran sie
teilhaben mochten.

Das Programm im Zeitraum 18.-23.04.2009 zeigt, dhssBurger der DG sich in
Gemeinschaften engagieren (Kirche und Sport) unidpeschende Ereignisse mit ihren

Mitburgern teilen (auch bezogen auf den Wandertdgjlem setzen sie sich auch mit der

**8\Watson, 2003, S. 128-129
49v/gl. Morley & Robins, 1995, S. 67
7% |InterviewprotokollOffener Kanal Ostbelgier§. 2, Z. 42-43
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heimischen Umgebung auseinander (Naturfilme), withresie sich zugleich in
landerubergreifenden Projekten mit anderen Nati@ustauschen (Schulprojekt).

Aus der Gesamtheit der beschriebenen Aspekt®©ffesen Kanalerscheint die DG
als eine Region, in der die Birger sich stark niitei Heimat und Umgebung
auseinandersetzen, sei es in Bezug auf die Nat@irdia Politik oder soziale Themen. Die
Dokumentation lokaler Ereignisse durch freiwilliBérger zeigt, dass sich die Menschen fur
das Geschehen vor ihrer Haustur interessierenhreddemeinschatft schatzen. Gemeinschaft
und soziales Engagement werden auch in der Ubartcagler Parlamentssitzungen und
Messen durch ehrenamtliche Mitarbeiter @éfenen Kanalsleutlich. Angrenzende Regionen
finden in den Beitrdgen keine Erw&hnung, das lditmengreifende Schulprojekt spiegelt
jedoch eine Auseinandersetzung mit den benachbhéedern in der Offentlichkeit wieder.
Eine vdllige Passivitat und Interesselosigkeit d&irger an den Ereignissen in der
Deutschsprachigen Gemeinschaft kann durch das deksl Offenen Kanalsdamit nicht
bestatigt werden, doch bleibt auch zu beachtens @ashier nur selten um Meinungen,
sondern viel mehr um die Dokumentation von Ereggmnsgeht.
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6. Schlussfolgerung

Auf den letzten 75 Seiten sind die Rundfunksendar Deutschsprachigen Gemeinschatft
Belgiens vorgestellt und auf zwei Ebenen analysierden. Die Erkenntnisse, die daraus zu
ziehen sind, sollen im Folgenden kurz noch einra&degriffen werden.

Die Rundfunklandschaft der Deutschsprachigen Gesobaft ist recht vielfaltig.
Sowohl die Fernseh- als auch die Radiosender whigiden sich untereinander entweder in
ihrer Programm- oder der ortlichen Ausrichtung, asxd jeder Sender eine Zielgruppe
anspricht, die sich von der der anderen Sendernwarch nur in wenigen Aspekten,
unterscheidet. Die meisten Rundfunkprogramme niclsieh an die Hoérer zwischen 14 und
49 Jahren, lediglicBRF2undRadio Sunshinbedienen vorrangig ein alteres Publikum. Der
Offene Kanalwiederum, dessen Publikum nicht durch Altersgrupgefiniert ist, wird
zumeist von Burgern Uber 50 Jahren genutzt undstiitet.

Wie im Kapitel ,Formelle Analyse" aufgezeigt, werdadie Bestimmungen des
Dekrets vom 27. Juni 2005 Uber den Rundfunk undKdievorstellungen im Grof3teil der
Falle von den Sendern eingehalten. Durch die gtiddgnartige Untersuchung von
Programmteilen der Regionalradiosender, deffenen Kanals sowie zweier BRF
Programme, konnte die Einhaltung vieler Artikel th&égt werden, jedoch waren aus dem
gleichen Grund nicht alle Bestimmungen eindeutighpaiifoar. Gerade bei Gesetzen, die
sich auf das gesamte Tagesprogramm der Sendehbeziwar eine entsprechende Analyse
anhand der Proben nicht mdglich. Auch lieRen sichige Verstol3e gegen Gesetze des
Dekrets in den untersuchten Programmteilen beobachtie im Falle des Sponsorings, und
einiger Vorschriften de®ffenen Kanals

Darlber hinaus ist festzuhalten, dass das Dekretirigen Stellen ungenau oder
vielleicht sogar fehlerhaft formuliert ist. Angefiilseien hier beispielhaft Artikel 10, dessen
Anwendungsbereich, wie im Kapitel ,Formelle Analydgeschrieben, nicht eindeutig ist,
sowie die doppeldeutige Formulierung im ersten Abskes Artikels 27. In Bezug auf die
Bestimmungen fur de@ffenen Kanalwurden zudem einige Anmerkungen gemacht, die die
Nichteinhaltung derselben und daher eine eventéitierung des Dekrets befiirworten.

Die inhaltliche Analyse der Radio- und Fernsehsehdé aufgezeigt, dass die Sender
sich zwar an verschiedene Zielgruppen wenden, feddthnliche Bilder der
Deutschsprachigen Gemeinschaft vermitteln. Die rsotdten Radiosender richten sich
jeweils an ein breites Publikum und bieten demeatdpend abwechslungsreiche

Informationen in ihren Nachrichten und im laufend@mgramm. Diese behandeln sowohl
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internationale als auch nationale und regionale midre Die Fernsehsender hingegen
beschaftigen sich in erster Linie mit der Deutscasipigen Gemeinschaft und ihren Birgern.
Die Radiosender vermitteln die offene Verbindungseiwen DG und den Nachbarstaaten,
wéahrendBRF TV und derOffene Kanalein reges Interesse an den grof3en und kleinen
Ereignissen innerhalb der DG widerspiegeln.

Die Deutschsprachige Gemeinschaft erscheint au&dsamtheit der Sender als eine
Region, deren Bewohner Regionalitat zu schétzersenis Sowohl die Zugehdrigkeit zu
Belgien, als auch die Grenznahe sind tagliche Aepéaks ostbelgischen Lebens. Besonders
beachtet wird dabei die Nahe zu Deutschland, mit dee Ostbelgier nicht nur die Sprache,
sondern auch einen groRen Teil der Geschichtenteidachrichten und Themen aus
Deutschland finden in den ostbelgischen Medien g@(Beachtung als beispielsweise
niederlandische Nachrichten. Das Programm der Rag@dios im Vergleich zun®ffenen
Kanal lasst darauf schlie3en, dass sich die alterenaBigtgirker mit der Deutschsprachigen
Gemeinschaft auseinandersetzen, wahrend fur digedém die Grenzndhe eine grol3e Rolle
spielt.

All dies wird in den Programmen der Radiosenderengdspiegelt und zeichnet ein

facettenreiches Bild der Deutschsprachigen Gemleafisand ihrer Medienlandschatft.
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InterviewprotokollOffener Kanal Ostbelgien

Donnerstag, 14. Mai 2009; 10:00Uhr

Gesprachspartner:  Freddy Schroeder (GeschaftsfOfffiener Kanal Ostbelgigrn{(FS)
Anica Funke (AF)

AF: Bitte beschreiben Sie kurz das Selbstverstanamd den Auftrag der Offenen Kanéle.
FS: DerOffene Kanalist Fernsehen vom Birger flr den Birger. Der Bilikgan nicht
nur Fernsehen schauen, sondern auch machen. Esidnim Eigenregie mit dem Medium
auseinandersetzen, allerdings auch immer in Eigantgortung. DelOK ist fur keinen der
gesendeten Beitrage verantwortlich. Der Produzem@seBeitrags muss nicht unbedingt ein
Mitglied desOK sein (nach deutschem Recht sind OKs Vereine)Pdaduzent kann seinen
Film einfach einreichen.

Der OK hat 40 aktive und einige inaktive Mitglieder. Daaummen ca. 50-60 Nutzer
und Produzenten, die Beitrage einreichen, abet demOK beigetreten sind. Die Mitglieder
desOK beraten sich untereinander, was sie gerne aufmsicdchten, und helfen einander
aus, wenn z.B. mehrere Kameraleute gebraucht weiietem kdnnen sie Produzenten, die
Hilfe oder technische Unterstitzung oder Beraturiighten, aushelfen. Die Mitglieder des
OK haben allerdings keinerlei Verpflichtungen, wiB.zinen Mitgliedsbeitrag. Sie haben die
erleichterte Moglichkeit an Fortbildungsseminareiizinehmen, werden jedoch durch ihre
Mitgliedschaft beimOK naturlich auch 6fter gefragt, zu helfen.

Der OK hat kein eigenes Aufnahmeteam, daher werden ziBladtingen durch
Pressemitteilungen meist abgelehnt. Die Philosopleie OKs ist das Selbermachen: der
Birger entscheidet, was er filmt. Er wird be@K wenn gewtinscht in Kamera und Schnitt
eingewiesen. Die Kamera kann er bei®K ausleihen und auch spater an dessen
Schnittplatzen arbeiten. Wenn sich jemand b€ meldet, der gerne eine Veranstaltung
oder ahnliches durch dé€K filmen lassen moéchte, kann deK an Mitglieder verweisen, die
sich fur das Thema des Beitrages interessiereselatscheiden dann aber selbst, ob sie den
Film machen.

AF: Wie wirden Sie die Zielgruppe dé$fenen Kanal®eschreiben?

FS: Die Nutzer deOK haben in der Regel viel Zeit und eine gewisse rédpenze
Uberschritten, da die Arbeit sehr aufwendig ist amgh, wenn man jung ist, sich diese Zeit
nur selten nimmt. Das jungs@K Mitglied ist 40Jahre alt, die meisten Mitgliedemds aber
zwischen 50 und 55 Jahre alt oder alter. Es glbtdahgs auch noch sehr aktive Mitarbeiter
im Alter von 75 Jahren.

AF: Welche Funktion méchte d@ffene Kanaln der DG ausuben?

FS: Der OK ist ein Fernsehen vom Birger fir den Burger. Eirindungsmitglied
formulierte das einmal so: ,Wir Hobbyfilmer habeasdgrof3e Glick unsere Filme nicht nur
zu Hause, sondern auch im Fernsehen zeigen zuhkonne

AF: Produziert derOffene KanalBeitrdge in dem Sinne, dass sich Mitglieder s
zusammenschlieRen, um fur deK z.B. Uber eine Veranstaltung berichten?

FS: Nein, die Verantwortlichen sind dann die Migler, derOK kann keine Beitrage
selbst machen. Die Verantwortlichen missen am Anfader Ende mit Namen und
Kontaktdaten genannt werden, und ohne diese Intiwmavird der Beitrag auch nicht
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ausgestrahlt. Zudem kann keine Institution fur eimeitrag verantwortlich sein, es muss
immer eine Person sein.

AF: Wie mochte deDffenen Kanatlie DG (re)prasentieren?

FS: Das ist vollig dem Birger und seinen Beitrageerlassen. DeDK mdchte nichts,
aul3er Beitragen, mit denen er sein Programm fulleann. Es gibt ein
Kooperationsabkommen zwischen der DG und dem Ldranand-Pfalz, in dem besonders
der Austausch in den Bereichen Medien und Kultstgielegt ist. Es gibt daher eine starke
Zusammenarbeit zwischen de@K Ostbelgienund den OKs in Rheinland-Pfalz. Ein
Mitarbeiter aus Rheinland-Pfalz gab einmal den Tippan drfe nicht warten, bis die Leute
kommen, um ihre Filme zu bringen, sondern man salfedie Leute und Vereine zugehen
und nach Material fragen. Die Umsetzung dieses Ragseinen Teil zur heutigen Beliebtheit
desOK Ostbelgierbei. Mittlerweile kommen jedoch auch Produzenteindem Sender zu und
reichen ihre Filme ein.

Zur politischen Bildung tragt de®K bei, indem der seit zweieinhalb Jahren die
Parlamentssitzungen der DG sendet. Zunachst gestibahzeitverzogert, seit 2 Monaten
werden die Sitzungen aber live Ubertragen. In degeR werden die Sitzungen einmal
monatlich gehalten, manchmal (z.B. vor Wahlen) gibtaber 6fter Sitzungen, die alle vom
OK ubertragen werden. Diese Sendungen stof3en aufrggad@ruch unter den Zuschauern.

Die Ubertragungen haben zu einem Zustrom von Miigin gefiihrt, von denen sich
inzwischen viele zu Gruppen in bestimmten Orts@maftusammengefunden haben. Diese
Teams berichten gerne tUber das Geschehen (z.Bagluhind Feste) im jeweiligen Ort oder
auch daruber hinaus. Die Mitglieder kbnnen aucmgeh Ort und Interessen, angesprochen
werden, ob sie Lust haben, Uber ein bestimmtegiisezu berichten.

AF: Werden die Burger zur aktiven Teilnahme am Papgn des Offenen Kanals
aufgefordert?

FS: Ja, im Programm d€X selbst, da man selbst sieht, was jedermann &rmachen
kann. Der Programmplan de€3K wird in der Zeitung verotffentlicht (1 Tageszeitur
Werbeblatter). Im Plan wird darauf hingewiesen sdas sich um Produktionen von Blrgern
handelt, aber das zeigt meist nicht viel Wirkungsbneiste ist Mundpropaganda.

AF: Laut Programmplan vom 18.-23.April lauft daoghamm deOffenen KanalSamstag,
Sonntag und Donnerstag — was wird an den andemgenigesendet?
FS:  Programmtafeln, aber auch Beitrdge mit Fot@sadimiert und mit Musik unterlegt
werden, damit die Programmtafeln nicht zu sehr Jamign. Oft gibt es auch
Sondersendungen, wie Messen. Diese werden aufgeeeicund mit 1-2 Wochen
Verzdgerung ausgestrahlt. Friher machten das dialiamlios, heute sendet d&K die
Messen, damit sie auch von Alten oder Kranken gasetverden konnen. Weitere
Sondersendungen sind die Parlamentssitzungen. Diesgen auch mehrfach wiederholt,
damit sie jeder zu irgendeiner Zeit sehen kanrerdihgs werden nie zwei Sondersendungen
an einem Tag gesendet, also wird beispielsweisevegler die Messe oder die
Parlamentssitzung ausgestrahlt.

Im September 2004 bekam d@ffene Kanalseine eigene Sendeanlage und einen
eigenen Kanal. Davor teilte sich der Sender einlatz fnit demBRF TV Gesendet wurde
damals im Wechsel.

AF: Gibt es in den Programmtafeln nur Veranstaltimgweise, oder auch Werbung?
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FS: Es gibt keine Werbung, da kommerzielle Werbdagh das Mediendekret verboten
ist.

AF: Wie oft werden die Programmtafeln gewechseleraktualisiert?
FS:  Einmal wochentlich, freitags um 19Uhr.

AF: Werden die Programmtafeln visuell abgesetzt?
FS: Ja, die Tafeln und das Programm haben versatgeldtros.

Die meisten Zuschauer wissen, wann Programmtédafen und wann das Programm
ausgestrahlt wird. Auf Sondersendungen wird inZigtung, sowie auf den Programmtafeln
im OK hingewiesen. Da die Programmtafeln nur ca. 10 kimlang sind, wird man immer
mal zu einer Zeit einschalten, in der man die Raognhinweise sieht.

AF: Wie viele neue Beitrdge werden pro Woche eiegét?
FS: Das ist unterschiedlich. Manchmal werden 2-8r&8ge eingereicht, manchmal auch
5-6, und manchmal gar keine.

AF: Werden die Sendungen in der Reihenfolge geseidder sie eingereicht werden, oder
wird ein Programm zusammengestellt?

FS: Manche Leute winschen sich einen Sendeterrdier, schlieRen Termine aus. Bei
aktuellen Berichten ist der Sendetermin natirlich peitnah gewinscht, Naturfilme

andererseits sind meist nicht an einen Termin géddunDie Produzenten bitten nur meist
darum, den Film aus dem Winter nicht im Sommer eigen, oder &hnliches. Manche
Produzenten geben auch mehrere Filme ab und kitBerdarum, einen Beitrag pro Monat zu
senden.

AF: Wird eine Auswahl an Beitragen getroffen z.Bn wein einseitiges Programm zu
vermeiden?

FS: Die Themen werden verteilt, so dass z.B. rdcki Naturfilme hintereinander laufen.
Die Produzenten aul3ern auch Winsche dartber, otm gieichen Programm mit &hnlichen
Filmen gezeigt werden méchten.

AF: Wer trifft diese Auswahl und wie?
FS: Der Geschaftsfuhrer (Freddy Schroeder) triitAuswahl unter Berticksichtigung der
Wiinsche der Nutzer.

AF: Variiert die Lange des woéchentlich@K-Programms?

FS: Ja, die Programme sind entweder eine, zwei daerStunden lang. Aber es handelt
sich immer um volle Stunden, damit die Zuschauessée mit dem Rhythmus der
Wiederholungen klarkommen.

AF: Gibt es Richtlinien, an denen sich die Inhatigentieren, oder Anspriche, die die
Beitrage erfiillen missen?
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FS: Die Beitrage durfen keine kommerzielle Werbodgr Werbung fur Religionen oder

politische Parteien beinhalten. Zudem muss der nfenartliche mit Kontaktdaten genannt

werden, und der Nutzer muss laut den BestimmungsnMediendekrets nutzungsberechtigt
sein.

AF: Kdnnen auch Beitrage abgelehnt werden?
FS: Ja, wenn die oben genannten Anforderungen er@litt werden.

AF: Werden die Beitrdge im Vorfeld besprochen, leieht sogar Themen vorgeschlagen
bzw. verteilt, wenn z.B. ein offentliches Ereighisvorsteht?

FS: Die Nutzer kdnnen sich untereinander absprecheer derOK hat damit nichts zu
tun. Die Nutzer kdnnen beiK lediglich die Kameras und Schneideplatze ausleibew.
nutzen.

AF: Auf der DVD sieht man rubrikartige Titel wie YO& Kirche", oder ,OK & Sport".
Versuchen Sie, diese Rubriken in jeder Woche zuiebed, oder werden diese nur
eingeblendet, wenn etwas aus Kirche oder Sport K&mm

FS: Diese Titel werden Spartenlogos genannt. Es dplvon rund 60 Stiick, was die
Vielfalt der Beitrage unterstreicht. Jeder der hegdigen Naturfilmer hat ein eigenes Logo,
je nach Inhalt seiner Beitrage. Manche machen wigl Tieren, andere mehr mit einem
bestimmten Landstrich. Es gibt zudem Logos zu Themie: Karneval, Menschen aus der
Region, Sitten und Gebrauche, Informationen fur Bérger, Musik, etc. Bei Musik kdnnen
ganze Konzerte gesendet werden, aber auch ein&tlicke, wenn z.B. eine Licke im
Programm gefillt werden muss. Wenn ein 3-4minitiggitrag fehlt, um die volle Stunde zu
erreichen, wird manchmal ein Musikstick eingefiDte entsprechenden Musikvereine
maogen das, fur sie ist es naturlich indirekte Watbu

AF: Werden auch Beitrdge gezeigt, die nicht aus [deutschsprachigen Gemeinschaft
stammen?

FS: Ein Videoclub aus Malmedy sendet gerne bei ubsr OK ist auch im
franzosischsprachigen Malmedy und in zwei benatbbaGemeinden zu empfangen. Der
Videoclub ist froh, wenn er seine Filme bei unsdsm kann, da er es sonst nur bei
besonderen Veranstaltungen koénnte. Diese Beitrigedsinn auch franzdsischsprachig und
nicht untertitelt.

Zudem gibt es ja die Zusammenarbeit mit den Oks Rineinland-Pfalz. Durch das
Kooperationsabkommen mit der Landeszentrale furidfednd Kommunikation Rheinland-
Pfalz in Ludwigshafen sind die Mitglieder der dgein OKs berechtigt, ihre Sendungen bei
uns auszustrahlen und umgekehrt. Diese Beitradersalatirlich interessieren, also wirde
wohl kein Beitrag tUber einen Hundezuchtverein ireiTgesendet, wohl aber ein Bericht Uber
die Stadt Trier selbst. Die Nutzer machen das von gus, kénnen jedoch durch dé&kK
unterstitzt werden, indem d€&K Kontakt zu anderen Offenen Kanalen aufnimmt und
nachfragt, ob der Beitrag gesendet werden konnietst werden zwischen den OKs jedoch
nur Ideen ausgetauscht.

Anhang — 4



Fragebogen zur Erfassunqg der Medienlandschaft daetsdbhsprachigen Gemeinschaft

Belgiens
Durchfuhrung: Anica Funke

1. Allgemein:

Name des Unternehmens:
Name des Senders:
Status des Senders:

o Offentlich-rechtlicher 0 Privater Rundfunk o Offener Kanal
Rundfunk

Anschrift:

Sitz der Redaktion:

Wie lange besteht Ihr Unternehmen/Ihr Sender?

Wodurch und zu welchem Prozentsatz finanziert dahSender?
o Staatliche Mittel: % o Private Investoren: %
o0 Werbeeinnamen: % 0 Sonstiges: %
0 Sponsoren: %

Wie viele Mitarbeiter hat Ihr Sender?

o Festangestellte Mitarbeiter: o Freie Mitarbeiter:

o Davon redaktionell tatig: o Davon redaktionell tatig:
Wie viele Stunden senden Sie taglich?
Arbeiten Sie mit anderen Sendern zusammen?

o Wenn ja: Mit welchen?

In welcher Hinsicht arbeiten Sie zusammen? (z.BgRimmgestaltung,
Nachrichten, 0.a.)

Haben Sie den jahrlichen Tatigkeitsbericht flr dialsr 2008 eingereicht?
o Wenn ja: Wo kann dieser eingesehen werden?

o Wenn nein: Aus welchem Jahr stammt der letzte Kéitigbericht?
Wo kann dieser eingesehen werden?

Welche Daten liegen Ihnen zur Reichweite lhres 8endnd zur Grél3e lhres Publikums vor?
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Wie wirden Sie lhre Zielgruppe beschreiben?

Bieten Sie verschiedene Formate flr verschiedeslgippen an?
o Wenn ja: Welche?

2. Nachrichten & Information:

Produziert Inr Sender eigene Nachrichtenformate?
o Wenn ja: Welche?

o Wenn nein: Senden Sie Nachrichtenformate?
Wenn ja: Welche und woher beziehen Sie diese?

Wie lang sind lhre Nachrichtenformate?

Wann werden Ihre Nachrichtenformate gesendet?

o Stindlich o Ganztagig im gleichen Rhythmus
o Halbstindlich 0 Nur wahrend bestimmter
0 Sonstiges: Programme:

0 Sonstiges:

Produziert Inr Sender eigene Informationsformaké&gazine, Verbrauchertipps, Reportagen,
0.4.)
o Wenn ja: Welche?

o Wenn nein: Senden Sie Informationsformate?
Wenn ja: Welche und woher beziehen Sie diese?
Wie lang sind lhre Informationsformate?

Wann werden lhre Informationsformate gesendet?

o Stindlich o Ganztagig im gleichen Rhythmus
0 Halbstindlich 0 Nur wahrend bestimmter
0 Sonstiges: Programme:

0 Sonstiges:

Nach welchen Kriterien werden die Themen der Nablben ausgesucht? (Bitte kennzeichnen
Sie die drei Ihnen wichtigsten Kriterien, indem Bi&lammern eine Abstufung von 1 (am
wichtigsten) bis 3 vornehmen; z.B. Bezug zur RedionPolitik (2), Weltgeschehen (3))

0 Aktualitat 0 Human Interest
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o0 Kultur, Kunst 0 Bezug zur Region
0 Wissenschaft 0 Weltgeschehen
o Politik o0 Kurioses
o Vorliegendes Audio- oder o Prominente
Videomaterial o Ahnliche Themen kirzlich in den
0 Sport Medien
0 Sonstiges:

Nach welchen Kriterien werden die Themen der Inftransformate ausgesucht? (Bitte
gehen Sie wie bei der letzten Frage vor.)

o Aktualitat 0 Bezug zur Region
0 Human Interest 0 Weltgeschehen
o Kultur, Kunst o Kurioses
0 Wissenschaft o Prominente
o Politik o Ahnliche Themen kuirzlich in den
o Vorliegendes Audio- oder Medien
Videomaterial 0 Sonstiges:

0 Sport

Woher beziehen Sie Ihre Meldungen und eventuelleicd®/Videomaterial?
o Nachrichtenagenturen: 0 Andere Sender:
o Eigene Mitarbeiter 0 Sonstiges:

o Korrespondenten

Welche Service-Meldungen bieten Sie an?
o Wetter 0 Veranstaltungshinweise
0 Verkehrsmeldungen 0 Sonstiges:

Wann werden die Service-Meldungen gesendet?
0 Immer nach den Nachrichten o0 Wenn neue Meldungen vorliegen
0 Halbstindig 0 Sonstiges:

Senden Sie Kulturformate?
o Wenn ja: welche?

o0 Wenn nein: Wie reprasentieren Sie die Kunst undufuler Region und
Nachbarregionen in lhrem Programm?

3.1 Programm: (Radio)

Wie ist Ihr Programm aufgebaut? (bitte Programmptéisenden)

Wie viel Prozent der Sendezeit fallen auf
0 Musik: % o Information: %
0 Nachrichten: % o0 Werbung: %
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0 Sport: % o Kultur, Kunst: %
0 Service: % 0 Sonstiges: %
0 Unterhaltung (Gewinnspiele,

Comedy, u.a.): %

Bitte beschreiben Sie Ihr Musikprogramm:

3.2 Programm: (Fernsehen)

Wie ist Ihr Programm aufgebaut? (bitte Programmpfgisenden)

Wie viel Prozent der Sendezeit fallen auf

o Nachrichten: % o Service: %

o0 Information: % 0 Unterhaltung (Gewinnspiele,
o Werbung: % Comedy, u.a%

o Serien/Filme: % 0 Kultur, Kunst: %

0 Sport: % 0 Sonstiges: %

Bitte beschreiben Sie ihr Programm:

lhre Kontaktdaten fur evtl. Nachfragen

Name:
Email:
Telefon:

Kontaktdaten eines redaktionell Verantwortlichereels Interviews:

Name:
Email:
Telefon:
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Daten CD:

Interviews:
100’5 Das Hitradio Markus Recktenwald (Redaktionsleiter)
Belgischer RundfuniHans Engels (Direktor)
Fantasy Dance FM 96:TUdo Menke (Geschéftsfiihrer)
Offener Kanal Ostbelgierrreddy Schroeder (Geschéftsfihrer)
Radio ContactAndré Goebels (Geschaftsfihrer)
Radio SunshineBenoit Gauder (Geschéftsfihrer)

Programmproben
100’5 Das Hitradio
BRF1

Radio Contact
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V. Erklarung

Ich versichere hiermit, dass ich diese schriftlidhasterarbeit selbststandig angefertigt, und
keine anderen als die angegebenen Hilfsmittel zématbe. Alle Stellen, die dem Wortlaut

oder dem Sinn nach anderen Werken entnommen sabe, ibh in jedem einzelnen Fall unter
genauer Angabe der Quelle, einschliel3lich des Wdfilde Web, deutlich als Entlehnung

kenntlich gemacht.

Numbrecht/Maastricht, den ........cc.oovviiceceaeeen

unterschrift ....coovveveeiiieie,
Anica Funke



